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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti €. 13 (02-09)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podla ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex")
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zékona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdéch) (d'alej len ,,Zdkon*) vydéva po predbeznom posiudeni
st'aznosti spravodajskym sendtom ArbitrdZznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim sponzorskych odkazov na vyzivové doplnky na erekciu (Clavin, Arginmax), diia
10.2.2025, v televiznom vysielani TV Markiza, strana Protokolu — vysielatel televiznej
programovej sluzby spolo¢nost’” MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zékona.

Oddvodnenie
l. Sfaznost

1. Rade bola diia 11.2.2025 Radou pre medidine sluzby postipend staznost od fyzickej osoby,
okres nezndmy, vodi Sireniu rekldm na vyzivové doplnky na erekciu, zaddvatela Simply You
Slovakia s.r.o., Sirenému vo vysielani televiznej programovej sluzby TV Markiza.

2. V staznosti sa o.i. uvddza, Ze ,,pocas hlavného vecerného programu, v hlavnom vysielacom
ase, kedy bola vysieland éeskd komédia "ZbozZhovany" a poéas celého vedera bol film X-krét
prerudovany sexudlne orientovanou reklamou Argimax na muzskd potenciu. Castost reklém
znehodnocovala zazitok z filmu, kedy sa z komédie stdva tragikomédia. Je to naozaj nechutné
a otravné pozerat dookola.” StaZovatelka taktiez vyjadruje ndzor, zZe takdato reklama by mala
byt vysieland po 23:00 hodine a ohrozuje mravnost’ mladeze.

Il. Popis reklamy

3. Dia 10.2.2025 v ¢ase od 20:00 do 23:59 hod bolo v rdmci televiznej programovej sluzby
TV Markiza, spolo&nosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o. (dalej aj ,iritel) odvysielanych 11
sponzorskych odkazov (z toho 6 tesne pred, pocas a po skonéeni filmu ,ZboZinovany*)
predmetom, ktorych bola komunikdcia vyZivovych doplnkov na podporu erekcie. Konkrétne na
produkt ,Clavin Platinum* (vo verzii ,Krimi“ a ,Fitnes”) a na produkt , Arginmax“, (vo verzii
»Horuca noc” a ,Zdkaz statia“) a to v nasledovnych vysielacich ¢asoch: 20:19:51; 20:30:53;
20:40:12; 21:01:01; 21:32:23; 22:03:11; 22:29:11; 22:53:15; 22:54:20; 23:11:48; 23:37:27.
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4. Obsah sponzorského odkazu Clavin Platinum (verzia ,Krimi“): V obraze si dve Zeny v
»policajnej uniforme* a muz so spitanymi rukami. Jedna Zena pridrziava muza s obuskom a
druhd ho foti. V prestrihu je zdber na ,policajtky”. Jedna z nich drzi fotoaparat, v objektive
ktorého je tvar muza, ktorého fotila, a ten mda na hlave éervené éertovské rozky. Potom nasleduije
zdber na ,,policajtky” spredu ako si premeriavaji dotyéného muza. Voice over hovori: ,Rychly
ndstup erekcie kedykol'vek a kdekol'vek.” V prestrihu sa objavi dotyény muz s éervenymi rozkami
na hlave, ¢erveny v tvdri, obleéeny v koZenej bunde, ukazujici rukou ,sildcke gesto.” V pravom
dolnom rohu je uvedené: ,Sponzor programu; Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL
INVESTMENT LLC.” V lavej Casti je zobrazeny pripravok Clavin a pod nim text: ,,Clavin —
vyzivovy doplnok; Uginnost’ Clavin zabezpeéuje /obsahuje oi. - (L-Arginin L-Citrulin), selén, zinok
a navyse Tribulus a Crocus, ktoré dlhodobo zlepsuju erekciu a sexudiny zdzZitok“. Nasleduje
prestrih na Zeny ,,policajtky”, ako sa fotia v ndruéi dotyéného muza.

5. Obsah sponzorského odkazu Clavin Platinum (verzia ,Fitnes”): V obrazovej zlozke sa objavi
muz v $portovom obleéeni na vstupnej recepcii fitnescentra. Pred nim na recepcii stoja dve Zeny
v $portovom obleceni, pozri sa na predloZzeny vstupny preukaz a vidia, Ze sa zmenila tvar muza,
ktord je celd &ervend a na hlave mé dva rozky. Zeny su prekvapené, pozri sa na seba a usmeiju
sa. V dolnej ¢asti obrazovky vpravo je uvedené: ,SPONZOR PROGRAMU". V pravom dolnom
rohu obrazovky je text ,,Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC vyvoj
lekdrenskych pripravkov®. V prestrihu je ndsledne zobrazeny muz s ¢ervenou tvarou a rozkami
na hlave. Usmieva sa a zatina pdste. V l'avej éasti obrazovky je zobrazend krabicka produktu
»Clavin Platinum®, pri¢om v spodnej asti krabigky je uvedené: ,PEVNA A RYCHLA EREKCIAI* V
lavej dolnej <&asti obrazovky je text: ,Clavin — vyZivovy doplnok, Uéinnost
zabezpeduje /obsahuje oi. L-Arginin, LCitrulin, selén, zinok a navy3e Tribulus Terrestris a Crocus,
ktoré zlepsuji erekciv a sexudlny zazitok”. Ndsledne sa zobrazi muz, uZ nemd &ervenu tvar ani
rozky, docviéi, stoja pri iom obe Zeny, objime ich okolo pliec a odchddzaju spolu. Spot je
sprevadzany voice-overom v zneni: ,Rychly ndstup erekcie kedykol'vek a kdekol'vek. Clavin-
muzom hned™.

6. Obsah sponzorského odkazu Arginmax (,Horica noc*): V avom spodnom rohu je ndpis:
»oponzor programu; Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC* V ambulancii
sedi na pracovnej stoli¢ke sestricka, oproti nej stoji lekdr, Radim Uzel a hovori v éeskom jazyku,
ktory je v titulkoch preloZeny do slovendiny : ,Ale ¢ozZe, coze?" Sestricka odpovedad: ,,Zase som

cell noc nespala”. Lekar: ,,Hm. Evidentne dobry vykon!* Prestrih na vizudl, na ktorom je na pravej
strane zobrazeny vyzivovy doplnok Arginmax Forte, na obale ktorého su informécie: ,,Dlhodobo
zlepsuje erekciu a sexudlnu vykonnost. Pre muzov. 90 toboliek. Obsahuje tribulus a crocus. Pod
krabickou je text: ,Prijemné sledovanie tohto programu védm praje ARGINMAX. Pripravok pre
dlhodobé zlep3enie erekcie a sexudlnej vykonnosti. Na l'avej strane je text: ,Arginmax ®
Dlhodobo zlepsuje erekciu a sexudinu vykonnost. Podpis: Radim Uzel; vyZivovy doplnok;
Uginnost ArginMax Forte pre muzov zaistuje / obsahuje oi- (L-Arginin L-Citrulin), selén, zinok a
navyse Tribulus a Crocus, ktoré dlhodobo zlepsuju erekciu a sexudliny zdzZitok. Zdaroven hlas
pdna Uzla hovori: ,ARGINMAX, dlouhodobo zlepsuje erekci a sexudlni vykonnost.”

7. Obsah sponzorského odkazu Arginmax (,,Zdkaz statia“): V avom spodnom rohu je ndpis:
»oponzor programu; Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC". V obrazovej
zlozke spotu sedi lekdr (sexuolég Radim Uzel) za pisacim stolom. Zdravotnd sestra sa pozerd z
okna hovori: ,,Divam se, Ze dole zdkaz stani.” Lekdr drziac v ruke vyZivovy doplnok ArginMax
Forte odpovie: ,,S tim si pfece poradimel!“. Prestrih na vizudl, na ktorom je na pravej strane
zobrazeny vyzZivovy doplnok Arginmax Forte, na obale ktoré ho sU informdcie: Dlhodobo
zlepsuje erekciu a sexudlnu vykonnost. Pre muzov. 90 toboliek. Obsahuje tribulus a crocus. Pod
krabickou je text: ,,Prilemné sledovanie tohto programu vdm praje ARGINMAX. Pripravok pre
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dlhodobé zlep3enie erekcie a sexudlnej vykonnosti. Na lavej strane je text: ,Arginmax ®
Dlhodobo zlepsuje erekciu a sexudlnu vykonnost. Podpis: Radim Uzel; vyZivovy doplnok;
Uginnost’ ArginMax Forte pre muzov zaistuje / obsahuje oi- (L-Arginin L-Citrulin), selén, zinok a
navyse Tribulus a Crocus, ktoré dlhodobo zlep3uju erekciu a sexudlny zazitok. Zarover hlas
pdna Uzla hovori: ,ARGINMAX, dlouhodobo zlepsuje erekci a sexudlni vykonnost.*

lll. Pdsobnost Protokolu

8. Siritel je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondina
pdsobnost’ Protokolu.

9. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa $iril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

10. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na Gzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

11. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zavazny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj éasovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiska posudzovania reklamy

12. Protokol v stlade s jeho Uéelom nadvdzuje predovsetkym na &l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit' Sireniv reklamy, pokial je potencidine
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciu v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluZbdch na poziadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

13. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo &i prostrednictvom svojho sendtu posudzuije Sirenie
reklamy v rédmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstat' popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuje.

14. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu sU pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

15. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

16. Podla § 7 ods. 1 Protokolu, zakdzané je vysielat reklamu, ktord mdzZe narusit' fyzicky,
psychicky alebo mordliny vyvin maloletych, najmé také, ktoré obsahuju pornografiv alebo hrubé,
nedévodné ndsilie.

17. S ohl'adom na &as vysielania sendt posudzoval komunikdt aj v kontexte § 16 ods. 1 Protokolu,
podla ktorého: ,,Zakdzané je vysielat reklamné ozndmenia, sponzorské odkazy a telendkup na
erotické sluzby, eroticky tovar alebo erotické audiotextové sluzby v éase medzi 06.00 hod. a
22.00 hod.”

18. S ohl'adom na obsah st'aznosti sendt analyzoval posudzovany komunikdat aj v kontexte § 6
ods. 5 pism. b) Protokolu, podl'a ktorého: ,,Reklamné ozndmenia a telendkup musia byt slusné.”
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19. S ohladom na povahu komunikdatu sa sendt zaoberal tiez skutoc¢nost'ou, ¢i sponzorsky odkaz
mdze obstdt’ ako oznadenie sponzora programu.

20. Z uvedeného dévodu sendt posudzoval silad s § 13 ods. 2 Protokolu, podl'a ktorého cielom
sponzorovania je propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochrannd zndmku, dobrd povest,
tovary alebo aktivity osoby, ktord plnenie poskytla a tieto informdcie mézu byt uvedené v
sponzorskom odkaze.

21. Vysielatel a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluZby na poZiadanie si povinni
zabezpedit, aby sponzorovany program, sponzorovand programovd sluzba alebo
sponzorovand audiovizudlna medidlna sluZba na poZiadanie priamo nepodporovali preddi,
ndkup ani prendjom tovarov alebo sluZieb sponzora alebo tretej osoby, a to najmé osobitnymi
propagaénymi zmienkami o uvedenych tovaroch ¢i sluZbdch v tychto programoch, programovej
sluZbe alebo v audiovizudinych medidlnych sluzbdch na poziadanie; to sa nevzt'ahuje na
sponzorsky odkaz v rozhlasovej programovej sluzbe (§ 13 ods. 5).

22. Sendt sa v tomto kontexte zaoberal pri predbeZnom posudzovani aj skutoénostou, éi ide o
sponzorsky odkaz a ¢&i tak, ako bol odvysielany, obstoji z hladiska vnimania priemerného
spotrebitela aj v kontexte § 15 ods. 1 Protokolu, podla ktorého: ,Medidlna komerénd
komunikdcia musi byt zretelne rozoznatelnd od inych zloZiek programovej sluzZby alebo VoD
sluzby.”

23. Pre sulad s § 15 ods. 1 Protokolu je potrebné, aby priemerny spotrebitel nemal pochybnost’
o tom, Ze ide o medidlnu komerénd komunikdciu. Postadi pritom, ak je priemerny spotrebitel
schopny identifikovat posudzovany komunikét ako sponzorsky odkaz.

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

24. Siritel' bol diia 11. 02. 2025 vyzvany, aby sa k Sireniu sponzorského odkazu, ktory je
predmetom st'aznosti, vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 18. 2. 2025.

25. Siritel' poskytol prostrednictvom svojho pravneho zéstupcu Komisii vyjadrenie 18.2.2025, v
ktorom o. i. uvddza: ,Spot nie je reklamou v zmysle ZoMS alebo Opéného protokoly, je
sponzorskym odkazom v zmysle ustanovenia § 93 ZoMS. U&elom Spotu bolo informovat divékov
o sponzorovi programu. Spot mé informaény, nie propagaény charakter. Predmetom Spotu je
prémiovy produkt a rychly ndstup je redlnou vlastnostou predmetného produktu, ktord je
podloZend $pecifickym zloZenim produktu ako aj testami. V pripade sponzorskych odkazov ani
ZoMS ani Opény protokol neupravuji ich vysielanie z hl'adiska vhodnosti & nevhodnosti ich
obsahu pre maloletych. Sponzorsky odkaz sa zarad'uje pod inG zlozku programovej sluzby v
zmysle ZoMS, a teda sa nan vztahujo ustanovenia § 62 ods. 6 ZoMS upravujicich éasové
obmedzenia zaradenia programov. Siritel mé& za to, Ze ani jeden z namietanych Spotov
neobsahuje Ziadne kritérium, ktoré by odévodriovalo klasifikovat Spot ako nevhodny pre
maloletych do 15 alebo 18 rokov. Zeny vstupujice v Spote nie si vykreslené sexisticky, ani
degradujicim alebo urdzlivym spdsobom. Ich odev sa nevymykd beznému obleceniu Zien. V
predmetnych Spotoch sa zaddvatel zjavne snazil citlivy a intimny problém komunikovat
humornym 3tylom a s istou dévkou nadsdzky. Na zdklade uvedeného mé Siritel za to, Ze Spot
nemd negativny dopad na maloletych. UZelom Spotu je informovat divakov o sponzorovi
programu, pricom mu dominuje informaény charakter nad propagaénym. Predmetom
komunikdatov su prémiové produkty sponzorov programu a rychly u¢inok daného produktu je
redlnou vlastnostou predmetného produktu, ktord je podloZend Specifickym zloZenim produktu
ako aj testami. Charakteristiku produktu (,Rychly ndstup erekcie kedykolvek a kdekol'vek.

Clavin. MuZom hned.”) je mozné povazZovat za kvalitativne hodnotenie daného produktu.
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Rovnako tak ,rychly 0€inok" produkitu je skutoéne jeho redlnou vlastnostou, minimdlne v
porovnani s jeho zdkladnou verziou Clavin Origindl, ktord je naviac podloZend Specifickym
zloZzenim produktu. Naviac oznaéenie ,rychly ndstup 0&inku" je suCastou zaregistrovanej
ochrannej zndmky produktu predajcu a tak slovd ,kedykol'vek a kdekolvek” maji vystihovat’
tiez redlnu vlastnost produktu. Jednd sa predovietkym o informdciv o vlastnosti produktu —
pripravku volne dostupného v sieti lekdrni, ktory md stimulujoci charakter zaloZeny na
farmaceutickej bdze. Tak v pripade produktov znacky Clavin ako aj produktov znacky Arginmax
ide o vyzivovy doplnok, a teda nejde o eroticky tovar. V Spote nedochddza k zobrazeniu
nahoty, ani sexudlnej scény, &i toho, Ze by boli protagonisti vyslovene lascivne obleceni. Scény
nenavodzujl dojem, Ze by Zena pdsobila v pozicii koristi 0€inkujiceho muza alebo Zeby scény
Spotu inym spdsobom vykreslovali Zenu ako sexudiny objekt. RPR ako aj Rada pre medidlne
sluZby sa uZ v minulosti zaoberala vysielanim viacerych verzii Spotu suvisiacich s produktom
Clavin Platinum (chirurg, strdznik, pyrotechnik, sauna, hokejista, umyvaé okien, u holica,
fitnescentrum a policajtka), ako aj produktom Arginmax, pricom vietky st'aZnosti boli nakoniec
posudené ako neopodstatnené, resp. nie su v rozpore s ustanoveniami Etického kédexu reklamnej
praxe, resp. Opénym protokolom.

26. Siritel md& taktiez za to, Ze Spot neobsahuje Ziadne kritérium, ktoré by odévodiovalo
klasifikdciu Spotu ako nevhodny pre maloletych do 15 alebo 18 rokov. Spot neobsahuje
pornografiu, ani hrubé neoddvodnené ndésilie, forma spracovania zdroven neobsahuje ani
zobrazenie nahoty alebo explicitné sexudlne sprdvanie, ani hatespeech alebo podobne
nevhodny obsah. Ked'Ze sponzorsky odkaz podla Siritela nespifial ndleZitosti nevhodnosti pre
maloletych do 18 rokov, predpokladal, Ze jeho zaradenie po 20:00 hod. neodporuje
ustanoveniu § 20 ods. 4 ZoVR. Zaroven si Siritel dovoluje uviest, Ze Spoty boli odvysielané v
rdmci spravodaijského bloku, t.j. pred odvysielanim Sportovych novin a po ich skonéeni, ¢o nie je
program primdrne uréeny maloletému divékovi. Siritel mé na zdklade vyssie uvedeného za to,
Ze Spot nemdze mat negativny dopad na maloletych.

27. Zaverom si Siritel' dovoluje poukdzat na to, Ze v predmetnom pripade ilo o preruiovanie
programu s ndzvom ,Zbozfovany*, ktory bol Siritelom vysielany s ozna&enim ako nevhodny pre
vekovy skupinu do 15 rokov. Z uvedeného je zrejmé, Ze program oznaceny v St'aznosti, nebol
primérne uréeny pre maloletého divéka. Co sa tyka frekvencie vysielania danych sponzorskych
odkazov si Siritel dovoluje uviest, e prdvne predpisy nereguluji opakovanie vysielania
rovnakych sponzorskych odkazov.

VIl. Predbezné posudenie

28. Predbezné posudenie sa uskutocnilo 20.2.2025 troj¢lennym sendtom v silade s § 24
Protokolu za GCasti zdstupkyne Siritel'a.

29. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zdveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu.

30. Zaver predbezného posiudenia bol diia 27.2.2025 ozndmeny Siritelovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi posGdenia sthlas.

VIIl. Nazor Komisie

31. Sendt sa zaoberal najprv skutoénostou, ¢i predmetné komunikdaty si sponzorskym oznacenim,
teda & sU sponzorské odkazy v sulade s § 13 ods. 2 Protokolu.

32. Po cely é&as trvania komunikdtov sa spotrebitelovi zobrazuje zrozumitelné a ¢Eitatelné
oznadenie ,,SPONZOR PROGRAMU* spolu s informdciou o obchodnom mene sponzora (,,Org.
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zlozka SWISS PHARMACEUTICALS INVESTMENT LLC*), éo je dostatoénou identifikdciou
sponzora podl'a uvedeného pravidla Protokolu.

33. Z pohl'adu priemerného spotrebitel'a preto niet pochybnost o povahe medidlnej komerénej
komunikdcie. V tomto kontexte treba konitatovat, Ze sponzorsky odkaz spifia aj podmienku §
15 ods. 1 Protokolu, pretoze priemerny spotrebitel s ohfadom na uvedené oznacenie, spdsob
jeho uvedenia a diZku jeho pritomnosti na obrazovke neméze vyhodnotit predmetny komunikéat
inak, ako sponzorsky odkaz.

34. Z pohl'adu sendtu v predmetnom pripade preto niet pochybnost’ o tom, Ze ide o sponzorsky
odkaz, a nie o reklamné ozndmenie, resp. telendkup.

35. Sendt sa tak d'alej nezaoberal pravidlom § 6 ods. 5 pism. b) Protokolu, pretoze ho nemozno
aplikovat na sponzorsky odkaz. Podl'a sendtu v tomto pripade nedokonalost’ zdkonnej Opravy
nemozno pri¢itat’ na tarchu Siritelovi (ale ani pdvodcovi Protokolu, ktory zdkonnld Upravu v
sUlade s u¢elom Protokolu len recipuje), a preto dospel k zaveru, Ze v takom pripade musi vZidy
prevdzit prdvna istota Siritel'a, osobitne predvidatelnost’ rozhodnutia.

36. Pokial ide o osobitné posudenie slusnosti predmetnych sponzorskych odkazov, z pohl'adu él.
11 Kédexu, podla ktorého reklama o. i. nesmie obsahovat také tvrdenia, vyrazy, zvuky, ruchy
alebo zobrazenia, ktoré by porusovali vieobecné normy slusnosti sendt v predmetnom pripade
vychddzal z rozhodnuti Komisie, ktord v tomto kontexte vydala ndlezy, Ze reklama neporusuje
Kédex a jej obsah vyhodnotila ako sGladny s Kédexom (vid'. arbitrdzny ndlez & 63 (11-01) zo
diia 18.12.2023). Rovnako tak md Sendt za to, Ze k poruseniu predmetného ustanovenia ¢l. 11
Kédexu nedochddza ani pri predmetnych sponzorskych odkazoch. Obsah ani samotné
spracovanie sponzorskych odkazov nie je v rozpore so vieobecnymi normami mravnosti a
sluSnosti a komunikdaty neobsahujd ani prvky, vyrazy, & zobrazenia, ktoré by zniZzovali I'udsky
dbéstojnost’, a to vratane vystOpenia G¢inkujicich, ktoré Sendt v danom pripade s ohladom na
predmet propagdcie a komunikaéné posolstvo reklamy povazuje za primerané. Uinkujici
vratane modeliek v reklame nie sU vyobrazeni neslusnym, &i vulgdrnym spésobom. V reklame nie
je zobrazend nahota, ani sprdvanie, ktoré by mohlo byt vyhodnotené ako poburujiuce, ¢i
neslusné. Rovnako tak v reklame nie s prvky, vyjadrenia, slovné hracky, ¢i slang, ktoré by
posobili sexisticky, &i urdzlivo. V reklame nie sU vyuzZité prejavy verbdlneho ndsilia, ani prejavy,
ktoré by nekriticky posiliiovali rodové, & sexudlne stereotypy. Spoty taktiez nepropaguji
nadmerné podliehanie sexualite, nakolko podla Komisie nezobrazujd sexudlne stimuly,
poddajnost, nahotu, ¢&i ciastoénd nahotu l'udského tela nevhodnym spésobom, ani bez
oprdvneného dévodu neprezentuji produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie sexudinych
zdbran (€. 13 ods. 7 Kédexu).

37. Pokial' ide o pritomnost’ zobrazeného produktu v sponzorskom odkaze, podla § 13 ods. 2
Protokolu, méze sponzorské oznacenie odkazovat na vyrobok alebo sluzbu sponzora namiesto
obchodného mena sponzora, &im slozi ich propagdcii, ked'Ze cielom sponzorovania je
propagovat’ ndzov alebo obchodné meno, ochrannd zndmku, dobrd povest, tovary alebo
aktivity osoby, ktord plnenie poskytla a tieto informdcie mézu byt uvedené aj v sponzorskom
odkaze.

38. Zo 3etrenia sendtu vyplyva, Ze vyrobok ,,Clavin“ a vyrobok ,,Arginmax" si vyZivovymi
doplnkami, a teda nejde o eroticky tovar, preto sa sendt d'alej nezaoberal ¢asom vysielania z
pohladu pravidla § 16 ods. 1 Protokolu, ktoré mozno pouZit len na sponzorsky odkaz so
vztahom k erotickému produktu.
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39. V rédmci ochrany maloletych je zakdzané vysielat' reklamu, ktord méze narusit' fyzicky,
psychicky alebo mordliny vyvin maloletych, najmé& také, ktoré obsahuju pornografiu alebo hrubé,
neoddvodnené ndsilie (§ 7 ods. 1 Protokolu).

40. Sponzorské odkazy neobsahuji pornografiu, ani hrubé neoddvodnené ndsilie. Forma
spracovania sponzorskych odkazov viak neobsahuje ani len zobrazenia nahoty &i explicitné
sexudlne sprdvanie, ani hatespeech &i podobne intenzivne nevhodny obsah.

41. Sponzorské odkazy tak nie si v rozpore s § 7 ods. 1 Protokolu, pretoze nedosahuju takd
intenzitu nevhodnosti obsahu, ktord by ich vylucovala z vysielania bez ohl'adu na &as vysielania.
Sendt je preto toho ndzoru, Ze predmetné sponzorské odkazy nedosahuji Ziadny nevhodny
obsah, ktory by ich vyluéoval z vysielania bez ohl'adu na &as vysielania.

42. Vo vzt'ahu k ndmietke ohladom frekvencie vysielania uvedenych sponzorskych odkazov,
Sendt v danom pripade vychddzal zo skutocnosti, Ze prdvne predpisy nereguluji opakovanie
vysielania rovnakych sponzorskych odkazov.

IX. Zaver posiUdenia predmetu staznosti

43. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti diia 20. 2. 2025 v stlade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze Sirenim posudzovanych sponzorskych odkazov ,Clavin“ a
»Arginmax®, dria 10.2.2025 v televiznom vysielani TV Markiza, strany Protokolu — vysielatel
televiznej programovej sluzby spolognosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava —
neporusila pravidld Protokolu vratane pravidiel recipovanych don zo Zdkona a posudzovand
stazZnost’ staZovatel'a nie je opodstatnend. V stlade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny
ndlez rozhodnutim vo veci.

Pouéenie

Siritel alebo staZovatel mdZu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu z&ujmov niektorého &lena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre prévnickd
osobu je potrebné uhradit' na &. 0¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629. Variabilny
symbol: Cislo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 5.3.2025

Mdaria Téthovda Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie
k ook ok



