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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prislusny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. Easti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podla &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

On-line reklama (PR &léanok) ,,Svédsko je prvou krajinou "Bez dymu"*,
zadavatel’: British American Tobacco (Czech Republic), s. r. 0., organizaéna zlozka

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Pezinok, voéi on-line reklame ,,Svédsko je prvou krajinou "Bez dymu" Ziritela: MAFRA Slovakia
a.s. Stazovatel sa domnieva, Ze PR ¢ldnok zverejneny na portdli Hospoddrske noviny s ndzvom
~Svédsko je prvou krajinou bez dymu: Ako zmena politiky ovplyvnila zdravie naroda®, ktory je
zverejneny na odkaze: https://hnonline.sk/pr-clanky /96186243-svedsko-je-prvou-krajinou-
bez-dymu-ako-zmena-politiky-ovplyvnila-zdravie-naroda predstavuje formu skrytej reklamy,
ktorad priamo propaguje tabakové vyrobky, konkrétne nikotinové vreciska. Podl'a staZovatel'a
¢ldnok pozitivne vykresluje pouzivanie nikotinovych produktov ako vzor na zlepsenie verejného
zdravia a pritom prehliada skutoéné rizikd spojené s ich konzumdéciou. StaZovatel povazuje
takdto formu reklamy za porusenie zdkona & 147/2001 Z. z. o reklame, podla ktorého je
reklama tabakovych vyrobkov obmedzend a ma podliehat prisnym pravidlém. Clanok méze
byt podla stfazZovatel'a vnimany ako priama propagdcia tabakovych vyrobkov a nikotinovych
alternativ, ¢o nie je v sulade so zdkonom ani s Kédexom. StfaZovatel doddva, Ze tento Eldnok
mdzZe zavddzat spotrebitelov a normalizovat pouZivanie nikotinovych vrecisok, pricom tieto
vyrobky predstavuju riziko zavislosti a ohrozenia zdravia. Prezentécia Svédska ako ,,vzorovej
krajiny* bez dymu je podla staZovatela v &lanku jednostrannd a evidentne sleduje zdujem
propagovat konkrétne produkty, namiesto objektivheho informovania.

Zaddvatel vo svojom stanovisku poukazuje na to, Ze sa nestotoZiiuje so zdverom, Ze by pri
danom ¢éldnku malo ist o reklamu. Vzhladom na obsah a informativnu povahu éldnku mé
zaddvatel za to, Ze predmetny &ldnok nie je reklamou a nepodlieha tak akejkol'vek forme
dohl'adu zo strany Rady pre reklamu. Zaddvatel v tejto suUvislosti poukazuje najmd na to, Ze
Uéelom ¢&ldnku nebolo reklamné pdsobenie na spotrebitela, ked po obsahovej strdnke iba
informuje o vyvoiji fajéenia vo Svédsku a daliich krajinach EU, ako aj o réznych pristupoch k
verejnozdravotnym politikdm v tejto oblasti. Clénok nijakym spdsobom marketingovo
nevyzdvihuje ani konkrétne vyrobky zaddvatela, ani vyrobky z danej kategérie vo
vieobecnosti, a to ako vo forme textu, & formou grafického zndzornenia. Zaddavatel dalej
pripomina, Ze v zmysle § 2 ods. 1 pism. a) Zdkona o reklame je reklamou: ,predvedenie,
prezentdcia alebo iné ozndmenie v kazdej podobe sivisiace s obchodnou, podnikatel'skou alebo
inou zdrobkovou &innost'ou s cielom uplatnit’ produkty na trhu, ak osobitny predpis neustanovuje
inak.” Z obsahu ¢lanku je podl'a zaddvatel'a zrejmé, Ze cielom ¢&ldnku nebolo podporit predaij
a propagdciu nikotinovych vrecisok, ¢i inych vyrobkov v suvislosti s podnikatel'skou &innost'ou
zaddvatela tak, ako to predpokladd § 2 ods. 1 pism. a) Zakon o reklame. Clanok iba fakticky
opisuje bezdymové alternativne produkty a predstavuje pohlad na politiku znizovania $kdd
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spoésobenych fajéenim, aviak nepropaguje konkrétnu znacku a nepresviedéa spotrebitelov na
ich kipu. Vzhl'adom na vyssie uvedené skutoénosti méa zaddvatel éldnku za to, Ze ¢ldnok nemozno
povazovat za reklamu v zmysle Zdkona o reklame, ked'Ze neprezentuje konkrétne vyrobky s
cielom ich presadenia na trhu. Aj v pripade, Ze by predmetny éldnok Rada pre reklamu positdila
ako reklamu, nad ktorou méze vykondvat' dohlad, zaddvatel poukazuje na nizsie uvedené
skutoénosti. Zaddvatel primdrne poukazuje na to, Ze za nikotinové vreciska sa v zmysle § 2 ods.
3 pism. r) zdkona & 89/2016 Z. z. o vyrobe, oznadovani a predaiji tabakovych vyrobkov a
sUvisiacich vyrobkov a o zmene a doplneni niektorych zdkonov povazuju vyrobky, ktoré obsahuju
nikotin a neobsahuju tabak, nespotrebivaji sa poéas procesu horenia ani inhalovanim a so
uréené na ordlne pouzitie cmdl'anim, Zuvanim alebo inak. V tejto sivislosti zaddvatel poukazuje
na skutoénost, Ze Zdkon o oznacovani tabakovych vyrokov neobsahuje zdkaz reklamy
nikotinovych vrect$ok bez obsahu tabaku. Rovnako je tomu aj v pripade Zdkona o reklame,
ktory zakazuje reklamu iba vo vzt'ahu k tzv. tabakovym vyrobkom, ktoré s0 v § 2 ods. 1 pism.
d) Zdkona o reklame definované ako vyrobky uréené ,na fajéenie, Snupanie, cmil'anie alebo
Juvanie, ak so &o len &astoéne vyrobené z tabaku“. Pokial by teda Clanok spifial definiciu
reklamy v zmysle § 2 ods. 1 pism. a) Zdkona o reklame, zaddvatel je toho ndzoru, Ze reklama
nikotinovych vrect$ok bez obsahu tabaku nie je uvedenymi prdavnymi predpismi, a ani
akymkol'vek inym prdvnym predpisom, zakdzand. Zaddvatel sa okrem toho domnieva, Ze aj v
takom pripade by predmetny éldnok bol v plnom silade s Etickym kédexom Rady pre reklamu.
Z uvedeného dévodu preto ani éldnok, ktory bol predmetom staznosti, nemozno vnimat' ako
reklamu, ktord by podliehala akémukol'vek zdkazu alebo akejkol'vek forme obmedzenia.

K predmetnej staznosti sa vyjadril aj Siritel’, spoloénost MAFRA Slovakia, a.s., ktory vo svojom
stanovisku uvddza, Ze povazuje staznost za vecne nesprdvnu. Doddva, Ze podla § 6 odseku 1
zdkona & 147 /2001 Z.z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich
predpisov je reklama tabakovych vyrobkov zakdzand. Podla § 2 odsek 1 pismeno d) Zakona
o reklame tabakovym vyrobkom je vyrobok uréeny na fajéenie, Snupanie, cmilanie alebo
Zuvanie, ak je ¢o len Ciastoéne vyrobeny z tabaku. Nikotinové vrecitska, ktorych sa ¢ldnok tyka,
neobsahuju vébec tabak, a preto nie si podla siritela tabakovym vyrobkom podla Zdkona o
reklame. Doplfia, Ze vedend skutoénost vyplyva aj zo zloZenia nikotinovych vreciiok, ktoré je
uvedené na webovom sidle ich vyrobcu British American Tobacco. Propagovanie nikotinovych
vrecUsok nie je na Slovensku zaké&zané a vzhladom na to obsah éldnku podl'a Siritel' a neporuduje
slovenské predpisy o reklame. Zaddvatelom reklamy je British American Tobacco (Czech
Republic), s.r.o., organizaénd zlozka, so sidlom Plyndrenska 1, 921 09 Bratislava. Zaddévatel je
oznadeny priamo v texte &ldnkuy, ktory cituje St&pdna Michlicka z tejto spolo&nosti. Siritel
vzhladom na vyssie uvedené skutoénosti navrhuje, aby Rada pre reklamu vyhodnotila staznost
ako neopodstatnend a v arbitrdZnom ndleze uviedla, Ze reklaoma (prezentdcia), ktorej sa
staznost’ tyka, je v sulade s Etickym kédexom reklamnej praxe.

Popis reklamy:

Na web strdnke Siritel'a v sekcii PR ¢lanky je v hornej Casti ilustraény obrdzok typickej svédskej
krajiny, pod ktorym je nézov &dnku: ,,Svédsko je prvou krajinou ,,bez dymu“. Ako zmena politiky
ovplyvnila zdravie ndroda?,” ddatum publikovania: ,,30.12.2024, 00:00“ a oznaéenie: ,,PR
&lanok.“ Pokraduje nasledovny text &danku: ,,Svédsko sa stalo historicky prvou krajinou na svete,
ktord dosiahla status ,,Cistd od dymu“. Tym, Ze iba 4,5 % populdcie fajéi klasické cigarety, sa
krajina troch koruniek vyrazne odlisuje od vad&siny eurépskych stdtov. Tento Uspech Uzko sOvisi s
politikou zniZovania $kéd spdsobenych fajéenim (harm reduction), ktord podporuje bezdymové
alternativne produkty. Zakladom Uspechu je pragmatickd stratégia. Svédsky model nie je
zaloZeny na restrikcidch, ale na pragmatickom pristupe k ukonéeniu tabakovej epidémie.
Alternativne nikotinové produkty v tom zohrdavaiju zésadnd Glohu. ,,KI'G&om k Gspechu Svédska je
pragmatické zameranie na zniZovanie 3kéd namiesto zdkazov,” vysvetluje Anders Milton,
byvaly prezident Svédskej lekdrskej asocidcie. Podpora legdlneho predaja bezpeinejiich
alternativ a dostupné dane udrzali ceny nizsie nez u klasickych cigariet, o motivuje fajéiarov k
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prechodu. Ddta, ktoré hovoria za vietko. Podiel fajéiarov cigariet vo Svédsku vyrazne klesol z
20 % v roku 2005 na 4,5 % v roku 2024. Vyskyt rakoviny pl'ic patri vo Svédsku medzi najnizdie
v Eurépe: aktudlne je to 19 pripadov na 100 000 obyvatelov, zatial & priemer EU je 52
pripadov. Eurépska Onia pldnuje dosiahnut podobny stav az v roku 2040, ¢o znamend, Ze
severskd krajina splnila tento zdvdzok o celych 16 rokov skdr. Nasleduje ilustraény obrdzok
vysmiatej Zeny so $védskou vlajkou. Pod obrézkom pokraduje text: , A zatial' &o Svédsko stavia
na Sirokej dostupnosti bezdymovych produktov, niektoré krajiny Eurépskej Unie vrdatane
Slovenska prichddzaju v poslednom ¢ase s ndvrhmi v podobe restrikcii, zavddzania zdkazov ¢&i
zvySovania danového zatazenia na tieto produkty. V snahe obmedzit' alebo znizit pocet
uzivatel'ov nikotinu v spolo¢nosti viak méze mat tento pristup presne opaény efekt. ,,Strednd
generdcia prechddza na alternativne produkty. Ako ukdzal néas neddvny prieskum, mozno u nich
pozorovat' vyrazny odklon od klasickych cigariet, ktoré zostdvajo populdrne hlavne u starsich
uzivatelov. To naznaduje, Ze dochddza k uréitej generaénej zmene. Do budicnosti to méze
znamenat’ vyznamni transformdciu trhu s nikotinovymi vyrobkami,* hovori St&pdn Michligek z
British American Tobacco. ZvySovanie cien tak mézZe odradit fajéiarov od bezpeéneijsich volieb.
Co si zo $védskeho modelu vziat? Predovietkym to, Ze cesta k zdraviej spolo&nosti nemusi viest
cez tvrdé zdkazy. Progresivna politika zamerand na zmenu ndvykov pomocou atraktivnejsich a
bezpeénejSich moznosti podl'a vietkého prindsa ovocie. Ak by podobny pristup zaviedli aj d'alsie
krajiny, mohli by byt nielen zdravotné, ale aj ekonomické dopady prekvapujico pozitivne.

V zmysle &l. IV ods. 5 Poriadku sa zasadnutia Komisie zd¢astnili zastupcovia zaddvatel'a, pén
Boris Draskaba, veduci prdvneho oddelenia a pan Maridn Pavelka, External Affairs Manager.
B. Draskaba uviedol, Ze podla ndzoru zaddvatela v predmetnom pripade é&ldnok nie je
reklamou podla zdkona, ani podla Kédexu. Na otdzku, ¢&i spoloénost’ je jedinym vyrobcom
bezdymovych vyrobkov tohto druhu, ktoré neobsahujo tabak, M. Pavelka uviedol, Ze nie, na trhu
je viac ako desat’ vyrobcov s uvedenymi druhmi vyrobkov a alternativ vrdatane elektronickych
cigariet. V samotnom ¢&ldnku viak nie je propagovany Ziaden konkrétny produkt, ¢ldnok hovori
len o incidencii a popisuje konkrétu situaciu zo Svédska. Clénok je skér ,antireklamou® na
klasické tabakové vyrobky. Na otdzku ohladom pritomnosti tabaku v rdmci bezdymovych
tabakovych vyrobkov B. Draskaba uviedol, Ze nikotin, obsiahnuty v tomto druhu produktu je
synteticky a nie je extrahovany z tabaku. Podl'a M. Pavelku je vSak uvedeny éldnok v sulade aj
s ustanoveniami, ktoré Kédex kladie na reklamu tabakovych vyrobkov, ktoré sa primerane
vzt'ahuju aj na reklamu elektronickych cigariet alebo plniacich flasti¢iek & inych ndplni tychto
cigariet.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré su jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zadverom:

Tabakovym vyrobkom sa na Uéely Kédexu rozumie akykolvek vyrobok uréeny na fajéenie,
Snupanie, cmul'anie alebo Zuvanie, ak je aspon Ciastocne vyrobeny z tabaku, najma cigarety,
»cigarilos, cigary, cigaretovy tabak, lulkovy tabak, ,snuff*, Sfiupaci a Zuvaci tabak (él. 39 ods.
3 Kédexu). V predmetnom pripade sa Komisia s ndzorom staZovatel' a nestotoznila. Je pravdou,
ze reklama, v podobe &ldnku, zretelne oznaéeného ako ,,PR ¢ldnok* v rdmci textu uvdadza aj
pojem ,,alternativne nikotinové produkty”, ¢&i ,,bezdymové alternativne produkty”, z éoho mozno
usudzovat, Ze zaddvatel mal na mysli ,,nikotinové vrectska”, pripadne ,elekironické cigarety*.
Clanok samotny viak neuvadza Ziaden konkrétny vyrobok, ani znagku vyrobku spdsobom, ktory
by mohol mat’ propagaény charakter smerom ku konkrétnemu produktu. Clanok vo vieobecnosti
opisuje situdciu vo Svédsku a informuje o vyvoji fajéenia ako aj o réznych pristupoch k
verejnozdravotnym politikam v tejto oblasti. Clénok odkazuje na konkrétne data, ktoré ukazuju
pokles poétu fajgiarov vo Svédsku a nizke vyskyty rakoviny plioc v krajine. Tieto fakty so
podloZené oficidlnymi Statistikami a s0 v stlade s vedeckymi vyskumami, ktoré podporujo
argumentdciu, Ze zniZenie faj¢enia mdzZe viest' k zlepseniu verejného zdravia.
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V reklame teda nie s0 propagované produkty, ktoré mozno oznacit ako tabakovy vyrobok
v zmysle Kédexu, &i prislusnej legislativy, resp. také, na propagdcia ktorych sa vzt'ahuji osobitné
etické, ¢i legislativne poZiadavky alebo také, komunikdcia ktorych by bola explicitne zakdzana.
Komisia sa napriek tomu osobitne venovala aj posideniu él. 39 pism. a) vo vzt'ahu k él. 37 az
39 Kédexu, ked'ze pravidld pre reklamu tabakovych vyrobkov sa primerane vzt'ahuji aj na
reklamu elektronickych cigariet alebo plniacich flasticiek & inych néplni tychto cigariet (¢l.
39a Kédexu). V tomto kontexte je Komisia toho ndzoru, Ze predmetnd reklama netvrdi, Ze
pouzivanie vyrobkov uvedenych nikotinovych alternativ podporuje alebo rozsiruje sexudlne,
podnikatel'ské alebo Sportové Uspechy, alebo je prirodzenym alebo nevyhnutnym prostriedkom
na relaxdciv alebo koncentrdciu. V rdmci textu nie je uvedené tvrdenie, ktoré by malo indikovat
vyssie uvedent konotdciu. Rovnako tak je Komisia toho ndzoru, Ze reklama nenabdda
nefajéiarov, aby zadali fajéit, resp. v danom pripade nie je zamerand na nefajciarov.
Informdcie, ktoré su obsiahnuté v reklame majo skdr informaény charakter a mézu byt relevantné
skér pre vZivatelov tradiénych tabakovych vyrobkov. Vo vzt'ahu k ochrane maloletych, reklama
nie je zamerand ani na maloletych, ani tieto skupiny nenabdda na fajéenie. Komisia preto
uvedenu reklamu vyhodnotila ako neporusujiocu Kédex.

Vzhladom na vyssSie uvedené skutocnosti Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa
uskutoénilo dna 20. 2. 2025, hlasovanim rozhodla, Ze on-line reklama (PR élanok):
»Svédsko je prvou krajinou "Bez dymu", zadévatel'a British American Tobacco (Czech
Republic), s. r. o., organizaéné zlozka, Siritela MAFRA Slovakia a.s. nie je v rozpore s
ustanoveniami Kédexu a stazZnost stazovatel'a nie je opodstatnend.

Poucenie:

Zadavatel reklamy alebo staZovatel mézu pozZiadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

c) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnickd osobu je potrebné uhradit’ na & G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 27.2.2025

Mdaria Téthovda Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie



