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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti €. 37(06-14)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zékona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbéch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdéch) (d'alej len ,,Zdkon*) vydéva po predbeznom posiudeni
st'aznosti spravodajskym sendtom ArbitrdZnej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenie reklamného oznamu ,,ALOve — Tradicie vo va%om style”, zaddavatela ALO JEWELERY
CZ, s.r.o. v televiznom vysielani programovej sluzby Jednotka, strany Protokolu — vysielatel'a
televiznej programovej sluzby Slovenskd televizia a rozhlas

neporusuje pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zékona.

Oddvodnenie
l. Sfaznost

1. Rade bola dia 31.07.2025 Radou pre medidlne sluzby postipend staznost od fyzickej
osoby, okres nezndmy, vo¢i Sireniu reklamného oznamu na Sperky ALOve, zaddvatela ALO
JEWELERY CZ, s.r.o., Sirenému vo vysielani televiznej programovej sluzby Jednotka, vysielatel'a
Slovenskd televizia a rozhlas.

2. Stfazovatel vo svojej staznosti uviedol, Ze: ,,Vadi mi §tyl — obsah aj forma, ktord bezZi vz
nejaky éas na STVR — ja to vidim v&csinou po vecernych sprdvach — dnes napriklad v ¢ase cca
19:50 na STV1 — je to reklama firmy ,alove”. Preéo sa maji deti pozerat na toto? (pozn.
stazovatel prilozil snimku obrazovky — v zdbere je ruka, na ktorej je tetovanie s textom ,,FUCK")
je toto v poriadku? Nemyslim si to...Alebo je to beZny vyraz, ktory sa méZe viade hocikedy
pouzZivat'¢eee”

Il. Popis reklamy

3. V obdobi od 1.7.2025 do 31.7.2025 vysielal STVR na svojej televiznej programovej sluzbe
»Jednotka” medidlnu komerénd komunikdciv — reklamny oznam ,,ALOve — Tradicie vo vasom
style”. Spot bol nasadeny do vysielania v podvedernych a veéernych hodinach (po 18:00 hod).

4. TV spot zadina pohladom na snubny prstefi okolo ktorého je text: ,,Zasnuby“ V pravom
hornom rohu je po cely &as spotu logo ALOve. Pokraéuje zdberom na ruky so snubnym prsteriom.
V prestrihu sO dvaja mladi ludia v bare, ktori sa objimaju. Voic-over hovori: ,,Zasnuby — to je

krok v Zivote mladého pdru, ked' sa ldska meni na zodpovednost.” Nasleduje scéna, v ktorej ide
mlady pdr po schodoch a ocitne sa za jeddlenskym stolom spolu s rodiémi. Mladi sa chytia sa
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za ruky. V zdbere s0 prsty, na ktorych je tetovanie a kriticky pohl'ad otca, ktory zmrazi Gsmev
mladého muza. Voic over hovori: ,,Po tradiénom pozehnani od rodi¢ov sa pustaju do svadobnych
priprav.” V d'alij scéne sa objavi ruka, ktord prevrati tradiénd svadobnu fotografiu na stoliku.
Mlady pér potom sadd do auta a nasleduje rychly prestrih réznych fotografii s netradi¢nymi
svadobnymi oslavami, ako napriklad nevesta pri biliardovom stole, mlady pér v svadobnom
obleceni sediaci na chodniku, Zenich nesuci nevestu na pleci a t& md na vztyéenom ukazovdku
snubny prsten. Voice over hovori: ,,Prstefi na ruke je predzvestou déstojného obradu, a éoskoro
aj deti pobehujicich pod nohami.* Nasleduje scéna, kde sa mlady par drzi za ruky a bezi so
psom po like. V nocnej prirode je zdber na ohnisko, od ktorého skdcée smerom k stanu niekto
zabaleny v spacdku a v ruke drzi palicky na opekanie. V prestrihu je mladd Zena, ktord lezi na
posteli a je jedlo z fast foodu. Voic over hovori: ,,Z neho sa stdva Zivitel a z nej Sikovna
gazdinka.” Na d'alSom zdbere je osamelé auto na velkom parkovisku, v ktorom sa niekto
bozkdva. Voice over hovori: ,Nerieste ¢o sa patri, Zivot patri vdm." V zdvere spotu sa grafika
LOVE sa zmeni na ALOve. Tradicia vo vasom Style. Pod textom s0 zobrazené rézne prstene.
Voice over hovori: ,ALOve, tradicia vo vasom style.*

Ill. Pésobnost Protokolu

5. Siritel’ je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondlina
posobnost’ Protokolu.

6. Protokol sa vzt'ahuje na komunikat, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa Siril prostrednictvom televiznej programovej sluZzby strany Protokolu.

7. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na GOzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

8. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zdvadzny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj asovd posobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiské posudzovania reklamy

9. Protokol v sUlade s jeho Ucelom nadvdzuje predovietkym na &l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdanit' Sireniu reklamy, pokial' je potencidine
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciu v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poZiadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

10. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo &i prostrednictvom svojho sendtu posudzuije Sirenie
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstdt’ popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuje.

11. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu su pravidld Protokolu upravuijice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

12. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu
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13. Podl'a §6 ods. 5 Protokolu pism. b) musi byt obsah reklamy slusny.

14. S ohladom na obsah st'aznosti sendt analyzoval posudzovany komunikdt aj v kontexte § 7
ods. 1 a ods. 2 Protokolu, kde je zakdzané vysielat reklamu, ktord mdzZu narusit' fyzicky,
psychicky alebo mordiny vyvin maloletych, vysielatel a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej
sluzby sU povinni na poZiadanie spristupnit’ iba takym spésobom, aby maloleti nemohli takéto
programy alebo iné zlozky programovej sluzby alebo audiovizudinej medidlnej sluzby na
pozZiadanie za beznych okolnosti pocut’ ani vidiet, napriklad zaradenim do vysielania v ¢ase od
22.00 h do 6.00 h. Reklamu, ktoré obsahuji pornografiu alebo hrubé, neodévodnené nésilie, so
povinni vysielatel a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluZby na poziadanie poskytovat
len v pripade zabezpedenia takych technickych opatreni, ktoré zabrdania pristupu maloletych,
najmé kédovanie alebo 6éinnd rodiovskd kontrola.

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu stfaznosti

15. Siritel' bol diia 01. 08. 2025 vyzvany, aby sa k 3ireniu komunikdtu, ktory je predmetom
staznosti, vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. |. do 08. 08. 2025.

16. Siritel sa vo svojom stanovisku vyjadril, Ze v obdobi od 01.07.2025 do 31.7.2025 vysielal
na svojej televiznej programovej sluzbe s ndzvom ,,Jednotka” medidlnu komerénd komunikéciv —
reklamny oznam ,,ALOve — Tradicie vo vasom style" (d'alej len ,,reklamny oznam®). lhned’ po
doruéeni Ziadosti STVR kontaktovala klienta (zaddvatel'a), ktorym je spoloénost’ ALO JEWELERY
CZ, s.r.o. a poziadala ho o siinnost. Vo vysielani bol predmetny reklamny oznam, na ktory
Rada dostala st'aznost’ este diia 01.08.2025 pozastaveny, a to az do vydania arbitrdzneho
ndlezu Arbitrdznou komisiou Rady. Dodal, Ze predmetny reklamny oznam, resp. jeho obsah je
sUCast'ou Sirsej reklamnej kampane znacky ALOve. Znacka ALOve je mladsou ,,rebelskou sestrou®
ALO Diamonds, ktord prindsa moderné, trendy a neopozerané Sperky pre sebavedomé Zeny a
dievéatd. Znacka ALOve sa dlhodobo profiluje ako modernd, otvorend a empatickd. Reklamnd
kamparn ALOve — tradicie vo vasom style, vznikla ako pocta mladej generdcii Zien, ktoré si prajo
definovat ddlezité Zivotné okamihy podla viastnych hodnét, nie podl'a o¢akdvania spoloénosti.
reklamny oznam zobrazuje radostnych mladych l'udi, ktori postupne v Zivote zazivaijl situdcie
ako sU zdsnuby, tradi¢né pozehnanie od rodi¢ov, svadobné pripravy, svadobny obrad a
podobne, v ktorych sa zo strany spolo¢nosti éasto olakdva seridzne, niekedy aZ velmi
stereotypné sprdvanie. Hlavnd myslienka odprezentovand v reklamnom ozname je: ,Nerieste ¢o
sa patri, Zivot patri Vam®, pricom zvoleny verbdlny aj vizudiny styl je postaveny na vedomom
kontraste s konvenénym chdpanim svadieb, osldv a genderovych stereotypov. Z opisu
reklamného oznamu je nesporné, Ze reklamny oznam sa zameriava na konkrétnu skupinu
spotrebitelov, ktorou je skupina dospelych mladych l'udi. Reklamny oznam nesmeruje na
maloletych divdkov ani ich nezobrazuje. Aj s ohladom na vybrant cielovi skupinu, reklama ako
takd komunikuje kreativne a odvdzne, v zdujme zaujat’ mladého dospelého divdka, aviak stdle
slusne a Uctivo k tradicidm. Hlavnu Glohu v kampani stdle zohrdvaijo Sperky v kontexte radostnych
a pozitivnych udalosti zobrazenych spésobmi, ktoré s typické pre sG¢asnd generdciv mladych
ludi. Podl'a zaddvatel'a bolo cielom vytvorit obraz emancipovanej nevesty, ktord sa nevzddva
tradicii ani ich nepopiera, ale ich pretvara podla vlastnych predstdv.

17. Vysielatel' poziadal o stanovisko aj zaddvatela, ktory sa vyjadril, Ze vsetky kampane,
vrdtane tejto, sa vytvdrali s ohladom na pravidld slusnosti, zodpovednosti a etickej praxe v
reklame. Podla zaddvatela, vizualizdcie sprevddzajice tito kampan, vratane namietaného
zdberu, stylovo zobrazujy mladost, bezprostrednost a sebavedomie, nie viak rebelstvo a
vulgdrnost’ za kazdd cenu. StaZovatel vo svojej st aznosti poukazuje na konkrétny zdber na ruku,
na ktorej je viditelné tetovanie, ktoré pri blizSom pohlade mozno preéitat’ ako ,,FUCK" . Zvoleny
vizudiny jazyk podl'a ndzoru zaddvatel'a neprekracuje rdmec vieobecnej normy slusnosti a ani
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neobsahuje prvky znizujice ludski déstojnost. Konkrétne sa domnieva, Ze reklamny oznam
nemozno povazovat za neslusny v zmysle ¢ldnkov 10 a 11 Etického kédexu ako ani v zmysle §
6 Protokolu, ked'Ze s ohfadom na celkovy kontext, vzt'ah reklamy k produktu a zvolenu ciel'ovu
skupinu je zrejmé, Ze ide o pripustni umelecki Stylizdciv a nie o neslusnu vulgdrnost. Predmetné
tetovanie, resp. dany vyraz, nie je pouzity v reklamnom ozname vo vulgdrnom vyzname ako
urézka, nie je adresovany Ziadnej osobe a nepodnecuje Ziadne nezelané spravanie. Specificky
k poziadavkdm na ochranu maloletych uvedenych v § 7 Protokolu uvddza, Ze obsah
predmetného reklamného oznamu neobsahuje skutoénosti, ktoré by mali potencidl narusit
fyzicky, psychicky alebo mordlny vyvin maloletych. Reklama nezobrazuje pornografiu ani hrubé,
neodévodnené ndsilie. Osoby vykreslené v reklamnom ozname nie sU vykreslené sexisticky, ani
degradujicim alebo urdzlivym spésobom. Forma spracovania reklamného oznamu neobsahuje
ani len zobrazenia nahoty ¢&i explicitné sexudlne sprdvanie, ani hatespeech &i podobne
intenzivhe nevhodny obsah. Celkovy kontext reklamy nie je urdzlivy ani neslusny. V celkovom
kontexte ide v pripade pouzitého vyrazu o prostriedok na vytvorenie kontrastu v jednej zo scén
reklamného oznamu. Scéna, v ktorej je dany vyraz pouzity zobrazuje (tradi¢ny) délezity moment,
kedy mladd dvojica oznamuje rodi¢om budicej nevesty ich zasnibenie, pricom kontrastom v
tomto déleZitom a vdZnom Zivotnom momente je vyzor budiceho mladého Zenicha, ktory ma na
sebe Siltovku, ndusnicu, ndramok a predmetné tetovanie. V pripade predmetného tetovania ide
o individudlne vyjadrenie mladého muZa, o prostriedok na vytvorenie kontrastu v tradi¢nom
momente, reklamni hyperbolu, symboliku mladickej rebélie voci predsudkom a normdm, avsak
v ziadnom pripade nejde o vulgdrny prejav, prejav agresivity, alebo dehonestujici vyraz.
Tetovanie a gestd sU suastou zveli¢ovania, ktoré md vyjadrovat’ osobni slobodu, radost’ a
nesputanost’ v tradiénom momente. Napriek tomu, Ze predmetny vyraz ako taky moZno oznadit’
za expresivny, scéna, v ktorej sa vyskytuje, ako aj celkovy obsah a kontext reklamy boli
pripravované s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom tak, aby boli dostatoéne slusné a
Uctivé. V tejto suvislosti poukazuje zaddvatel na skutoénost, Ze zdber ako taky je kontrastne
dosadeny do slusného rodinného prostredia, pricom poéas zdberu na tetovanie je v pozadi
poéut Voice — over, ktory jemne dotvdra atmosféru danej scény. Zdber nie je doplneny
urdzlivym, nevhodnym alebo agresivnhym textom, ako ani negativnou &i agresivhou mimikou,
ktory by podporoval negativny vyklad reklamného oznamu. Naopak, zdber je vedome stimeny
aj ndaslednou interakciou medzi otcom nevesty a budicim Zenichom. Ked' si otec nevesty vSimne
tetovanie, zamradi sa a budici Zenich zmrzne a zahanbi sa. V neposlednom rade bolo
zobrazenie tetovania (vyrazu) Uéelovo prispdsobené tak, aby nebol bezprostredne jasny jeho
vyznam. Vyraz bol pouzity v cudzom jazyku. Samotné vizudlne predvedenie daného vyrazu
neobsahuje len strohé pismend, ale je doplnené o d'aliie grafické prvky. Napr. pismend F a K
s 3tylizované tak, aby vyjadrovali pismend ale zé&rovelt md3u pripominat’ stip. Pismeno U je v
strede predelené &iarou.

vr e

18. S ohladom na vyssie uvedené md& STVR ako Siritel' reklamného oznamu za to, Ze sice
predmetny reklamny oznam obsahuje spominany expresivny prvok, jeho pouzitie bolo v danom
kontexte opodstatnené snahou o vytvorenie kontrastu v tradi¢nom momente. V celkovom kontexte
reklamného oznamu je predmetny zdber nepodstatny. Tetovanie ako také ani scéna, v ktorej je
zobrazené, nie sU nosnou scénou ani témou reklamného oznamu, ale si¢astou reklamy ako takej
a jej reklamného posolstva. Samotné pouZitie expresivneho prvku bolo citlivo zvdzené v snahe
dosiahnut’ kreativny zdmer, nie vSak nad rdmec nevyhnutného. STVR ako Siritel’ pri pIneni svojich
povinnosti suvisiacich s poZiadavkami na Sirenie reklamy zohl'adroval aj skutoénost’, Ze reklama
ako komunikaény ndstroj méze byt v urcitych pripadoch aj provokativna; pripadné pouzité
expresivnejSie vyrazové prostriedky &i zobrazenia, by vSak nemali hrubo prekracovat’ normy
slusnosti ani byt samoucelné.
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19. Co sa tyka &asového zaradenia reklamného oznamu do vysielania, STVR ako iritel' dospel
k zdveru, Ze reklamny oznam neobsahuje také kritérium, ktoré by oddvodiovalo potrebu
zohl'adnit' / obmedzit' Easové zaradenie reklamného oznamu s ohladom na maloletych divékov.
Napriek tomu samotné nasadenie reklamného oznamu bolo v obdobi od 01.07.2025 do
31.07.2025 realizované vidy vo vecernych hodindch, primérne v rédmci spravodajského bloku
a neskdr, &o nie je vysielaci &as primarne uréeny maloletym divakom. Siritel na zaver uviedol,
Ze pri posudzovani pozZiadaviek stanovenych na reklamu vychddzal aj z rozhodovacej ¢innosti
Arbitrdznej komisie Rady. V tejto suvislosti ma STVR vedomost, Ze Arbitrdzna komisia Rady sa
v j0ni tohto roka zaoberala staznostou voéi reklamnej kampani ALOve — ,Tradicie vo vasom
style”, pripad zaevidovany pod & 24 (06-01). V danom pripade Arbitrdzna komisia Rady
rozhodla, Ze reklamnd kampan (TV spot): ,,ALOve — Tradicie vo vasom style”, zaddvatela: OLA
online s.r.o., Ceské republika nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a staznosti stazovatelov
nie sU opodstatnené. S ohladom na uvedené STVR zostdva toho ndzoru, Ze predmetny reklamny
oznam nie je v rozpore s Etickym kédexom a Protokolom a veri, Ze aj v tomto pripade dospeje
Arbitrdzna komisia Rady k zdveru, ze staznost' je neopodstatnend. STVR md na zdklade vyssie
uvedeného za to, obsah reklamného oznamu nemd negativny dopad na maloletych a reklamny
oznam nesplifia atribity nesluinej reklamy.

20. Siritel poskytol Rade prehlad nasadenia predmetného reklamného oznamu do vysielania s
informdciou o vysielacich éasoch a ddtumoch, kedy bol reklamny oznam odvysielany vratane
identifikdcie programovej sluzby STVR ako vysielatela, na ktorej bol reklamny oznam
odvysielany.

VIl. Predbezné posudenie

21. Predbezné posiudenie sa uskutocnilo 15. 08. 2025 trojclennym sendtom v stlade s § 24
Protokolu.

22. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zdveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndalezu.

23. Zéver predbezného posudenia bol diia 20.08.2028 ozndmeny Siritel'ovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi posidenia suhlas.

VIIl. Nazor Komisie

24. Predmetom reklamy je komunikdcia znacky klenotnickej spoloénosti, pricom uvedeny
reklamny koncept si kladie za ciel zmenit spdsob, akym sa pozerdme na tradiéné Zivotné milniky
— zdsnuby, narodeniny, promécie. Okamihy, ktoré su tradi¢ne spojené s ofakdvanim okolia
kampan predstavuje v duchu osobnej slobody, autenticity a odvahy byt sdm sebou. Uvedené
komunikacné posolstvo je prezentované v rdmci deja reklamy, ktory zachytdva tradiéné Zivotné
mil'niky, netradiénym a osobitym spdsobom v duchu ,tradicie vo vasom Style“. Je pravdou, Ze
sUCast'ou reklamného spotu, odvysielaného v rdmci televizneho vysielania je aj zdber na muzsky
ruku, na ktorej je tetovanie s textom ,FUCK" ako aj aj scéna (zdber) na nevestu, ktord ma
zdvihnuty prostrednik, na ktorom md nasadeny prsten. Spdsob, akym si vSak tieto prvky v rdmci
predmetného televizneho spotu spracované sendt nepovazuje za neeticky a je toho ndzoru, Ze
v pripade televiznej reklamy nedochddza k poruseniu ustanoveni o slusnosti v reklame, ked'ze
reklama neobsahuje takd mieru zobrazenia nevhodného sprdvania, ktord by bola v rozpore so
vieobecnymi normami mravnosti, ¢i slusnosti, resp. na zdklade ktorej by bolo mozné reklamu
vyhodnotit ako neslu$n0, naopak reklama je siladnd s § 6 ods. 5 pism. b) Protokolu. V tomto
smere sendt vychddzal aj z uz Komisiou vydaného arbitrdzneho ndlezu, kde bolo s ohladom na
ustanovenia o slusnosti v reklame (El. 11 Kédexu) konstatované, Ze televizny spot neporusuje
Kédex (vid'. arbitrdzny ndlez Komisie & 24 (06-01), zo dina 02.07.2025).
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25. Vo vztahu k poziadavkdm na obsah reklamy a ochranu maloletych, reklamu, ktord méze
narusit’ fyzicky, psychicky alebo mordlny vyvin maloletych, si povinni vysielatel a poskytovatel
audiovizudlnej medidlnej sluZby na poZiadanie spristupnit’ iba takym spdsobom, aby maloleti
nemohli takéto programy alebo iné zlozky programovej sluzby alebo audiovizudlnej medidlnej
sluZby na poziadanie za beZnych okolnosti pocut’ ani vidiet, napriklad zaradenim do vysielania
v ¢ase od 22.00 h do 6.00 h (§ 7 ods. 1 Protokolu). Predmetny reklamny oznam neobsahuje
obrazové, zvukové ani textové vyrazové prostriedky, ktoré by mohli narusit’ fyzicky, psychicky
alebo mordiny vyvin maloletych. Posudzovand reklama neobsahuje ani pornografiu, & hrubé
neoddvodnené nésilie (§ 7 ods. 2 Protokolu). Sendt je preto toho ndzoru, ze reklamny oznam
nedosahuje nevhodny obsah, ktory by ho vyluéoval z vysielania bez ohl'adu na ¢as vysielania.

IX. Zaver posiUdenia predmetu staznosti

26. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti diia 15. 08 2025 v stlade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze odvysielanim reklamného oznamu ,,ALOve — Tradicie vo vasom
style”, zaddvatela ALO JEWELERY CZ, s.r.o. v televiznom vysielani programovej sluzby
Jednotka, strana Protokolu — vysielatel' televiznej programovej sluzby, Slovenskd televizia
a rozhlas neporusil pravidld Protokolu vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona a
staznost’ nie je opodstatnend. V silade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny ndlez
rozhodnutim vo veci.

Poudenie

Siritel alebo stazovatel mdzu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého &lena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre prdvnickd
osobu je potrebné uhradit’ na €. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629. Variabilny
symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave diia 22.08.2025

Maéria Téthovd Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



