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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Rozhlasovy spot ,,Hroznovka*
zadavatel'a: HURBAN trade s.r.o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava voéi rozhlasovému spotu, zaddvatela HURBAN trade s.r.o., ktory propaguje
nealkoholicky ndpoj Hroznovka. StaZovatel' poukazuje na neocakdvany zvuk majdku sanitky
v reklame, ktory odkazuje na ,zdchranu od smddu a vyjadruje ndzor, Ze reklama je
nebezpeénd pre ludi s epilepsiou a autistickym spektrom, ktori z nej médzu dostat’ zdchvat.
St'azovatel d'alej uvdadza, Ze okrem toho, Ze reklama je nebezpeénd, vzbudzuje dojem, zZe
sUhlasi s porusovanim pravidiel slusnosti a dobrych mravov zdchrannych zloziek SR a obsahuje
prvky znizujoce lI'udsk( déstojnost’ a ndsilie.

Siritel rédiového spotu, spoloénost’ SITY MEDIA s.r.o. sa vyjadril, Ze pred nasadenim spotu si ho
pozorne vypoduli a uvedeny sporny zvuk vyhodnotili ako nerusivy vzhladom na velmi krdtke
trvanie tohto zvuku. Viackrdt sa v reklame klienta neopakuje. Doddva, Ze predmetny a jemu
podobné zvuky sa bezZne pouzivaiju pri Sportovych podujatiach, ako aj v modernej hudbe, preto
povazuje predmetni staznost za neopodstatnend. Siritel sprostredkoval Rade aj vyjadrenie
zaddvatela reklamy, v ktorom sa vyjadril, Ze ho mrzi, ak bola reklama vnimand negativne a
pouzity zvuk sirény vyvolal neprijemné pocity. Zdmerom zaddvatel'a nebolo znevazovat prdcu
zdachrannych zloZiek ani ohrozovat citlivych divdkov. Zvuk bol pouzity ako kreativny prvok s
cielom zdéraznit' ,zdchranu od smddu.” Zaddvatel pripomienku stazovatela berie vézne
a prijal interné opatrenia, aby zvdazili Opravu alebo stiahnutie predmetnej verzie reklamy.
Doddva, Ze bude pri budicich kampaniach dbat' na to, aby sa podobné prvky nevyskytli.
V zdévere prikladd zoznam zndmych skladieb, v ktorych sa pouZiva zvuk sirény (najcastejsie
policajnd alebo poplasnd).

Popis reklamy:

Prepis rozhlasového spotu: ,,Telo mdas orosené!* ,,Aéé...“ »Pery popraskané!” ,,Aéé...“ ,Od smadu
vz takmer nevidit.“ V dialke poé&ut zvuk majaku (zrejme sanitky). ,,Co fa zachréni2 Capovand
Hroznovka od Hurban trade. Ziadne umelé sladidla, Ziadne umelé farbiva. Lahodnd chuf
$favnatého hrozna. Ziadaj v redtaurdcidch ako &apovani alebo v novej tretinkovej flasi.
Hroznovka od Hurban trade.” V pozadi zvuk nalievajiceho sa ndpoja. ,,A leto je zachrdnené.”
V pozadi je poéut oslavné vykriky. ,Viac informdcii na www.hurban.sk.*

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost’ a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré si jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zadverom:


http://www.hurban.sk/
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V zmysle Kédexu musi byt reklama pripravovand s pocitom zodpovednosti voci spotrebitelom
(¢l. 10 ods. 3 Koédexu). V predmetnom pripade sa Komisia s ndmietkami staZovatela
nestotoznila. Je pravdou, Ze v rdmci spotu odznie aj zvuk majdku, zrejme sanitky alebo auta
zachrannej zlozky. Uvedeny zvuk je viak s ohladom na celkovi dizku spotu, ako aj spdsob jeho
spracovania minoritny, resp. nie je pouzity v takej intenzite a za takych okolnosti, ktoré by mohli
byt vnimané negativne, napr. s ohladom na bezpeénost a zdravie kohokol'vek vrdatane
citlivejSich posluchdéov. Samotny zvuk je pouzity ako si¢ast kreativneho konceptu spotu —
»Zachrany od smadu”. Uvedeny koncept, ako aj celkové spracovanie spotu Komisia nepovazuje
za neetické a je toho ndzoru, Ze reklama neobsahuje Ziadne akustické, &i iné vyrazové
prostriedky, ktoré by porusovali pravidld slusnosti a dobrych mravov, ani neobsahuje prvky
znizujuce l'udsku ddstojnost, ¢i nasilie tak, ako uvddza stazovatel.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo diia 11.
9. 2025 hlasovanim rozhodla, Zze rozhlasovy spot ,,Hroznovaka‘, zadavatel'a: Hurban
trade, s.r.o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a stazZnost’ stazovatel'a nie je
opodstatnend.

Poucenie:

Zaddvatel reklamy alebo stazovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. G6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dna 23.9.2025

Méria Téthovd Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie




