56 (08-02)
Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkaisia reklama: ,,Film Cierny telefén 2
zadavatel'a: CinemArt SK, s.r.o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava voé&i vonkaijiej reklame, ktord propaguje film ,Cierny telefén 2%, zaddavatela
CinemArt SK, s.r.o. Sfaovatel sa domnieva, Ze reklama je nevhodnd a nespifia vieobecné
poziadavky na reklamu. Doddva, Ze je to reklama na horor, ktord je desivd a deti sa jej boja.
Reklama je umiestnend na ploche vonkaijSej reklamy umiestnenej na konci Racianskej ulice v
Bratislave, na kriZzovatke Racianske myto. Je dobre viditelnd z dut, ktoré stoja na krizovatke aj
z okolitych ulic. V blizkosti sa nachddza niekol'ko detskych ihrisk, deti okolo chodia do 3koly.

Zaddvatel vo svojom stanovisku uvddza, Ze nenasiel Ziaden stlad, v ¢om by reklama na nim
distribuovany film mohla poruovat nejaké ustanovenia. Film Cierny telefén 2 je hororovy Zéner
a zaddvatel pouzZil oficidlne schvdleny studiovy vizudl, ktory na vonkaijsiu reklamu pouZili aj iné
krajiny, kde bol tento film uvedeny. Vzhladom na titul aj predmetny vizudl sa zaddvatel
rozhodol nevyuzit city-lightové plochy na zastavkach, ktoré so v priamom zornom uhle
okoloiddcich, ale zvolil menej kontakiné plochy. K samotnému spornému vizudlu zaddvatel
uvddza, Ze sa jednd o tvarovi masku. Mysli si, Ze s podobne ladenymi maskami sa deti stretdvaju
beZne pocas Halloweenského alebo fasiangového obdobia.

Popis reklamy:

Na billboarde je zobrazeny na l'avej strane mlady muz s telefénom pri uchu a oproti nemu
postava s maskou certa s vycerenymi zubami. Po okrajoch je éervené pozadie, strednd ¢ast’ md
tmavé pozadie. Na billboarde je nasledovny text: v hornej ¢asti: ,,Ethan Hawke“ naspodu: ,,Blum
house; Smrt je len slovo; Cierny telefén 2; V kindch od 16. oktébra; Scott Derrickson & C. Robert
Cargill Scott Derrickson.*

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost’ a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré su jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:
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V zmysle Kédexu reklama nesmie bezddvodne vyuZivat’ motiv strachu, vytvarat’ pocit strachu a
prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie strachu (¢l. 13 ods. 1 Kédexu).

V posudzovanom pripade je predmetom reklamy film hororového zdnru, teda umelecky produkt,
ktorého podstatou je prdve vyvolanie napdtia a strachu ako sucast zdzitku. Pouzitie tychto
motivov je preto opodstatnené a Zdnrovo primerané. Je pravdou, Ze uvedeny filmovy Zdner,
a teda ani reklama na tento druh filmového Zdnru nie s0 primdrne uréené maloletym. Tdato
skutoénost’ by vSak nemala vplyvat na vylicenie predmetného filmového Zénru z propagdcie
ako takého. Komisia preto pri posudzovani uvedenych vizudlov prihliada nielen na vzt'ah
reklamy k produktu, ale aj celkové vyobrazenie a zvolené komunikacné médid.

V predmetnom pripade samotny vizudl reklamy obsahuje iba stylizovani masku, nie realistické
ani Sokujuce zobrazenie napr. ndsilia & ohrozenia alebo také, ktoré by mohli objektivne
vyvoldvat’ intenzivny pocit strachu alebo psychickd ujmu. Rovnako tak sa Komisia nedomnieva,
ze reklama by napriklad v deti, ¢ maloletych mohla viest k neprimeranej, napr. strachovej
reakcii. Reklama neobsahuje také zobrazenia, ktoré by boli vyslovene strasidelné, & desivé
alebo pre deti a maloletych nezndme z inych beinych zobrazeni alebo inym sp&ésobom
nevhodné, a to vrdtane vyobrazenia postavy s maskou.

Zdéroven je Komisia toho ndzoru, Ze predmetni reklamu nemozno klasifikovat' ako neetickd ani
vo vzt'ahu k vieobecnym poziadavkdm, ktoré Kédex kladie na reklamu, konkrétne, Ze tdto ma
byt pripravovand s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom (él. 10 ods. 3 Kdédexu). Pri
posudzovani uvedeného pravidla Komisia prihliadala o.i. opdtovne aj na skutoénost, zZe
zaddvatel pouzil oficidlny filmovy vizudl, schvdleny producentom a pouzivany aj v inych
krajindch. Vizudl neobsahuje Ziadne prvky neprimeranej brutality, nésilia ani explicitnych scén,
ktoré by prekraéovali hranice primeranosti pre vonkaisiv reklamu.

Zaddvatel tiez preukdzal, Ze pri vybere nosi¢ov zohl'adnil vhodnost' umiestnenia, nezvolil city-
lightové plochy v tesnej blizkosti zastdvok, ale menej kontaktné plochy, ktoré nie s primdrne v
zornom poli okoloididcich. Tymto spdsobom prejavil primerand mieru zodpovednosti pri
umiestneni reklamy.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna 6.11.
2025 hlasovanim rozhodla, Ze vonkajsia reklama ,,Film éierny teleféon 2, zadavatel'a:
CinemArt SK, s.r.o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a staznost stazZovatel'a nie je
opodstatnend.

Poucenie:

Zaddvatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziadaq,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prévnickd osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.



56 (08-02)

V Bratislave, diia 18.11.2025

Méria Téthovd Simédkovd v.r.
predsedni¢ka Komisie



