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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti €. 60 (10-02) I.

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zékona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbéch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdéch) (d'alej len ,,Zdkon*) vydéva po predbeznom posiudeni
st'aznosti spravodajskym sendtom ArbitrdZnej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim reklamného oznamu ,Nicolaus vodka — extra jemné*“ v televiznom vysielani TV Doma,
strana Protokolu — vysielatel televiznej programovej sluzby, spolo¢nost MARKIZA - SLOVAKIA,
spol. s r. o., Bratislava

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zékona.

Oddvodnenie
l. Sfaznost

1. Rade pre reklamu bol z dévodu vecnej prislusnosti dita 17.11.2025 postipeny podnet
fyzickej osoby, okres Kosice voéi Sireniu reklamného oznamu "Vodka Nicolaus - Extra jemnd",
zaddavatela ST. NICOLAUS Group a.s., Sirenému vo vysielani televiznej programovej sluzby TV
Doma, vysielatela MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o.

2. Stazovatel v staznosti uvddza nasledovné: ,,V uvedenom Ease (pozn. dita 15.11.2025 o
20:10 hod.) bola v reklamnom bloku uvadzand reklama na Vodku Nicolaus Extra jemnd. Okrem
nevhodného ¢asu hodnotim ako nevhodntd aj reklamu ako takd. Evidentne cieli na mladych l'udi,
dovolim si povedat, Ze v tinedZerskom veku. Prosim o posiudenie podnetu a vyvodenie
désledkov /zvazenie vhodnosti obsahu reklamy*“.

Il. Popis reklamy

3. V ddtume uvedenom v staznosti, t.j. 15.11.2025 odvysielal Siritel predmetny reklamny
oznam len na programovej sluzbe TV Doma, v éase 20:11:14 hod.

Poéas mesiacov november bol reklamny oznam odvysielany aj na programovych sluzbéch TV
Klasik, Dajto, Markiza a Krimi. Z hladiska ¢asového zaradenia spotu do vysielania bolo
preukdzané, Ze spot bol odvysielany vyhradne po 20.00 hod.

4.V obrazovej zlozke spotu krdéajo v obchode medzi regdlmi mladi muzi smerom k pokladmi.
Voice over hovori: ,Stalo sa ti, Ze si ide$ kopit..”. Mlady muz sa nakloni k pultu a hovori:
»Nikolausku”. Predavac¢ka mu poddva flasu vodky Nicolaus a pyta sa: ,Extra jemné2“. Mlady

muz sa zahl'adi smerom k predavacke, v zdbere je jeho tvar v slneénych okuliaroch, nasledne sa
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zobrazia fotografie mladej Zeny zo socidlnych sieti s emotikonmi srdiec¢ok a ohria s textami:
»Need this; akoze fakt rn"; fr kjut; OMG; team bangs; ¢oZeee; yes. Voice over pokraduje: ,,A ty
si uvedomis Zéé,...". Mladd Zena sa zobrazi s pohdrom v ruke v spolo¢nosti d'alej Zeny a v
strede je mlady muz zobrazeny v zrkadle v tvare srdca. Voice over pokraduie: ,,... je vlastne
sranda byt obéas extra“. V prestrihu je mlady muz tancujici na taneénom parkete, zobrazi sa
text ,Extra“. Voice over pokraduje: ,ldes si svoje,.... V zdbere je mlady muz s bradou a v
klobuciku s vysdvadom v ruke vysdvaijici travnik. Vedl'a neho sU upiace postavy, ktoré sa na
neho pozeraju. Voice over pokraduje: ,,..no a ¢o, Ze t'a vidi celé sidlisko". Muz zdvihne hubicu
od vysdvaéa do kamery. V prestrihu sa objavia tancujice postavy v striebornych skafandroch a
muZi, ktori si ich natdcaju na telefény. Voice over pokraduje: ,,... alebo klub.* V strede obrazu sa
strieda viacero rychlych zdberov z klubu. V zdberoch su postavy v striebornom obleceni, jedna
z nich md na hlave ,diskogulu®, muz v slneénych okuliaroch s pohdrom drinku v ruke, Zena s
flasou vodky Nicolaus v ruke a d'alSia s pohdrmi s drinkami. Opéat sa zobrazi predavadka so
za¢udovanym vyrazom, pred fiou stoji na pulte flasa vodky Nicolaus Extra Jemnd a voice over
pokraduje: ,,Striebro filtrovand®. Mlady muz sa usmieva a hovori: ,Extra®. Predavac¢ka mu flasu
posunie. Mladi muZi odchddzaji zo supermarketu a voice over hovori: “Nicolaus vodka extra
jemnd. Extrad®. Jeden z muZov urobi salto vzad, cez zdber sa zobrazi text: ,Extra®. V obraze
ostane iba flasa Nicolaus vodky extra jemnd a text: ,Extra Jemnd.” Voice over dodd: ,,Ako ty.*

I1l. Pésobnost Protokolu

5. Siritel’ je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondlina
pdsobnost’ Protokolu.

6. Protokol sa vzt'ahuje na komunikat, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikdt sa Siril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

vrs e

7. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom ftelevizneho vysielania Siritela na GOzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

8. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zavazny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj éasovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiské posudzovania reklamy

Q. Protokol v sUlade s jeho Ucelom nadvdzuje predovietkym na &l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit' Sireniu reklamy, pokial je potencidlne
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciv v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluZbdch na pozZiadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

10. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo &i prostrednictvom svojho sendtu posudzuje 3§
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice §
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstdt’ popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuie.

11. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu sU pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

12. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.
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V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

13. Protokol v predmetnom pripade prihliada pri Sireni reklamného oznamu alkoholickych
ndpojov na § 80 zdkona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdach), v zmysle ktorého ,vysielatel, ktory
nepodlieha niektorému zo samoregulaénych mechanizmov zapisanych do evidencie podla tohto
zdkona, regulujicich oblast medidlnej komerénej komunikdcie, je povinny zabezpedit, aby sa
medidlna komerénd komunikdcia, okrem umiestiiovania produktov, na liehoviny nevysielala v
case od 6.00 hod. do 20.00 hod.*

14. Medidlna komerénd komunikdcia, ktord sa tyka alkoholickych ndpojov sa nesmie
zameriavat na maloletych & nabddat na nestriedme poZivanie alkoholickych ndpojov (§ 9 ods.
1 pism. a) a b) Protokolu).

15. Podla § 9 ods. 2 pism. a) az f) medidlna komerénd komunikdcia tykajica sa alkoholickych
ndpojov, s vynimkou sponzorstva a umiestiiovania produktov, nesmie byt osobitne adresovand
maloletym alebo zobrazovat maloletych, ako tieto ndpoje konzumuju, spdjat spotrebu
alkoholickych ndpojov so zvysenim fyzickej vykonnosti alebo s riadenim motorového vozidla,
tvrdit, Ze alkoholické ndpoje maijo lie€ebné vlastnosti, povzbudzujici alebo utisujici G¢inok alebo
ze pomdhaijo riesit osobné problémy, vytvdarat dojem, Ze konzumdcia alkoholu prispieva k
spolo¢enskému a sexudlnemu Uspechu, prezentovat' abstinenciu alebo triezvost ako nedostatok
a zdéraznovat obsah alkoholu v ndpoiji ako znak jeho kvality.

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu stfaznosti

16. Siritel bol diia 17.11.2025 vyzvany, aby sa k Zireniu komunikatu, ktory je predmetom
st'aznosti vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 24.11.2025.

17. Siritel poskytol prostrednictvom svojho pravneho zdastupcu Komisii svoje stanovisko, v ktorom
o. i. uvédza, Ze napriek tvrdeniam staZovatelq, Siritel zastédva ndzor, Ze Spot sa nezameriava
na maloletych, v Spote maloleti ned¢inkuju a rovnako Spot nenabdda na nestriedme pozZivanie
alkoholickych ndpojov. Dejovd linia Spotu sa zameriava na privlastok ,,extra” v zmysle vynikania
z radu, resp. kontexte ,,robenia si veci po svojom*, €o je zndzornené réznymi scénami, ako je aj
vysdavanie trdvnika na sidlisku. Zo spracovania Spotu je zrejmé, Ze tvorcovia pri spracovani
pouzili hyperbolu, ked’ sa snazili zavjat' a ziskat' si pozornost divdka. Napriek tomu, Ze ide
o komerénd komunikdciv na alkohol, samotné pozivanie alkoholu v Spote nie je vébec
vyobrazené, ani sa v fiom nespomina. Déraz je kladeny na slovo ,extra“ v réznych jeho
vyznamoch a skér v kontexte bezZnych Zivotnych situdcii. Dej sa odohrdava v obchode,
v pohostinstvdch a na verejnych priestranstvdch. Osoby vystupujice v Spote sU vietky zjavne
starSie ako 18 rokov, éo potvrdzuje aj samotny zaddvatel reklamy. Spot nespdja uZivanie
alkoholu s fyzickou vykonnostou, lie¢ebnymi vlastnostami alebo s d'al$imi G¢inkami zakdzanymi,
¢i uz zdkonom o medidinych sluzbdch, Etickym kédexom alebo Opénym protokolom.

18. Siritel' sprostredkoval Rade aj vyjadrenie zadévatel'a reklamy, spolognosti ST. NICOLAUS
Group a.s., so sidlom Trnavskd cesta 100, 821 01 Bratislava — mestska &ast’ RuZinov,
identifikaéné &islo 35 880 821, zapisand v Obchodnom registri vedenom Mestskym sidom
Bratislava I, oddiel: Sa, vlozka é&islo: 3305/B: ,,Dovolujeme si Vés informovat, Ze predmetnd
reklama na produkt ,,Vodka Nicolaus Extra Jemnd* bola realizovand v sdlade s platnymi prdvnymi
predpismi, vrdtane Etického kédexu reklamnej praxe. Ako vyrobca sme é&lenom iniciativy ,,Pi s
rozumom“ a vo vsetkych nasich komunikaénych aktivitdch dodrZiavame zdsady zodpovednej
reklamy a striedmej konzumdcie alkoholickych ndpojov. Tento princip je pevne zakotveny aj v nasej
marketingovej stratégii. To vyplyva aj zo skutoénosti, Ze: vsetci Géinkujici v predmetnej reklame
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mali v ¢ase jej natdéania viac nez 22 rokov, vietci Géinkujuci boli vyberani tak, aby pésobili starsie
ako 25 rokov, influencer, ktory bol siéastou predmetnej reklamy, mé viac ako 35 rokov. Aj tieto
opatrenia su sUéastou nasej snahy zabezpelit dodrZiavanie prdvnych predpisov, etickych
$tandardov a nezdvdznych odporidcani pre komunikdciv alkoholickych ndpojov. Z tychto dévodov
sa striktne ohradzujeme vodi tvrdeniu, v zmysle ktorého predmetnd reklama ddajne cieli na maloleté
osoby, kedZe toto tvrdenie zjavne nezodpovedd skutoénosti.”

19. Siritel za to, Ze Spot neporuiuje zdkon o medidlnych sluzbdch, ani Eticky kédex spolu s
Opénym protokolom, a teda StaZnost’ je neopodstatnend.

VIl. Predbezné posudenie

20. Predbezné posudenie sa uskutocnilo dia 4.12.2025 trojélennym sendtom v stlade s § 24
Protokolu.

21. Na predbeZnom posudeni sa v zmysle €l. IV ods. 5 Poriadku zd€astnila prdvna zdstupkyia
Siritel'a, JUDr. Zuzana Krajéovicovd, ktord zhrnula argumenty uvedené v stanovisku. Uviedla, Ze
vietci UCinkujici v reklame mali viac ako 22 rokov. Vysvetlila, Ze reklama pracuje s prvkom
nadsdadzky, ktord bola vyuZitd na zddraznenie slova ,,extra” v réznych bezZnych situdcidch, ako
je tanec ¢i vysdvanie trdvy. Podl'a jej vyjadrenia sa tento prvok netykal a ani nemal navodzovat
sUvislost s nadmernym uZivanim alkoholu. Reklama bola vytvorend modernym vizudlnym
spdsobom a jej cielom bolo pésobit’ zdbavne, nie podporovat rizikové spravanie. Zdéraznila,
Ze spot bol odvysielany po 20:00 hodine, &im boli splnené vietky legislativne pravidld na
ochranu maloletych pri reklame na alkohol.

22. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zdveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto nélezu
a oddvodneny nizsie vo VIl ¢asti tohto ndlezu.

23. Zaver predbezného posidenia bol ozndmeny Siritel'ovi, ktory v lehote na ndmietky vyjadril
so zAvermi posudenia suhlas.

VIIl. Nazor Senétu

24. Cielom reklamy je propagdcia produktu - alkoholického népoja (vodky). V predmetnom
pripade, pri posudzovani asového zaradenia reklamného oznamu do vysielania senat
vychddzal o. i. aj zo skutoénosti, Ze Siritel podlieha samoregulaénému orgdnu, a preto sa na
neho nevzt'ahuje zdkonné obmedzenie vysielania liehovin. Napriek tomu spot bol zaradeny do
vysielania po 20.00 hod., a teda bol odvysielany v &ase, ktory je pripustny aj pre Siritelov
nepodliehajicich samoregulaénému mechanizmu.

25. S ohladom na charaokter podnetu a ndmietky staZovatela Sendt posudzoval obsah
reklamného spotu aj vo vzt'ahu k § 9 Protokolu. Sendt je toho ndzoru, Ze predmetnd reklama sa
nezameriava na maloletych, ani nenabdda na nestriedme pozZivanie alkoholickych ndpojov.
Reklama nie je adresovand maloletym a ani nezobrazuje maloletych ako tieto ndpoje konzumuju.
V rdmci spotu nie je konzumdcia alkoholu zobrazend vébec, resp. spotreba je prezentovand len
v ndznakoch (napr. scéna, kde Ucastnici drzia v ruke pohdre). Maloleti v reklame nevystupuijo
a U¢inkujuci v reklame svojim vyobrazenim maloletych ani nepripominaji. Reklama taktfiez
nespdja spotrebu alkoholickych ndpojov so zvySenim fyzickej vykonnosti alebo s riadenim
motorového vozidla. V reklame neodzneji ani tvrdenia o tom, Ze alkoholické ndpoje maju
lieCebné vlastnosti, povzbudzujici alebo utisujici G¢inok alebo Ze pomdhaju riesit’ osobné
problémy. Rovnako tak podla Sendtu reklama nevytvéra dojem, Ze konzumdcia alkoholu
prispieva k spolo¢enskému alebo sexudlnemu Uspechu a ani neprezentuje abstinenciu alebo
triezvost’ ako nedostatok a nezdéraziuje obsah alkoholu v ndpoji ako znak jeho kvality.
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26. Sendt taktiez odkazuje na rozhodnutie Komisie vo vztahu k zaddvatelovi reklamy (ndlez &.
60 (10-02) II.), v zmysle ktorého Komisia rozhodla, Ze reklama neporusuje Specifické pravidld
reklamy alkoholickych ndpojov. Komisia sa v danom pripade nestotoZnila s ndzorom
stazovatela, Ze reklama cieli na mladych ludi v ,tinedZerskom” veku. Reklama neobsahuje
zobrazenia maloletych oséb ani osoby, ktoré by bolo mozné povazovat' za maloleté, resp.
pripominajice maloletych. Postavy vystupujice v spote pdsobia ako dospelé osoby a ich vzhl'ad,
styling, sprdvanie aj prostredie koreSponduju so zobrazenim mladych dospelych, nie tinedzerov.
Komisia pri posudzovani zdroven vychddzala aj zo skutocnosti, Ze vietci GCinkujuci mali v éase
nakricania reklamy viac ako 22 rokov, pri¢om jeden z U¢&inkujicich (influencer) bol vo veku nad
35 rokov. Komisia je preto toho ndzoru, ze reklama nie je zamerand na maloletych (oséb
v tinedZerskom veku) a ani neobsahuje prvky, ¢ vyrazové prostriedky, ktoré by mohli byt pre
maloletych atraktivne, & ich nabddat’ na konzumdciu alkoholickych nédpojov. Rovnako tak sa
Komisia nedomnieva, Ze by reklama priamo alebo v ndznakoch prezentovala nezodpovedny
postoj ku konzumdcii alebo spotrebe alkoholickych ndpojov, najmé &o do spotrebovaného
mnozstva (¢l. 31 pism. a) Kédexu). V spote nie je zobrazend konzumdcia alkoholuy, resp. spotreba
alkoholu je v reklame pritomnd len v ndznakoch (napr. zébery na flasu s alkoholom, zdbery na
pohdre a pod.). Spot viak nezobrazuje samotni konzumdciu alkoholu, nepracuje s mnozstvom,
ani nepodporuje prehnané ¢i riskantné pitie. Dynamické prvky, taneéné scény ¢i zdbavné situdcie
s0 prezentované ako suCast’ spoloéenského Zivota mladych dospelych, navyse v kontexte
reklamnej hyperbolizdcie s ohladom na ndzov a charakteristiku produktu ,,extra* jemnd — nie
ako dbésledok konzumdcie alkoholu. V spote nie je zobrazend priama sivislost medzi
zobrazenym sprdvanim a pitim alkoholického ndpoja a ani v nej nie su zobrazené osoby v stave
opitosti. Reklama pracuje s prvkom hyperboly, ktorej Uéelom je zddraznenie slova ,extra*
prostrednictvom zobrazovania niektorych situdcii v humornom a preexponovanom kontexte.
Pouzitie slova ,extra“ sa viak nevzt'ahuje na nadmernu ¢&i nezodpovedni konzumdciu alkoholu.
Zdabavné scény (tancujice postavy ¢&i neobvyklé situdcie) s0 prezentované ako nadsdzka a
kreativny styl spotu, nie ako vysledok p&sobenia alkoholu. Produkt je v reklame uvedeny vecne
— ako vodka s vlastnostou ,extra jemnd“, bez tvrdeni o stimulaénych, sedativnych alebo
zdravotnych 0éinkoch; k tomu pozri ndlez Komisie ¢. 60 (10-02) II.

27. Sendt preto konstatoval, Ze obsah reklamy je stladny s § 9 Protokolu.
IX. Zaver posiUdenia predmetu staznosti

28. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt rozhodol, Ze odvysielanim reklamného oznamu
»Nicolaus vodka — extra jemnd" zaddvatel'a ST. NICOLAUS Group a. s. v televiznom vysielani
TV Doma, strana Protokolu — vysielatel televiznej programovej sluzby, spoloénost MARKIZA -
SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava neporusil pravidld Protokolu vréatane pravidiel don
recipovanych zo Zdkona a st'aznost’ nie je opodstatnend.

Pouéenie

Siritel alebo stazovatel méZu poZiadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

c) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého €lena Komisie, resp. sendtu.



60 (10-02) .

Poplatok spojeny s prieskumom vo vyske 30 EUR pre fyzicks osobu alebo 300 EUR pre prévnickd
osobu je potrebné uhradit’ na €. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629. Variabilny
symbol: Cislo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 22.12.2025

Mdaria Téthova Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



