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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prislusny podl'a élanku 5, druhej hlavy . éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

TV spot ,,Vodka Nicolaus - Extra jemné*
zadavatel'a: ST. NICOLAUS Group a.s.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruZenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost’ od fyzickej osoby, okres KoSice
voi TV spotu "Vodka Nicolaus - Extra jemnd", zaddvatela ST. NICOLAUS Group a.s., ktory bol
odvysielany vo vysielani TV Doma v ¢ase o 20:10 hod. StaZovatel uvddza nasledovné: .,V
uvedenom case bola v reklamnom bloku uvddzand reklama na Vodku Nicolaus Extra jemné.
Okrem nevhodného ¢asu hodnotim ako nevhodnt aj reklamu ako taku. Evidentne cieli na mladych
l'udi, dovolim si povedat, Ze v ,tinedzerskom" veku.

Rada obdrzala prostrednictvom prdvneho zdstupcu Siritela vyjadrenie zaddvatel'a, v ktorom
uvdadza, Ze: ,,Predmetnd reklama na produkt ,,Vodka Nicolaus Extra Jemnd&“ bola realizovand v
stlade s platnymi pravnymi predpismi, vratane Etického kédexu reklamnej praxe. Ako vyrobca
sme ¢lenom iniciativy ,,Pi s rozumom® a vo vietkych nasich komunikaénych aktivitach dodrZziavame
zdsady zodpovednej reklamy a striedmej konzumdcie alkoholickych ndpojov. Tento princip je
pevne zakotveny aj v nasej marketingovej stratégii. To vyplyva aj zo skutonosti, Ze: vsetci
Uéinkujuci v predmetnej reklame mali v ase jej natdéania viac nez 22 rokov, vietci U€inkujuci
boli vyberani tak, aby p&sobili starSie ako 25 rokov, influencer, ktory bol sit¢astou predmetnej
reklamy, md viac ako 35 rokov. Aj tieto opatrenia si suastou nasej snahy zabezpedit
dodrziavanie prdvnych predpisov, etickych Standardov a nezdvdznych odporidéani pre
komunikdciv alkoholickych ndpojov. Z tychto dévodov sa strikine ohradzujeme voéi tvrdeniu, v
zmysle ktorého predmetnd reklama Udajne cieli na maloleté osoby, ked'Ze toto tvrdenie zjavne
nezodpovedd skutoénosti.”

Popis reklamy:

V obrazovej zlozke spotu krdéaju v obchode medzi regdlmi mladi muzi smerom k pokladmi.
Voice over hovori: ,Stalo sa ti, Ze si ide$ kopit..“. Mlady muz sa nakloni k pultu a hovori:
»Nikolausku”. Predavac¢ka mu poddva flasu vodky Nicolaus a pyta sa: ,Extra jemné2“. Mlady
muz sa zahl'adi smerom k predavaéke, v zdbere je jeho tvar v slneénych okuliaroch, ndsledne sa
zobrazia fotografie mladej Zeny zo socidlnych sieti s emotikonmi srdiec¢ok a ohfia s textami:
»Need this; akoze fakt rn"; fr kjut; OMG; team bangs; ¢oZeee; yes. Voice over pokraduje: ,A ty
si uvedomis Zéé,...". Mladd Zena sa zobrazi s pohdrom v ruke v spolocnosti d'alSej Zeny a v
strede je mlady muz zobrazeny v zrkadle v tvare srdca. Voice over pokraduje: ,,... je vlastne
sranda byt obéas extra“. V prestrihu je mlady muz tancujici na taneénom parkete, zobrazi sa
text ,,Extra“. Voice over pokracuje: ,ldes si svoje,.... V zdbere je mlady muZ s bradou a v
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klobuéiku s vysadvadéom v ruke vysdvajuci travnik. Vedl'a neho s ¢upiace postavy, ktoré sa na
neho pozeraji. Voice over pokracuje: ,..no a ¢o, Ze ta vidi celé sidlisko®. Muz zdvihne hubicu
od vysdvaéa do kamery. V prestrihu sa objavia tancujice postavy v striebornych skafandroch a
muzi, ktori si ich natdéajo na telefény. Voice over pokraéuie: ,,... alebo klub." V strede obrazu sa
strieda viacero rychlych zdberov z klubu. V zdberoch si postavy v striebornom obleceni, jedna
z nich md na hlave ,,diskogul'v”, muz v slneénych okuliaroch s pohdrom drinku v ruke, Zena s
flasou vodky Nicolaus v ruke a d'alSia s pohdrmi s drinkami. Opéat sa zobrazi predavacka so
zadudovanym vyrazom, pred fiou stoji na pulte flasa vodky Nicolaus Extra Jemnd a voice over
pokraduje: ,,Striebro filtrovand®. Mlady muz sa usmieva a hovori: ,Extra®. Predavac¢ka mu flasu
posunie. Mladi muzi odchddzaji zo supermarketu a voice over hovori: “Nicolaus vodka extra
jemnd. Extrad®. Jeden z muZov urobi salto vzad, cez zdber sa zobrazi text: ,Extra®. V obraze
ostane iba flasa Nicolaus vodky extra jemnd a text: ,Extra Jemnd.” Voice over dodé: ,,Ako ty.*

V zmysle ¢l IV ods. 5 Poriadku zGéastnila prdvna zdstupkyna Siritela, JUDr. Zuzana
Krajéovicovd, ktord zhrnula argumenty uvedené v stanovisku. Uviedla, Ze vSetci 0¢inkujici v
reklame mali viac ako 22 rokov. Vysvetlila, Ze reklama pracuje s prvkom nadsédzky, ktord bola
vyuzitd na zdéraznenie slova ,,extra” v réznych beZnych situdcidch, ako je tanec & vysdvanie
travy. Podla jej vyjadrenia sa tento prvok netykal a ani nemal navodzovat suovislost' s
nadmernym uZivanim alkoholu. Reklama bola vytvorend modernym vizudinym spdsobom a jej
cielom bolo pdsobit zdbavne, nie podporovat rizikové sprdvanie. Zdéraznila, Ze spot bol
odvysielany po 20:00 hodine, ¢im boli splnené vsetky legislativne pravidld na ochranu
maloletych pri reklame na alkohol.

Ndazor Komisie:

Komisia preskimala staznost a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré su jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

Cielom predmetnej reklamy je komunikdcia produktu, alkoholického ndpoja — Vodka Nicolaus
extra jemnd”. V zmysle Kédexu reklama alkoholickych ndpojov nesmie byt zamerand na
rizikové skupiny spotrebitelov vratane maloletych (él. 30 ods. 3 pism. a) Kédexu). Komisia sa
nestotoZnila s ndzorom stazovatela, Ze reklama cieli na mladych ludi v ,tinedZerskom* veku.
Reklama neobsahuje zobrazenia maloletych oséb ani osoby, ktoré by bolo mozné povazovaft
za maloleté, resp. pripominajice maloletych. Postavy vystupujice v spote pdsobia ako dospelé
osoby a ich vzhlad, styling, sprdvanie aj prostredie koreSponduji so zobrazenim mladych
dospelych, nie tinedzerov. Zdroven Komisia pri posudzovani vychddzala aj z tvrdenia
zaddvatel'a, ktory uviedol, Ze vietci U¢inkujici mali v ¢ase nakrdcania reklamy viac ako 22 rokov,
pri¢om jeden z Uéinkujicich (influencer) bol vo veku nad 35 rokov. Komisia je preto toho nazoru,
Ze reklama nie je zamerand na maloletych vrétane oséb v tinedZerskom veku a ani neobsahuje
prvky, & vyrazové prostriedky, ktoré by mohli byt pre maloletych atraktivne, ¢i priamo alebo
nepriamo ich nabddat’ ku konzumdcii alkoholickych ndpojov.

Rovnako tak sa Komisia nedomnieva, Zze by reklama priamo alebo v ndznakoch prezentovala
nezodpovedny postoj ku konzumdcii alebo spotrebe alkoholickych ndpojov, najmé éo do
spotrebovaného mnozstva (&l. 31 pism. a) Kédexu). V spote nie je zobrazend konzumdcia
alkoholu, resp. spotreba alkoholu je v reklame pritomnd len v ndznakoch (napr. zébery na flasu
s alkoholom, zdbery na pohdre a pod.). Spot viak nezobrazuje samotni konzumdciu alkoholuy,
nepracuje s mnozstvom, ani nepodporuje prehnané &i riskantné pitie. Dynamické prvky, taneéné
scény ¢i zdbavné situdcie sU prezentované ako sucast’ spoloéenského Zivota mladych dospelych,
navySe v kontexte reklamnej hyperbolizdcie s ohladom na ndzov a charakteristiku produktu
»extra’ jemnd — nie ako ddsledok konzumdcie alkoholu. V spote nie je zobrazend priama
sUvislost’ medzi zobrazenym sprdavanim a pitim alkoholického nédpoja, ani v nej nie sb zobrazené
osoby v stave opitosti. Reklama pracuje s prvkom nadsdzky a hyperboly, ktorej Géelom je
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zddraznenie slova ,extra“ prostrednictvom zobrazovania niektorych situdcii v humornom a
preexponovanom kontexte. PouZitie slova ,extra* sa vSak nevztahuje na nadmernsd di
nezodpovednd konzumdciu alkoholu. Zdbavné scény (tancujice postavy, ¢ neobvyklé situdcie)
sU prezentované ako nadsdzka a kreativny styl spotu, nie ako vysledok pdsobenia alkoholu.
Produkt je v reklame uvedeny vecne — ako vodka s vlastnost'ou ,,extra jemnd“, bez tvrdeni o
stimulaénych, sedativnych alebo zdravotnych Géinkoch.

Vo vzt'ahu k nasadeniu spotu do vysielania Komisia vychddzala pri posudzovani zo skutoénosti,
Ze spot nebol do vysielania nasadeny pred 20.00 hod, a teda bol odvysielany v &ase, ktory je
nielen z hl'adiska zdkonnej Upravy legitimny, ale nasadenim nedoslo ani k poruseniuv pravidiel
Kédexu.

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
4.12. 2025 hlasovanim rozhodla, Ze TV spot ,,Vodka Nicolaus - Extra jemna“, zadavatel'a:
ST. NICOLAUS Group a.s. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a staznost stfazovatel'a
nie je opodstatnend.

Poucdenie:

Zadavatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo
c) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. G6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, diia 22.12.2025

Méria Téthovda Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie



