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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti zaevidovanej pod €. 62 (10-04)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok*) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zdkona & 264 /2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbéch) (d'alej len ,,Zakon”) vydava po predbeznom posiudeni
st'aznosti spravodajskym sendtom ArbitrdZnej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Odvysielanim reklamy (sponzorského odkazu) "Ararat" (diia 30.11.2025) vo vysielani
programovej sluzby Jednotka, strana Protokolu — vysielatel televiznej programovej sluzby
spoloénost’ Slovenskd televizia a rozhlas

neporusila pravidléa Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona.

Oddvodnenie
I. Obsah staznosti

1. Rada obdrzala staznost od fyzickej osoby, okres llava, voéi Sireniu sponzorskému odkazu
"Ararat", ktory bol odvysielany vo vysielani STVR (Jednotka) diia 30.11.2025 cca o 20:30 h.

2. Sfazovatel uvddza nasledovné: ,,Reklama na alkohol Ararat bola odvysieland pred 22.00h.
na RTVS pred programom Pecie cele Slovensko ¢as o cca 20.30 h.”

Il. Popis predmetu staznosti

3. Predmetny komunikdt mé podobu sponzorského odkazu, klienta Pernod Ricard Slovakia s.r.o.,
ktory bol dna 30.112025 odvysielany na programovej sluzbe Jednotka pred (v éase 20:37
hod) a po skonéeni (v éase 22:15 hod) programu ,,Pecie celé Slovensko*.

4. Sponzorsky odkaz sa zadina zdberom na &erediiu na torte. Postupne sa v zdbere objavuju 2
flase Ararat brandy spolu s pohdrom, v ktorom je predmetny ndpoj. Voice over hovori:
~Cerednitkou na torte prijemného ve&era je chut legenddrnej arménskej brandy. Tento program
vam prind$a hrdy partner Ararat.” V obraze je logo Ararat, 2 flase brandy, pohdr brandy s
logom Ararat a v pozadi torta s ceresiou navrchu. V spodnej ¢asti obrazu je umiestneny text
v zneni: ,,Sponzorom programu je Pernod Ricard Slovakia®.

Ill. Pésobnost’ Protokolu

5. Siritel je stranou Protokolu podla § 2 ods. 3 pism. a) Protokoly, preto je dané persondlna
pdsobnost’ Protokolu.
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6. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa $iril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

7. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na Uzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

8. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zavazny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj asovd pbsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiskéa posudzovania reklamy

Q. Protokol v silade s jeho U¢elom nadvdzuje predovsetkym na &l 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit’ Sireniu reklamy, pokial je potencidlne v
rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciv v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poziadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

10. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo &i prostrednictvom svojho sendtu posudzuije Sirenie
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani stladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢ méze Sirend
reklama obstat’ popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuje.

11. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu su pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

12. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdavdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

13. Vysielatel programovej sluzby a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluzby na
poziadanie sU povinni zabezpedlit, aby program alebo séria programov, ktoré su ciastoéne
dlebo ako celok sponzorované, boli zretelne oznadené sponzorskym odkazom na zadiatku
programu, v UOvodnych titulkoch programu, podas programu, po preruseni programu, v
zdavereénych titulkoch programu alebo na konci programu (§13 ods. 1 Protokolu).

14. Cielom sponzorovania je propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochrannd zndmku,
dobri povest, tovary alebo aktivity osoby, ktord plnenie poskytla a tieto informdacie mézu byt
uvedené v sponzorskom odkaze (§13 ods. 2 Protokolu).

15. Medidlna komerénd komunikdcia musi byt I'ahko odliSitelnd od inych zloZiek programovej
sluZby alebo audiovizudlnej medidlnej sluZby na poZiadanie (§15 ods. 1 Protokolu).

16. Protokol v predmetnom pripade prihliada pri Sireni reklamy alkoholickych ndpojov na § 80
zdkona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych zdkonov
(zdkon o medidlnych sluzbdéch), v zmysle ktorého ,vysielatel, ktory nepodlieha niektorému zo
samoregulaénych mechanizmov zapisanych do evidencie podla tohto zdkona, regulujicich
oblast medidlnej komerénej komunikdcie, je povinny zabezpecit, aby sa medidlna komerénd
komunikdcia, okrem umiestiiovania produktov, na liehoviny nevysielala v ¢ase od 6.00 hod. do
20.00 hod.”
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17. Medidlna komerénd komunikécia, ktord sa tyka alkoholickych ndpojov sa nesmie
zameriavat na maloletych & nabddat’ na nestriedme pozZivanie alkoholickych napojov (§ 9 ods.
1 pism. a) a b) Protokolu).

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu stfaznosti

18. Siritel bol 1.12.2025 vyzvany, aby sa k Sireniu komunikétu, ktory je predmetom staznosti
vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 8.12.2025.

19. Siritel poskytol prostrednictvom svojho prdvneho zdstupcu Komisii vyjadrenie dia
8.12.2025, v ktorom uviedol, Ze STVR odvysielala dria 30.11.2025 v éase o 20:37 hod. a o
22:15 hod. na svojej televiznej programovej sluzbe s ndzvom ,,Jednotka” medidlnu komerénd
komunikdciu, predmetom ktorej bol sponzorsky odkaz klienta Pernod Ricard Slovakia na brandy
s ndzvom Ararat (d'alej len sponzorsky odkaz). V stlade s § 13 Protokolu, sponzorsky odkaz,
bol zretel'ne ako sponzorsky odkaz oznaéeny. Podas trvania sponzorského odkazu sa v obraze
zobrazila informécia: Sponzorom programu je Pernod Ricard Slovakia. Poéas jeho trvania v
zvuku okrem iného odznie: ,,Tento program Vdm prind3a hrdy partner Ararat." V nadvéznosti
na uvedené je STVR toho ndzoru, Ze predmetny sponzorsky odkaz je v silade ajs § 15 ods. 1
Protokolu, ked'Ze s ohladom na jeho obsah, tento nemozZno vyhodnotit' inak ako sponzorsky
odkaz. Co sa tyka predmetného sponzorského odkazu, tento neobsahuje skuto&nosti, ktoré by
mali potencidl narusit' fyzicky, psychicky alebo mordlny vyvin maloletych. Sponzorsky odkaz
necieli na maloletych a maloleti sa v fiom Ziadnym spésobom (v obraze a ani v zvuku)
nezobrazujl ani nespominaji. Zaroven nezobrazuje pornografiu, hrubé, neodévodnené ndésilie
ako ani akykol'vek obsah s erotickym charakterom. Forma spracovania sponzorského odkazu
neobsahuje ani len zobrazenia nahoty &i explicitné sexudine sprdvanie ako ani hatespeech ¢&i
podobne intenzivne nevhodny obsah. Sponzorsky odkaz s ohladom na prezentovany tovar
nenabdda na nestriedme pozivanie alkoholickych ndpojov. Vo vztahu k éasovému zaradeniu
sponzorského odkazu do vysielania, STVR ako Siritel dospel k zdveru, Ze sponzorsky odkaz
neobsahuje také kritérium, ktoré by oddvodfiovalo potrebu zohl'adnit /obmedzit jeho &asové
zaradenie do vysielania. Napriek tomu samotné nasadenie sponzorského odkazu bolo
realizované vidy vo vecernych hodindch po 20.00 hod. S ohl'adom na uvedené STVR zostdva
toho ndzoru, Ze odvysielanim sponzorského odkazu v predmetnych éasoch nedoslo k poruseniu
Etického kédexu, resp. Protokolu.

VII. Predbezné posudenie

20. Predbezné posiudenie sa uskutocnilo dia 22.1.2026 trojélennym sendtom v stlade s § 24
Protokolu.

21. Po predbeZnom posideni dospel sendt k zaveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu
a oddvodneny nizsie vo VI ¢asti tohto ndlezu.

22. Zaver predbezného posiudenia bol diia ozndmeny Siritelovi, ktory v lehote na ndmietky
vyjadril so zdvermi postdenia suhlas.

VIIl. Nazor Komisie

23. Sendt sa zaoberal najprv skutoénost'ou, ¢ predmetny komunikdt je sponzorskym oznaéenim,
teda &i je sponzorsky odkaz v sUlade s § 13 ods. 2 Protokolu.

24. Informdcia o sponzorovi je v komunikdte pritomnd v obraze prostrednictvom zrozumitel'ného
a citatel'ného textu v zneni: ,,.Sponzorom programu je Pernod Ricard Slovakia®. Rovnako tak vo
zvuku odznie informdcia v zneni: ,,Tento program vam prindsa hrdy pariner Ararat*. Z pohl'adu
priemerného spotrebitela preto niet pochybnost’ o povahe medidlnej komerénej komunikdcie.
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25. V tomto kontexte treba konitatovat, Ze sponzorsky odkaz spifia aj podmienku § 15 ods. 1
Protokolu, pretoZze priemerny spotrebitel s ohladom na uvedené oznadenie, spdsob jeho
uvedenia a diZku jeho pritomnosti na obrazovke neméze vyhodnotit predmetny komunikét inak,
ako sponzorsky odkaz.

26. Z pohl'adu sendtu v predmetnom pripade preto niet pochybnost’ o tom, Ze ide o sponzorsky
odkaz, a nie o reklamné ozndmenie, resp. telendkup.

27. Z obsahu sponzorského odkazu zdroven vyplyva, Ze sponzorstvo sa v danom pripade tyka
konkrétneho programu — relécie ,Pecie celé Slovensko®, pri¢com odvysielanim sponzorského
odkazu na zadiatku programu (a rovnako tak aj na jeho konci) Siritel’ splnil povinnost, v zmysle
ktorej vysielatel' je povinny zabezpecit, aby program, ktory je ciastoéne alebo ako celok
sponzorovany, bol zretelne oznaceny sponzorskym odkazom (§13 ods. 1 Protokolu).

28. Vo vztahu k ¢asovému zaradeniu predmetného sponzorského odkazu do vysielania Senat
vychddzal o. i. aj zo skutoénosti, Ze Siritel podlieha samoregulaénému orgdnu, a preto sa na
neho nevzt'ahuje zdkonné obmedzenie vysielania reklamy liehovin. Napriek tomu sponzorsky
odkaz bol zaradeny do vysielania po 20.00 hod., a teda bol odvysielany v ¢ase, ktory je
pripustny aj pre Siritelov nepodliehajicich samoregulaénému mechanizmu.

29. Zaroven je Sendt toho ndzoru, Ze predmetny sponzorsky odkaz, ktory sa tykal alkoholickych
ndpojov sa nezameriaval na maloletych, ani nenabddal na nestriedme pozivanie alkoholickych
ndpojov (§ 9 ods. 1 pism. a) a b) Protokolu).

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

30. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti diia 22. 1. 2026 v silade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze odvysielanim sponzorského oznamu , Ararat” (dita 30.11.2025) v
televiznom vysielani programovej sluzby Jednotka, strana Protokolu — vysielatel' televiznej
programovej sluzby, Slovenskd televizia a rozhlas - neporusila pravidld Protokolu vratane
pravidiel don recipovanych zo Zdkona a staznost' nie je opodstatnend. V stlade s § 130 ods. 1
Zdkona je platny arbitrdzny ndlez rozhodnutim vo veci.

Pouéenie

Siritel alebo staZovatel mdZu pozZiadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit’ bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 2.2.2026

Méria Téthovd Simédkova v. r.
predsednicka Komisie



