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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k stfaznosti zaevidovanej pod €. 66 (10-08)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok*) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zdkona & 264 /2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidlnych sluZbdch) (d'alej len ,,Zdkon") vydava po predbeznom posideni
st'aznosti spravodajskym sendtom ArbitrdZnej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim reklamy "Becherovka vodka" (diia 11.12.2025) vo vysielani TV Markiza
strana Protokolu — vysielatel televiznej programovej sluzby, spoloénost MARKIZA — SLOVAKIA,
spol. s r.o.

neporusila pravidléa Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona.

Oddvodnenie
I. Obsah staznosti

1. Rade bola dna 12.12.2025 Radou pre medidlne sluzby postipend staznost od fyzickej
osoby, okres Bratislava voéi Sireniu reklamného oznamu na alkoholicky ndpoj "Becherovka
vodka", ktory bol odvysielany vo vysielani TV Markiza diia 11.12.2025 cca o 20:30 h.

2. Sfazovatel uvddza nasledovné: ,V €ase pred vysielanim seridlu Slub (cca 20:20 - 20:30
hod.) odvysielala TV Markiza reklamu na alkohol, konkrétne na Becherovka vodku.*

Il. Popis predmetu staznosti

3. V ddtume uvedenom v staznosti, t.j. 11.12.2025 odvysielal Siritel predmetny reklamny
oznam na programovej sluzbe TV Markiza, v éase 20:31:33 hod.

4. Reklama md podobu reklamného oznamu, ktory propaguje alkoholicky ndpoj — vodku
Becherovka. V obrazovej zlozke spotu sa zobrazi muz, ktory drzi v rukéch flasu Becherovku
Vodky a vravi: ,,Je tu reklama na Becherovka Vodku a neni to Zddny Hollywood". Ndsledne na
d'aldom zdbere muz fl'asu polozi do otvorenej truhlice pinej obilia, ktord je umiestnend na vaésom
objeme obilia a pokraduje: ,,VSechny penize se totiz dali do prvotfidniho obili, diky kterému je
tahle vodka jemnd jako polibek mrazivé E&istych kosmonautskych dudi." V d'alom zdbere muz
pokraduje polozenim otdzky“ Hele to psala uméld inteligence, ne?" Na to dostdva odpoved' od
tretej osoby, ktord sa nenachddza na zdbere: ,,Jasné”, pri¢om cely spot konéi zdberom na flasu
Becherovka Vodky s dvomi mensimi pohdrmi a ndpisom ,,Becherovka Vodka; Vodka, na ktorej
sme neietrili. AZ na reklamu." Cely spot je dopliiiany titulkami v slovenskom jazyku.
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5. Monitoringom bolo zistené, Ze sucastou reklamného bloku, ktory bol odvysielany
bezprostredne pred zacatim programu ,,SI'ub — vianoény Specidl” boli aj iné reklamné oznamy,
propagujice alkoholicky ndpoje. Konkrétne islo o reklamny oznam, ktory propagoval Sumivé
vino ,Hubert” (odvysielany v ¢ase 20:33:44 hod) a reklamny oznam, ktory propagoval whisky
Tullamore D.E.W. (odvysielany v ¢ase 20:36:24 hod).

lll. Pdsobnost Protokolu

6. Siritel je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondina
pdsobnost’ Protokolu.

7. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vztahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa $iril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

8. Predmetny komunikdat sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na GOzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

9. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zavazny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj éasovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiska posudzovania reklamy

10. Protokol v stlade s jeho U€elom nadvdzuje predovsetkym na &l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit’ Sireniu reklamy, pokial je potencidlne v
rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciu v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluZbdch na poziadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

11. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo ¢&i prostrednictvom svojho sendtu posudzuje
reklamy v rédmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstat' popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuje.

12. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu su pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

13. Preto pokial by reklama mohla obstat’ popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

14. Protokol v predmetnom pripade prihliada pri 3ireni reklamného oznamu alkoholickych
ndpojov na § 80 zdkona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluZzbdch a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov (zdkon o medidlnych sluzbdch), v zmysle ktorého ,vysielatel, ktory
nepodlieha niektorému zo samoregulaénych mechanizmov zapisanych do evidencie podl'a tohto
zdkona, regulujicich oblast’ medidlnej komerénej komunikdcie, je povinny zabezpedit, aby sa
medidlna komerénd komunikdcia, okrem umiestiiovania produktov, na liehoviny nevysielala v

¢ase od 6.00 hod. do 20.00 hod.*

15. Medidlna komerénd komunikdcia, ktord sa tyka alkoholickych ndpojov sa nesmie
zameriavat na maloletych ¢i nabddat na nestriedme pozZivanie alkoholickych ndpojov (§ 9 ods.
1 pism. a) a b) Protokolu).
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16. Podla § 9 ods. 2 pism. a) az f) medidlna komerénd komunikdcia tykajica sa alkoholickych
ndpojov, s vynimkou sponzorstva a umiestiiovania produktov, nesmie byt osobitne adresovand
maloletym alebo zobrazovat maloletych, ako tieto ndpoje konzumuji, spdjat spotrebu
alkoholickych ndpojov so zvy$enim fyzickej vykonnosti alebo s riadenim motorového vozidlq,
tvrdit, Ze alkoholické ndpoje maju lie€ebné vlastnosti, povzbudzujici alebo utisujici t€inok alebo
Ze pomdhaiju riesit' osobné problémy, vytvarat dojem, Ze konzumdcia alkoholu prispieva k
spoloc¢enskému a sexudlnemu Uspechu, prezentovat abstinenciu alebo triezvost’ ako nedostatok
a zdérazinovat obsah alkoholu v ndpoji ako znak jeho kvality.

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

17. Siritel bol 15.12.2025 vyzvany, aby sa k $ireniu komunikdtu, ktory je predmetom staznosti
vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 22.12.2025.

18. Siritel poZiadal o prediZenie lehoty, v &om mu Rada vyhovela a poskytol prostrednictvom
svojho préavneho zdastupcu Komisii vyjadrenie diia 14.1.2026. Vo svojom vyjadreni uviedol, Ze
podla § 71 ods. 1 zdkona o medidlnych sluzbdch ,,Medidina komerénd komunikdcia je zvukovd,
obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar,
sluzby alebo dobru povest osoby vykondvajicej hospoddrsku ¢innost’ a

a) je poskytovand ako sUéast programu alebo videa vytvoreného uzivatelom alebo
sprevddza program alebo video vytvorené uzZivatelom za odplatu alebo za podobnu
protihodnotu alebo na Uéely vlastnej propagdcie alebo

b) je reklamnou programovou sluzbou.”

19. Medidlna komerénd komunikdcia zahfiia podla § 71 ods. 2 zdkona o medidlnych sluzbdéch
najmd@ reklamny oznam, telendkup, sponzorovanie, umiestiovanie produktov, reklamnd
programov sluzbu a reklamni reldciu.

20. Podla § 80 zdkona o medidlnych sluzbdch ,vysielatel, ktory nepodlieha niektorému zo
samoregulaénych mechanizmov zapisanych do evidencie podla tohto zdkona, regulujicich
oblast medidlnej komerénej komunikdcie, je povinny zabezpedit, aby sa medidlna komerénd
komunikdcia, okrem umiestiiovania produktov, na liehoviny nevysielala v éase od 6.00 h do
20.00 h." Podl'a § 225 ods. 4 zdkona o medidlnych sluzbéch ,,na medidlnu komerénd komunikdciu
podla tohto zdkona sa nevzt'ahuje vieobecny predpis o reklame.”

21. Predmetom st'aznosti je Udajné nesprdvne ¢asové zaradenie Spotu v rdmci vysielacieho &asu.
V ramci staznosti stazovatel opisuje ako mal Siritel Spot odvysielat’ priblizne medzi 20.20 a
20.30 hod, a to v ¢ase bezprostredne pred vysielanim seridlu Slub. V stlade s ustanovenim §
80 zdkona o medidlnych sluzbach mé Siritel povinnost nevysielat medidlnu komer&nd
komunikdciu na liehoviny v ¢ase od 6.00 hod do 20.00 hod. Sédm stazovatel v St aznosti uvadza,
ze Spot mal byt odvysielani priblizne medzi 20.20 a 20.30 hod, teda vz len zo samotného
znenia StaZnosti ju Siritel povazuje za neddvodnd.

22. Ako vyplyva zo zasielaného prehl'adu nasadenia uvedeného Spotu za mesiac december,
tak Siritel dany spot vysiela vyluéne po 20.00 hod a do 6.00 hod. V &ase po 20.00 hod. si v
rozhodujicej miere vysielané také programy, ktoré si v zmysle jednotného systému oznadovania
(vyhlaska & 328/2023 Z. z. Ministerstva kultory Slovenskej republiky o jednotnom systéme
oznacovania a spdsobe jeho uplatiovania v aktudlnom zneni) oznaéené ako nevhodné pre
maloletych divdkov do 12 rokov. V zmysle dostupnych informdcii disponuje takymto oznaéenim
v zmysle jednotného systému oznacovania aj seridl Slub, na ktory odkazuje sdm stazovatel.
Tento seridl nie je vhodny pre maloletych divdkov do 12 rokov, teda nie je primarne uréeny
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detskému divdkovi. Vzhladom na vyssie uvedené md Siritel' za to, Ze Spot bol odvysielany v
stlade s prislusnymi pravnymi predpismi a taktiez poziadavkami, ktoré nari kladie Rada pre
reklamu ako samoregulaény orgdn.

23. Podla § 7 ods. 1 Opéného protokolu ,,Reklamu, ktord mézu narusit’ fyzicky, psychicky alebo
mordlny vyvin maloletych, s0 povinni vysielatel a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluzby
na poziadanie spristupnit’ iba takym spdésobom, aby maloleti nemohli takéto programy alebo
iné zlozky programovej sluzby alebo audiovizudlnej medidlnej sluzby na poziadanie za beznych
okolnosti poéut’ ani vidiet, napriklad zaradenim do vysielania v ¢ase od 22.00 h do 6.00 h.“
Siritel taktieZ zastdva ndzor, Ze sa na dany Spot nevzt'ahuje zdkaz vysielania od 6.00 hod. do
22.00 hod. ked'Ze sa nejednd o Spot, ktory méze narusit’ fyzicky, psychicky alebo mordlny vyvin

VII. Predbezné posudenie

24. Predbezné posiudenie sa uskutoénilo dia 22.1.2026 trojélennym sendtom v stlade s § 24
Protokolu.

25. Na predbeznom positdeni sa v zmysle €l. IV ods. 5 Poriadku zG¢astnila pravna zdstupkyna
Siritel'a, JUDr. Zuzana Krajcovicovd, ktord zhrnula argumenty uvedené v stanovisku a zdéraznila,
Ze spot bol odvysielany po 20:00 hodine, &im boli splnené vietky legislativne pravidld na
ochranu maloletych pri reklame na alkohol.

26. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zaveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto nélezu
a oddvodneny nizsie vo VIII. ¢asti tohto ndlezu.

27. Zaver predbezného postdenia bol diia 28.1.2026 ozndmeny Siritelovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi posudenia sthlas.

VIIl. Nazor Komisie

28. Cielom reklamy je propagdcia produktu - alkoholického ndpoja (vodky). V predmetnom
pripade, pri posudzovani casového zaradenia reklamného oznamu do vysielania sendat
vychddzal o. i. aj zo skutoénosti, Ze Siritel podlieha samoregulaénému orgdnu, a preto sa na
neho nevzt'ahuje zdkonné obmedzenie vysielania liehovin. Napriek tomu spot bol zaradeny do
vysielania po 20.00 hod., a teda bol odvysielany v &ase, ktory je pripustny aj pre Siritelov
nepodliehajucich samoregulaénému mechanizmu.

29. Sendt posudzoval obsah reklamného spotu aj vo vzt'ahu k § 9 Protokolu. Sendt je toho
ndzoru, Ze predmeind reklama sa nezameriava na maloletych, ani nenabdda na nestriedme
pozivanie alkoholickych ndpojov. Reklama nie je adresovand maloletym a ani nezobrazuje
maloletych ako tieto ndpoje konzumuju. V rdmci spotu nie je konzumdécia alkoholu zobrazend
vébec. Maloleti v reklame nevystupuju a 0¢inkujici v reklame svojim vyobrazenim maloletych ani
nepripominaji. Reklama taktiez nespdja spotrebu alkoholickych ndpojov so zvysenim fyzickej
vykonnosti alebo s riadenim motorového vozidla. V reklame neodzneji ani tvrdenia o tom, Ze
alkoholické ndpoje maju liecebné vlastnosti, povzbudzujici alebo utiSujici Géinok alebo Ze
pomdhaju riesit osobné problémy. Rovnako tak podla Sendtu reklama nevytvdara dojem, zZe
konzumdcia alkoholu prispieva k spoloéenskému alebo sexudlnemu Uspechu a ani neprezentuje
abstinenciu alebo triezvost' ako nedostatok a nezdéraziivje obsah alkoholu v népoji ako znak
jeho kvality.

30. Sendt preto konstatoval, Ze obsah reklamy je stladny s § 9 Protokolu.

31. Rovnako tak Sendt nekonstatoval porusenie pravidiel vo vzt'ahu k ¢asovému zaradeniu
a obsahu reklamy na alkoholické ndpoje ani pri inych reklamnych oznamoch propagujicich
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alkoholické ndpoje, ktoré boli si¢astou reklamného bloku odvysielaného bezprostredne pred
programom ,,SI'ub — vianoény Specidl” (blizsie pozri bod 5).

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

32. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti diia 22.1. 2026 v sulade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze odvysielanim reklamného oznamu ,Becherovka Vodka* (dna
11.12.2025) v televiznom vysielani TV Markiza, strana Protokolu — vysielatel televiznej
programovej sluzby, spoloénost MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r. o. — neporusila pravidld
Protokolu vrdtane pravidiel recipovanych don zo Zdkona a posudzovand st'aznost’ staZovatel'a
nie je opodstatnend. V silade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny nélez rozhodnutim vo
veci.

Poudenie

Siritel alebo stazovatel mdzu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, ak zaplatia poplatok a zéroven

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo stvrtej €asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnickd osobu je potrebné uhradit’ na & G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 30.1.2026

Mdria Téthovda Simédkova v. r.
predsedni¢ka Komisie



