03 (02-01)

o S

Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti ¢. 03 (02-01)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zékona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbéch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdéch) (d'alej len ,,Zdkon*) vydéva po predbeznom posiudeni
staznosti spravodajskym sendtom Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim sponzorskych odkazov na vyzivové doplnky na erekciu (Clavin a Arginmax), diia
17.1.2026, v televiznom vysielani TV Markiza, strana Protokolu — vysielatel televiznej
programovej sluzby spolo¢nost’” MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zékona.

Oddvodnenie
l. Sfaznost

1. Rade bola dnia 19.1. 2026 Radou pre medidlne sluzby postipend staznost od fyzickej
osoby, okres Martin, voéi Sireniu rekldm na vyZivové doplnky na erekciv (Clavin a Arginmax),

zaddavatel'a Simply You Slovakia s.r.o., Sirenému vo vysielani televiznej programovej sluzby TV
Markiza.

2. Stazovatel uvddza, Ze na Televizii Markiza bola diia 17. 1. 2026 o 21.18 hod. ,,premietand
reklama na lieky na erekciv”. Vyrobcu si st aZzovatel nepamatal, no popisal, Ze krabi¢ka na lieky
bola bielo-modrej farby. Podas vysielania bola pritomnd aj maloletd sestra stazovatel'a, ktord
zarazilo slovo erekcia. Podla staZzovatela § 62 ods. 1 pism. a) a § 62 ods. 5 Zdkona jasne
prikazuji Televizii Markiza, aby sa vo vysielacom éase medzi 6.00 a 22.00 zdrzala vysielania,
ktoré méze naruit' fyzicky, psychicky alebo mordlny vyvin maloletych. Stazovatel dopliiia, Ze
jeho sestra nemd byt predéasne vystavend sexualizdcii, ktorej ju Televizia Markiza vystavila.
StaZovatel zdroved dopiiia, ¥e druhd takdato reklama bola vysieland rovnako na Televizii
Markiza o 20.31 hod. ,,na liek na erekciu menom Clavin®. Reklama o 20.18 hod. teda podla
neho ,nebola ojedinelym pochybenim®. Dalej upresfivie, %e reklama bola vysieland poéas
denného spravodaistva.

Il. Popis reklamy

3. Dra 17. 1. 2026 boli v ¢ase od 20.00 do 23.00 hod. odvysielané v televiznej programovej
sluzbe TV Markiza, spolo&nosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o. (dalej aj ,3iritel) nasledovné
sponzorské odkazy na produkty — vyZivové doplnky na podporu erekcie:
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- ArginMax Forte — ,,HorGca noc* zaradeny do vysielania v éasoch 20.18 hod. (pred reldciou
~Sportové noviny“) a 21.31hod. (poas filmu ,,Gran Tutismo*);

- Clavin Intensive — ,Bar“ zaradeny do vysielania v &ase 20.31hod. (po relécii ,,Sportové
noviny“);

- ArginMax Forte — ,,Zdkaz statia” zaradeny do vysielania v ¢ase 20.37 hod. (poéas filmu ,,Gran
Turismo*);

- Clavin Intensive — ,,Kasino“ zaradeny do vysielania v éase 21.00 hod. (poéas filmu ,,Gran
Turismo*);

- Clavin Intensive — ,,Rooftop” zaradeny do vysielania v éase 22.01 hod. (poéas filmu ,,Gran
Turismo").

4. Obsah sponzorského odkazu ArginMax Forte — ,,Horica noc* je nasledovny: V 'avom spodnom
rohu je ndpis: ,,Sponzor programu; Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC* V
ambulancii sedi na pracovnej stolicke sestricka, oproti nej stoji lekdr, Radim Uzel a hovori v
¢eskom jazyku, ktory je v titulkoch preloZzeny do slovendiny: ,Ale &oze, coze?" Sestricka
odpovedd: ,,Zase som cell noc nespala.” Lekar: ,,Hm. Evidentne dobry vykon!“ Prestrih na vizudl,
na ktorom je na pravej strane zobrazeny vyzivovy doplnok Arginmax Forte, na obale ktorého
sU informdcie: ,Dlhodobo zlepsuje erekciu a sexudlnu vykonnost. Pre muZzov. 90 toboliek.
Obsahuje tribulus a crocus. Pod krabickou je text: ,,Prilemné sledovanie tohto programu vém
praje ARGINMAX. Pripravok pre dlhodobé zlepsenie erekcie a sexudlnej vykonnosti. Na l'avej
strane je text: ,,Arginmax ® Dlhodobo zlep3uje erekciu a sexudlnu vykonnost. Podpis: Radim
Uzel; vyzivovy doplnok; U&innost ArginMax Forte pre muzov zaistuje / obsahuje oi- (L-Arginin
L-Citrulin), selén, zinok a navyse Tribulus a Crocus, ktoré dlhodobo zlepsujl erekciu a sexudlny
zdazitok. Zdaroven hlas R. Uzla hovori: ,,ARGINMAX, dlouhodobo zlepsuje erekci a sexudlni
vykonnost.*

5. Obsah sponzorského odkazu ArginMax Forte — ,,Zdkaz statia®: V avom spodnom rohu je
ndpis: ,Sponzor programu; Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC" V
obrazovej zlozke spotu sedi lekdar (sexuolég Radim Uzel) za pisacim stolom. Zdravotnd sestra sa
pozerd z okna hovori: ,,Divam se, Ze dole zdkaz stani.” Lekdar drzZiac v ruke vyZivovy doplnok
ArginMax Forte odpovie: ,,S tim si pfece poradimel”. Prestrih na vizudl, na ktorom je na pravej
strane zobrazeny vyzZivovy doplnok Arginmax Forte, na obale ktorého st informécie: Dlhodobo
zlepsuje erekciu a sexudlnu vykonnost. Pre muzov. 90 toboliek. Obsahuje tribulus a crocus. Pod
krabickou je text: ,,Prilemné sledovanie tohto programu védm praje ARGINMAX. Pripravok pre
dlhodobé zlepsenie erekcie a sexudlnej vykonnosti. Na lavej strane je text: ,Arginmax ®
Dlhodobo zlepsuje erekciu a sexudinu vykonnost. Podpis: Radim Uzel; vyzivovy doplnok;
Uginnost ArginMax Forte pre muzov zaistuje / obsahuje oi- (L-Arginin L-Citrulin), selén, zinok a
navyse Tribulus a Crocus, ktoré dlhodobo zlep3uju erekciu a sexudlny zdzitok. Zaroven hlas pdna
Uzla hovori: ,,ARGINMAX, dlouhodobo zlepsuje erekci a sexudlni vykonnost.*

6. Obsah sponzorskych odkazov: Clavin Intensive — Bar, Clavin Intensive — Kasino, Clavin
Intensive — Rooftop je velmi podobny a lisi sa len prostredim, v ktorom sa odohrdva, a to bud’
v bare, v kasine alebo na terase/ rooftope. V obrazovej zlozke mladd elegantne obledend
Zena prechddza okolo muza, ktory sa na fiu pozerd, usmeje sa. MuZ sa zasmeje, v tom mu
ocervenie tvdar a na hlave sa mu objavia éervené rozky. Poéas uvedenych zdberov znie hudba
a hlas: ,,Novy a diabolsky silny Clavin Intensive. Clavin, muZzom hned™. Ndsledne sa na obraze
objavi krabi¢ka liekov s dokreslenymi &ervenymi rozkami, s oznacenim produktu ,,Clavin
Intensive. Pevnd, rychla a intenzivha erekcial® V pravej dolnej casti obrazovky je text:
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»VYZIVOVY DOPLNOK. Uinnost' Clavin Intensive zabezpeéuje /obsahuje oi. L-Arginin, LCitrulin,
extrakt z vini€a amurského selén, zinok a navyse Tribulus Terrestris a Crocus, ktoré zlepsujo
erekciv a sexudlny zazitok”. V l'avej dolnej &asti obrazovky je text: ,SPONZOR PROGRAMU.
Org. Zlozka SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC vyvoj lekdrenskych pripravkov*.
V zdvere spotov muz a Zena spolo¢ne odchddzaiju zo scény.

7. Poéas vysielania vietkych Spotov je na obrazovke zobrazend informécia, Ze ide o sponzora
programu.

lll. Pdsobnost Protokolu

8. Siritel’ je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondlina
pdsobnost’ Protokolu.

9. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa $iril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

10. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na Gzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

11. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal Protokol zavézny vodi Siritel'ovi,
¢im je dand aj ¢asovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiské posudzovania reklamy

12. Protokol v stlade s jeho Uéelom nadvdzuje predovietkym na ¢l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit' Sireniv reklamy, pokial je potencidlne
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciv v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poZiadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

13. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo ¢&i prostrednictvom svojho Sendtu posudzuje Sirenie
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstat popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuie.

14. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu sU pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne so zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

15. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdavéznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

16. Podla § 7 ods. 1 Protokolu, zakdzané je vysielat' reklamu, ktord mdze narusit’ fyzicky,
psychicky alebo mordliny vyvin maloletych, najmé také, ktoré obsahuju pornografiv alebo hrubé,
neddévodné ndsilie. Vzhladom na povahu produkiu sa Sendt v SirSom kontexte zaoberal aj
samotnou slusnost'ou komunik&tu.

17. S ohladom na é&as vysielania Sendt posudzoval komunikat aj v kontexte § 16 ods. 1
Protokolu, podl'a ktorého: ,Zakdzané je vysielat' reklamné ozndmenia, sponzorské odkazy a



03 (02-01)

telendkup na erotické sluzby, eroticky tovar alebo erotické audiotextové sluzby v ¢ase medzi
06.00 hod. a 22.00 hod.”

18. S ohl'adom na povahu komunikdtu sa Sendt zaoberal tiez skutoénost'ou, &i sponzorsky odkaz
mdze obstdt’ ako oznadenie sponzora programu.

19. Z uvedeného dévodu Sendt posudzoval stlad s § 13 ods. 2 Protokolu, podl'a ktorého cielom
sponzorovania je propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochrannid zndmku, dobri povest,
tovary alebo aktivity osoby, ktord plnenie poskytla, a preto tieto informdacie mézu byt uvedené
v sponzorskom odkaze.

20. Vysielatel a poskytovatel audiovizudinej medidinej sluzby na poZiadanie sG povinni
zabezpedit, aby sponzorovany program, sponzorovand programovd sluzba alebo
sponzorovand audiovizudlna medidlna sluzba na poziadanie priamo nepodporovali predaj,
ndkup ani prendjom tovarov alebo sluZieb sponzora alebo tretej osoby, a to najmé osobitnymi
propagaénymi zmienkami o uvedenych tovaroch ¢i sluZbdch v tychto programoch, programovej
sluZbe alebo v audiovizudlnych medidlnych sluzbéch na poZiadanie (§ 13 ods. 5 Protokolu).

21. Sendt sa v tomto kontexte zaoberal pri predbeZnom posudzovani aj skutoénostou, éi ide o
sponzorsky odkaz a ¢&i tak, ako bol odvysielany, obstoji z hl'adiska vnimania priemerného
spotrebitel'a aj v kontexte § 15 ods. 1 Protokolu, podl'a ktorého musi byt medidlna komerénd
komunikdcia ,,zretel'ne rozoznatelnd od inych zloZiek programovej sluzby*.

22. Pre stlad s § 15 ods. 1 Protokolu je potrebné, aby priemerny spotrebitel nemal pochybnost’
o tom, Ze ide o medidlnu komerénd komunikdciu. Postadi pritom, ak je priemerny spotrebitel
schopny identifikovat posudzovany komunikét ako sponzorsky odkaz.

wr e

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

23. Siritel bol diia 19. 1. 2026 vyzvany, aby sa k Sireniu sponzorského odkazu, ktory je
predmetom st'aznosti, vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 26. 1. 2026.

24. Siritel poskytol prostrednictvom svojho prévneho zdstupcu Komisii vyjadrenie 26. 1. 2026,
v ktorom o. i. uvddza, Ze obsahy sponzorskych odkazov: Arginmax Forte — ,Horica noc* a
Arginmax Forte — ,,Zdkaz statia* boli uz niekolkokrat predmetom posidenia zo strany RPR.

25. Siritel d'alej doddva, Ze predmetny spot nie je reklamou v zmysle Zakona alebo Protokoluy,
je sponzorskym odkazom v zmysle ustanovenia § 93 Zékona. U&elom spotu bolo informovat
divdkov o sponzorovi programu. Predmetom Spotu je prémiovy produkt a redlne vlastnosti
predmetného produktu, ktoré s podloZzené 3pecifickym zloZenim produktu, ako aj testami. V
pripade sponzorskych odkazov ani Zdkon ani Protokol neupravuju ich vysielanie z hl'adiska
vhodnosti & nevhodnosti ich obsahu pre maloletych. Sponzorsky odkaz sa zarad'vje pod ind
zloZku programovej sluzby v zmysle Zdkona, a teda sa nan vztahuji ustanovenia § 62 ods. 6
Zdkona upravujucich éasové obmedzenia zaradenia programov.

26. Siritel mé& za to, Ze ani jeden z vy&ie uvedenych spotov neobsahuje Ziadne kritérium, ktoré
by odévodiovalo klasifikovat spot ako nevhodny pre maloletych do 15 alebo 18 rokov. Zeny
vstupujice v spotoch nie sU vykreslené sexisticky, ani degradujicim alebo urdzlivym spésobom.
Ich odev sa nevymykd beznému obleéeniu Zien. Vo vietkych predmetnych spotoch sa zaddavatel
zjavne snazil citlivy a intimny problém komunikovat’ humornym stylom, s istou ddvkou nadsdazky
a so snahou zaujat'. Na zdklade uvedeného md Siritel' za to, Ze Ziaden z vysSie uvedenych spotov
nemd negativny dopad na maloletych. Samotnd skutoénost', Ze spot obsahuje aj informdcie o
intimnom probléme, automaticky neznamend, Ze spot ma byt vysielany po 22:00 hod., resp.
vébec, a Ze md potencidl zasiahnut do psychického vyvoja maloletych. Programy, reklamy a

4
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sponzorské odkazy vysielané Siritelom méZu otvarat a nastolovat rézne spoloéenské a
vieobecné témy, ktoré v maloletych divdkoch mézu vyvoldvat rézne otdzky. Uvedené vsak
automaticky nemézZe znamenat zdkaz vysielania takych programov, rekldm a sponzorskych
odkazov.

27. Siritel' d'alej k charakteristike produktu (,,Pevnd, rychla a intenzivna erekcial Muzom hned’.")
uvdadza, ze ide predovietkym o informdciu o vlastnosti produktu — pripravku volne dostupného
v sieti lekérni. Vo vietkych pripadoch ide o vyZivovy doplnok, a teda nejde o eroticky tovar. V
spotoch nedochddza k zobrazeniu nahoty ani sexudlinej scény. Scény nenavodzuji dojem, Ze by
Zzena pdsobila v pozicii koristi U¢inkujiceho muza.

28. Siritel md& taktiez za to, Ze Spot neobsahuje Ziadne kritérium, ktoré by odévodiovalo
klasifikaciu spotov ako nevhodnych pre maloletych do 15 alebo 18 rokov. Spot neobsahuje
pornografiu ani hrubé neoddvodnené ndsilie, forma spracovania zdroven neobsahuje ani
zobrazenie nahoty alebo explicitné sexudlne sprdvanie, ani hatespeech alebo podobne
nevhodny obsah. Ked'Ze sponzorsky odkaz podla Siritela nespifial néleZitosti nevhodnosti pre
maloletych do 18 rokov, predpokladal, Ze jeho zaradenie po 20.00 hod. neodporuje
ustanoveniam Zd&kona. Zarover Siritel uvadza, Ze spoty boli odvysielané v radmci spravodajského
bloku, a to pred odvysielanim Sportovych novin a po ich skon&eni, &o nie je program primarne
uréeny maloletému divdkovi. Ndasledne bol spot odvysielany v rédmci programu, ktory bol
oznadeny vekovou vhodnostou nevhodny do 12 (pricom program niesol obsahové deskriptory
strach a vulgarizmy), ¢o znamend, Ze spot - sponzorsky odkaz bol odvysielany v rdmci
programu, ktory nebol primdrne uréeny maloletému divdakovi mladsiemu ako 12 rokov.

VII. Predbezné posudenie

29. Predbezné posudenie sa uskutoénilo 26. 2. 2026 Sendtom v stlade s § 24 Protokolu, ktorému
predchddzalo Ustne vypodlutie zdstupkyne Siritel'a.

30. V zmysle €l. IV ods. 5 Poriadku sa zasadnutia Sendtu zdcastnila prdvna zdstupkyna Siritel'q,
ktord zhrnula argumenty uvedené v stanovisku. Ndasledne doplnila, Ze v predmetnom ddtume
bolo na programovej sluzbe TV Markiza odvysielanych pat’ sponzorskych odkazov na vyzivové
doplnky na erekciv, z toho dva uz boli posudzované aj v minulosti. Zvysné sponzorské odkazy
sU nové, avsak svojim spracovanim neprekradujd mieru mravnosti a slusnosti, ani neobsahujo
prvky, ktoré by mohli ohrozit mordlny vyvoj maloletych. Navyse sponzorské odkazy boli
odvysielané vo vecernych hodindch, t. j. po 20.00 hod.

31. Po predbeZnom postdeni dospel Sendt k zdveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu.

32. Zéver predbezného posiudenia bol diia 6. 3. 2026 ozndmeny Siritelovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi posidenia sthlas.

VIIl. Nazor Komisie

33. Sendt sa zaoberal najprv skutoénost'ou, ¢ predmetné komunikdty so sponzorskym oznacenim,
teda &i su sponzorské odkazy v silade s § 13 ods. 2 Protokolu.

34. Po cely ¢as trvania komunikdtov sa spotrebitelovi zobrazuje zrozumitelné a ditatelné
oznadenie ,,SPONZOR PROGRAMU* spolu s informdciou o obchodnom mene sponzora (,,Org.
zlozka SWISS PHARMACEUTICALS INVESTMENT LLC*), éo je dostatoénou identifikdciou
sponzora podla uvedeného pravidla Protokolu.

35. Z pohl'adu priemerného spotrebitel'a preto niet pochybnost o povahe medidlnej komerénej
komunikdcie. V tomto kontexte treba konstatovat', Ze sponzorsky odkaz splia aj podmienku § 15
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ods. 1 Protokolu, pretoze priemerny spotrebitel’ s oh'adom na uvedené oznaéenie, spdsob jeho
uvedenia a dlzku jeho pritomnosti na obrazovke neméze vyhodnotit' predmetny komunikdt inak,
ako sponzorsky odkaz.

36. Z pohl'adu Sendtu v predmetnom pripade preto niet pochybnost' o tom, Ze ide o sponzorsky
odkaz, a nie o reklamné ozndmenie, resp. telendkup.

37. Pokial ide o osobitné posiudenie slusnosti predmetnych sponzorskych odkazov, z pohladu
él. 11 Kédexu, podla ktorého reklama o. i. nesmie obsahovat’ také tvrdenia, vyrazy, zvuky,
ruchy alebo zobrazeniaq, ktoré by porusovali vieobecné normy slusnosti, Sendt v predmetnom
pripade vychddzal z rozhodnuti Komisie, ktord v tomto kontexte vydala ndlezy, ze reklama
neporusuje Kédex a jej obsah vyhodnotila ako siladny s Kédexom (vid'. arbitrdzny ndlez &. 63
(11-01) zo dna 18.12.2023). Rovnako tak md Sendt za to, Ze k poruseniu predmetného
ustanovenia ¢l. 11 Kédexu nedochddza ani pri predmetnych sponzorskych odkazoch. Obsah ani
samotné spracovanie sponzorskych odkazov nie je v rozpore so vieobecnymi normami mravnosti
a slusnosti a komunikaty neobsahuju ani prvky, vyrazy, ¢i zobrazenia, ktoré by znizovali l'udsko
déstojnost’, a to vratane vystipenia GO¢inkujicich, ktoré Sendt v danom pripade s ohladom na
predmet propagdcie a komunikaéné posolstvo reklamy povazuje za primerané. Uinkujici
vratane modeliek v reklame nie su vyobrazeni neslusnym ¢&i vulgdrnym spésobom. V reklame nie
je zobrazend nahota ani spravanie, ktoré by mohlo byt vyhodnotené ako poburujice &i neslusné.
Rovnako tak v reklame nie s0 prvky, vyjadrenia, slovné hracky, & slang, ktoré by pésobili
sexisticky ¢i urdzlivo. V reklame nie sU vyuZité prejavy verbdlneho nésilia ani prejavy, ktoré by
nekriticky posiliovali rodové ¢&i sexudlne stereotypy. Spoty taktiez nepropagujt nadmerné
podliehanie sexualite, nakol'ko podla Komisie nezobrazuji sexudlne stimuly, poddajnost,
nahotu, &i &iastoénd nahotu ludského tela nevhodnym spésobom, ani bez oprdvneného dévodu
neprezentuji produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie sexudinych zdbran (¢l. 13 ods. 7
Kédexu).

38. Pokial ide o pritomnost zobrazeného produktu v sponzorskom odkaze, podla § 13 ods. 2
Protokolu méze sponzorské oznacdenie odkazovat na vyrobok alebo sluZbu sponzora namiesto
obchodného mena sponzora, &im slozi ich propagdcii, kedZe cielom sponzorovania je
propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochrannid zndmku, dobri povest, tovary alebo
aktivity osoby, ktord plnenie poskytla a tieto informdcie mézu byt uvedené aj v sponzorskom
odkaze.

39. Zo Setrenia Sendtu vyplyva, Ze vyrobok ,,Clavin“ a Arginmax* je vyzivovym doplnkom, a
teda nejde o eroticky tovar, preto sa Sendt d'alej nezaoberal ¢asom vysielania z pohl'adu
pravidla § 16 ods. 1 Protokolu, ktoré moZno pouzit len na sponzorsky odkaz so vztahom
k erotickému produktu.

40. V rdmci ochrany maloletych je zakdzané vysielat’ reklamu, ktord méze narusit fyzicky,
psychicky alebo mordliny vyvin maloletych, najmé také, ktoré obsahuji pornografiu alebo hrubé,
neoddvodnené nésilie (§ 7 ods. 1 Protokolu).

41. Sponzorské odkazy neobsahuji pornografiu ani hrubé neodévodnené ndésilie. Forma
spracovania sponzorskych odkazov pritom neobsahuje ani len zobrazenia nahoty & explicitné
sexudlne sprdvanie, ako ani hatespeech & podobne intenzivne nevhodny obsah.

42. Sponzorské odkazy tak nie si v rozpore s § 7 ods. 1 Protokolu, pretoZe nedosahujo taki
intenzitu nevhodnosti obsahu, ktord by ich vyluc¢ovala z vysielania bez ohl'adu na ¢as vysielania.
Sendt je tak toho ndzoru, Ze predmetné sponzorské odkazy nedosahujo Ziadny nevhodny obsah,
ktory by ich vyluéoval z vysielania, osobitne ak boli odvysielané v éase po 20.00 hodine.



03 (02-01)

43. Bez ohladu na skutoénost, Ze Sirenie predmetnych komunikétov je stladné s Protokolom,
Sendt odporuca Siritelovi, aby pri nasadeni uvedenej komunikdcie do vysielania a jej ¢asového
zaradenia zvazil mieru citlivosti divdkov na reklamu tohto druhu produktov a z hl'adiska
Casového zaradenia predmetnej reklamy do vysielania nasadzoval tito do vysielania skér vo
veéernych hodindch (nie skér ako po 19-tej hodine), teda tak, ako tomu bolo aj v danom
pripade, ked' boli sponzorské odkazy odvysielané az po 20-tej hodine.

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

44. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
26. 2. 2026 rozhodol, Ze odvysielanim sponzorskych odkazov Clavin Intensive — Bar; Clavin
Intensive — Kasino; Clavin Intensive — Rooftop; Arginmax Forte — Horica noc a Arginmax Forte
— Zdkaz stétia (dina 17.01.2026) v televiznom vysielani programovej sluzby TV Markiza strana
Protokolu — vysielatel televiznej programovej sluzby, spolo&nost MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s
r.o. neporusila pravidld Protokolu vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona a st'aznost’ nie
je opodstatnend.

45.V stlade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny ndlez rozhodnutim vo veci.

Poucdenie:

Siritel' alebo stazovatel mdzu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania nélezu, len ak zaplatia poplatok a zdrovern

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo stvrtej €asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu z&dujmov niektorého &lena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. G6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 10.03.2026

Mdria Téthovd Simédakova v.r.

predsednic¢ka Komisie
%k %k ok



