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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti zaevidovanej pod €. 11 (02-09)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok*) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zdkona & 264 /2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbéch) (d'alej len ,,Zakon”) vydava po predbeznom posiudeni
staznosti spravodajskym sendtom Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,sendt”)
v sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

nalez:
Odvysielanim rozhovoru s Petrom Saganom diia 14.02.2026 v televiznom vysielani

programoveij sluzby Sport strana Protokolu — vysielatel Slovenské televizia a rozhlas,

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona.

Oddvodnenie
I. Obsah staznosti

1. Rade bola z titulu vecnej prislusnosti Radou pre medidlne sluzby postipend dria 16. 2. 2026
na vybavenie staZnost fyzickej osoby, okres nezndmy, voéi odvysielaniu rozhovoru s Petrom
Saganom (d'alej aj ,Rozhovor”) diia 14.2.2026 vo vysielani programovej sluzby Sport
verejnoprdvneho vysielatela STVR (d'alej aj ,Siritel™).

2. Sfazovatel uvddza, Ze diia 14. 2. 2026 o 22:00 hod. STVR vysielala rozhovor s Petrom
Saganom, kde boli spomenuté reklamy bez riadneho oznaéenia.

Il. Popis predmetu staznosti

3. Rozhovor s Petrom Saganom bol odvysielany diia 14. 2. 2026 ako stéast’ studia Olympijskych
hier 2026 (Mildno — Cortina) z Olympijského festivalu v Jasne;.

Rozhovoru predchddzal Uvod moderdtora v $tidiu: ,,Neprisiel sice na bicykli, ale délezité je, Ze
prisiel do Jasnej a tieZ si uZil skveld olympijskd atmosféru. A ja si myslim, Ze tohto péna za mnou
alebo vedla mfAa, nemusim zvI&st predstavovat. Je to nasa cyklistické legenda.”

Obraz sa zo $tudia presunie do terénu — na Olympijsky festival do Jasnej, odkial prebieha
rozhovor moderdatora s Petrom Saganom (Peter Sagan md na sebe obleéent éervend vetrovku,
na ktorej je viditeIné logo Pierre Baquette a Active&Fit, na hlave md &ervenu Siltovku, na ktorej
je opdt logo znacky Pierre Baquette prekryté sineénymi okuliarmi).

Moderdator: ,,Sme velmi radi, Ze na Olympijsky festival do Jasnej prisiel aj Peter Sagan, ktorého
zvl@st netreba predstavovat. Trojndsobny majster sveta a sedemndsobny vitfaz bodovacej sifaze
na prestiznej Tour de France. Peter, ako sa ti p&éi v Jasnej na Olympijskom festivale2”
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Peter Sagan: ,,Tak je tu velmi prijemnd atmosféra. Ja som teda prisiel véera, aj ked’ poéasie ndm
velmi nedoprialo, Ze hore na Chopku bolo stdle obla¢no a fika tam vietor, ale tak dneska rdno
som si qj privstal a o siedmej sme vyrazili na svah. Bolo to celkom fajn upravené, ale stdle ja
hovorim, Ze hore je hmla a dolu to uZ bolo lepsie s tou viditelnostou, takZe som si stihol aj polyZovaft
trochu a je to tu dobré, Ze pdéi sa mi tu. Ja som asi po 25-tich rokoch znova zaZil akoZe slovenské
svahy. TakZe super.”

Moderdator: ,,Vsetci tu fandia vietkym nasim Sportovcom, aj nasim hokejovym reprezentantom. Ako
ste vnimali Peter atmosféru. Aj dnes sme hrali so Svédmi, aj pred tym.”

Peter Sagan: ,,Ano, tak ja som bol aj na otvdracom ceremonidli v Mildne a potom som otvéral aj
slovensky dom Casa Slovaca, takZe uZil som si aj olympijski atmosféru, ked’ som tam bol. A potom
som mal nejaké povinnosti este v Taliansku a prisiel som na Slovensko. Rovno sem. TakZe, takZe
super. A pozeral som hned’ prvé zépasy, ¢o sme mali, kde sme povyhrévali. A dneska teda, este to
dobre dopadlo, Ze sme teda prehrali iba o dva gdly, no takze postupujeme dalej a te§im sa.”

Moderdétor: ,,Comu sa teda venujete aktudlneg”

Peter Sagan: ,,Vietkému, mdm teda akoZe spoluprdce so sponzormi. Stéle som ambasddor pre
Specialized sport full (pozn. skér nezrozumitel'né), Pierre Baguette (pozn. Peter Sagan ukazuje na
Siltovku) tak isto 100%. TakZe mdm dost vela povinnosti s mojimi sponzormi. Za dva dni letim do
Dubaqja, Ze tam ideme todit tiez nejaku reklamu, takZe tak behdm a uvZivam si to a hrdm sa trosku,
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no.

Moderdtor: ,,A mdte ¢as qj zajazdit si, rekreacne stdle na bicykli¢ Teda predpokladdm, Ze2“
Peter Sagan: ,,Ale hej, ale hej. A takisto mdm qj viac éasu trévif so synom, takZe je to dobré.”
Moderdator: ,,Ked' sa povie rok 2008, jon Val di Sole, éo sa vém vybavi¢“

Peter Sagan: ,,Tak prvy majstrék sveta, éo som vyhral na horskych bicykloch ako junior.”

Moderdator: ,,Pamdtém si to velmi dobre. S obrovskym ndskokom ste doéli do ciela aj s bicyklom,
tahajic ho za sebou.”

Peter Sagan: ,Tahajic, aj som sa obzrel, potom boli trochu pohorseni, t, ¢o pretekali, ale hej,
pamdtdm si to, jak keby to bolo véera, rychlo té& kariéra ubehla, no.”

Moderdétor: ,Este sa chcem opytaf, venujete sa aj nejakym inym veciam, poculi sme tu, Ze aj obéas
varite, ja neviem, do divadla zabfdnete alebo ako to je¢"

Peter Sagan: ,,A tak, ked' je volny éas, robim to, ¢o ma bavi, samozrejme, trévim éas v prvom rade
so synom a ked’ méZem, chodim ¢astejSie teda si pozriet veci, ktoré som este nevidel. Tento rok sme
boli s Marlonom aj v Disneylande, tak sa mu velmi pééilo a tak. Ked’ mézem, tak sa viac venujem
tymito §portovymi vecami so synom, Ze ideme lyZovat, alebo takZe ja uZ nie som od toho, aby som
si nie¢o dokazoval. Na bicykel samozrejme idem, ked’ je Marlon v skole alebo tak, tak s kamarétmi
vybehnem, o sme v Monaku aj na kdvu kdesi, takZe udrZiavam qj takto nejaké kontakty a, a, a
chodim aj do posilfiovne, Ze mdm rézne hobby.*

Moderdator: ,,R6zne aktivity, tak to md byft..”
Peter Sagan: ,,R6zne aktivity, no.*
Moderator: ,,Dakujem pekne Peter za rozhovor a drzime palce, vietko dobré.”

Peter Sagan: ,,Dakujem.”
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Moderdétor v §tidiu: ,,Tak, to bol Peter Sagan ako ho vsetci velmi dobre pozndme..."

Obrazovd zlozka programu bola miestami doplnend o ilustraéné zdbery zo Sstddiového
rozhovoru Petra Sagana v rédmci Citronshow Richarda Lintnera a Janky Slackovej a zdbermi
z pretekov, ktorych sa Peter Sagan zd€astnil v minulosti.

lll. Pdsobnost Protokolu

4. Siritel je stranou Protokolu podla § 2 ods. 3 pism. c) Protokolu, preto je dand persondlina
posobnost’ Protokolu.

5. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Obsah komunikdatu sa Siril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.
Pokial ide o vecni pdsobnost’ Protokolu, podla § 3 ods. 3 Protokolu je reklamou v zmysle
Kédexu daj skrytd medidlna komerénd komunikdcia, ktorej Sirenie je viak nepripustné podl'a § 6
ods. 1 Protokolu. Je nepochybné, Ze staznost smeruje voci komunikdatu, ktory z jeho povahy
nesmie obsahovat skrytd medidlnu komeréni komunikdciu (reklamu). Preto ak je v prdvomoci
Komisie vydat ndlez o poruseni Protokolu tak, Ze doslo k Sireniu reklamy vo forme skrytej
medidlnej komercnej komunikdcie, je v prdvomoci Komisie aj vydanie opacného ndlezu (1. j. o
tom, Ze k Sireniu skrytej medidlnej komerénej komunikdcie v komunikdte nedoslo), ¢im je dand
vecnd pdsobnost’ Protokolu.

6. Predmetny komunikét sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na Ozemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

7. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal Protokol zdvézny voéi Siritel'ovi,
¢im je dand aj ¢asovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiské posudzovania reklamy

8. Protokol v sUlade s jeho Ucelom nadvdzuje predovietkym na &l. 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdanit' Sireniu reklamy, pokial' je potencidine
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciu v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poZiadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

9. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo & prostrednictvom svojho sendtu posudzuje Sirenie
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani siladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstat’ popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuje.

10. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu s pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

11. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstdt’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

12. Podla § 3 ods. 1 reklamou, ktorej pritomnost, vratane jej obsahu alebo nepritomnost
v programoch (editoridinych obsahoch) Komisia posudzuje, je medidlna komerénd komunikdcia
tak, ako ju vymedzuje Zdkon, teda zvukovd, obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord
priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobri povest osoby vykondvajicej



11(02-09)

hospoddrsku ¢&innost’ a je poskytovand ako sOéast programu alebo videa vytvoreného
vzivatelom alebo sprevadza program alebo video vytvorené uzivatelom za odplatu alebo za
podobnu protihodnotu alebo na Ucely vlastnej propagdcie alebo reklamnou programovou
sluZbou.

13. Reklamou, ktorej pritomnost alebo nepritomnost v programoch (editoridlnych obsahoch)
Komisia posudzuie, je aj skrytd medidlna komerénd komunikacia (§ 3 ods. 3 Protokolu).

14. Podla § 72 ods. 1 Zdkona je skrytou medidlnou komerénou komunikdciou ,,zvukovd,
obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar,
sluzby, ochranni zndmku, obchodné meno alebo aktivity osoby vykondvaijicej hospodadrsku
&innost', ak vysielatel alebo poskytovatel audiovizudlnej medidinej sluzby na poZiadanie tito
informdciu v rdmci programu zdmerne vyuziva na propagaéné Oéely a mohla by vzhladom na
svoju povahu uviest’ verejnost do omylu o podstate tejto informdcie. Tato informdcia sa povazuje
za zdmernl najmd vtedy, ak sa uskutoérivje za odplatu alebo za ind protihodnotu.” Tato definicia
je rovnako recipovand v ustanoveni § 3 ods. 3 Protokolu.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

15. Podl'a § 3 ods. 3 Protokolu je skrytou medidlnou komerénou komunikdciou zvukovd, obrazovéa
alebo audiovizudlna informdcia, ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby,
ochrannl zndmku, obchodné meno alebo aktivity osoby vykondvajicej hospoddrsku innost, ak
vysielatel' alebo poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluzby na poziadanie tito informdciuv v
radmci programu zédmerne vyuziva na propagacné G¢ely a mohla by vzhl'adom na svoju povahu
uviest’ verejnost do omylu o podstate tejto informdcie; tato informdcia sa povazuje za zdmernu
najmd vtedy, ak sa uskutoérivje za odplatu alebo za ind protihodnotu.

16. Podla § 6 ods. 1 Protokolu je zakdzané Sirit reklamu ako skrytd medidlnu komerénd
komunikdciu.

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

17. Siritel' bol diia 16. 2. 2026 vyzvany, aby sa k ireniu komunikétu, ktory je predmetom
staznosti, vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. . do 23. 2. 2026.

18. Siritel' poskytol sendtu prostrednictvom poverenej zastupkyne diia 23. 2. 2026 vyjadrenie,
v ktorom potvrdzuje, Ze odvysielal diia 14. 2. 2026 rozhovor s Petrom Saganom, ktory navstivil
Olympijsky festival v Jasnej. V rdmci rozhovoru, ktory sa odohral nazivo v Jasnej, odpovedal
Peter Sagan na rézne otdzky reportéra ohl'adne prebiehajucich Zimnych olympijskych hier 2026
alebo ¢omu sa aktudlne Sportovec venuje po ukonceni svojej aktivnej Sportovej kariéry. Ako
Siritel' uvadza, nosnou témou rozhovoru boli dojmy Petra Sagana z Olympijského festivalu v
Jasnej, ktorého sa osobne z0GCastnil, otdzky tykajice sa prebiehajicich Olympijskych hier v
Taliansku a rekapituldcia jeho mnohych $portovych Uspechov.

19. Siritel d'alej uvadza, Ze siéastou rozhovoru nebola Ziadna medidlna komerénd komunikdécia.
Pri odpovedi na jednu z otdzok reportéra, éomu sa aktudlne pdn Sagan venuje, on realisticky
odpovedal, Ze ho po pracovnej strdnke aktudlne zamestndvaji aj spoluprdce s partnermi,
ktorych v rémci odpovede len informativne a okrajovo spomenul. Dalej sa uZ venoval menovaniu
inych veci, ktorym sa Sportovec aktudlne venuje, a to napr. rdznym pracovnym povinnostiam,
rekreaénému bicyklovaniu, tradveniu ¢asu so synom, priatelmi a podobne.

20. Vo vztahu k informdcidm o spoluprdci so sponzormi Siritel doddva, Ze v rdmci odpovede
pdna Sagana neboli prezentované informdcie, ktoré mali alebo mali mat propagacny
charakter. Rozhovor nebol uréeny ako priestor pre propagdciv znadiek a sponzorov. Podla
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Siritela o uvedenom svedc¢i aj skutoénost’, Ze vyrazné logo sponzora na Siltovke mal pdn Sagan
po cely ¢as prekryté vyraznymi okuliarmi. Rovnako tomu tak bolo aj v pripade rozhovoru péna
Sagana v Citronshow Richarda Lintnera a Janky Slackovej, ktorého sa pdn Sagan v Jasnej
zUcasnil.

21. S ohladom na uvedené Siritel' zostdva toho ndzoru, Ze v predmetnom pripade nedoslo k
poruseniu Kédexu, resp. Protokolu.

VII. Predbezné posudenie
22. Predbezné postdenie sendtom sa uskutocnilo diia 26. 2.2026 v sGlade s § 24 Protokolu.

23. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zéveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu
a oddvodneny nizsie vo VIII. ¢asti tohto ndlezu.

24. Zaver predbezného postdenia bol dia 6.3.2026 ozndmeny Siritelovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi postdenia sthlas.

VIIl. Nazor Komisie

25. Predmetny Rozhovor md podobu Zivého rozhovoru s Petrom Saganom z Olympijského
festivalu v Jasnej, ktory bol zaradeny do programu pocas vysielania $tddia Olympijskych hier
2026 (Mildno — Cortina).

26. Skrytou medidlnou komerénou komunikdciou, ktorej Sirenie sa zakazuje, sa rozumie zvukovd,
obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar,
sluzby, ochrannd zndmku, obchodné meno alebo aktivity osoby vykondvajicej hospoddrsku
Cinnost', ak vysielatel tdto informdciu v rdmci programu zdmerne vyuZiva na propagacné Gcely
a mohla by vzhladom na svoju povahu uviest’ verejnost do omylu o podstate tejto informdcie.
Zdmernost' je preukdzand najmé& vtedy, ak sa Sirenie uskutoénilo za odplatu alebo ing
protihodnotu. Z uvedeného vyplyva, Ze na konstatovanie porusenia Protokolu musia byt
naplnené kumulativne tieto znaky: umiestnenie v programe, existencia priamej alebo nepriamej
propagdcie, zdmerné vyuzitie informdcie vysielatelom na propagaéné uéely (pripadne cez
existenciu odplaty alebo inej protihodnoty) a spdsobilost uviest’ verejnost’ do omylu o povahe
informdcie. Nenaplnenie ¢o i len jedného zo znakov vyluéuje moznost, Ze komunikdt je skrytou
medidlnou komerénou komunikdciou.

27. Z obsahu Rozhovoru vyplyva, Ze v odpovedi na otdzku moderdtora, éomu sa aktudlne
venuje, Peter Sagan uviedol, Ze ma ,spoluprdce so sponzormi“ a ndsledne pomenoval niektoré
znaéky, s ktorymi spolupracuje. Sendt je v danom pripade toho ndzoru, Ze zmienka
o konkrétnych znaékdch bola struénd, informativna, neobsahovala popis alebo opis Einnosti,
vlastnosti, kvality alebo inych atribitov a v rdmci odpovede respondenta neodzneli Ziadne
hodnotiace tvrdenia alebo vyzvy vo vztahu ku konkrétnemu produktu & znacke. Zmienka
o konkrétnych znackdach bola sGéastou SirSej odpovede o pracovnych aktivitdch Petra Sagana
po ukonéeni jeho aktivnej Sportovej kariéry. Ani otdzka samotnd nebola formulovand tak, aby
bola priamo &i nepriamo navdadzajica, a preto samotnym referencidm Petra Sagana chybalo
kritérium ,,zdmernosti” v kontexte, Ze ,vysielatel tdto informdciv v rdmci programu zdmerne
vyuzZiva na propagacné ucely”.

28. Rovnako tak obrazové zobrazenie loga na odeve predstavovalo siéast odevu host'a
v teréne (pri¢om spdsob sa nevymykal tomu, ¢o je typické pre $portovcov). Neslo o inscenované
produktové zdbery, detailné priblizenia loga ani o jeho grafické zvyraznenie. Sendt ma preto
za to, Ze aj ked mozZno hovorit' o identifikdcii obchodnych partnerov, samotnd intenzita a forma
tejto identifikdcie nedosahuje UOroven samostatného propagaéného Uéelu inscenovaného
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vysielatelom. [Slo o vedl'ajsi, okrajovy prvok rozhovoru. Samotné uvedenie obchodného mena
alebo zobrazenie ochrannej zndmky bez d'alSich kvalitativnych alebo presvied¢acich prvkov
nemozno automaticky povazovat za skrytd propagdciu v zmysle § 3 ods. 3 Protokolu; v kontexte
obsahu a priebehu Rozhovoru navyse nemozno uvazovat ani o kritériu ,,uvedenia verejnosti do
omylu o podstate informdcie*.

29. Podstatnym znakom skrytej medidlnej komerénej komunikécie je zdmerné vyuZitie informdcie
vysielatelom na propagacné ucely. Rozhovor bol sicastou spravodaijsko-publicistického Studia
k ZOH 2026, jeho nosnou témou boli dojmy z Olympijského festivalu, atmosféra podujatia a
rekapituldcia $portovej kariéry. Otdzka, v rdmci ktorej Peter Sagan spomenul jeho spoluprdcu
s partnermi, smerovala vieobecne na aktudlne aktivity respondenta. Zmienka o sponzoroch bola
spontdnnou sucastou odpovede hosta, nie zdmernou formuldciou moderdtora. Samotnd
skutoénost’, Ze host’ uvedie ndzov subjektu, s ktorym spolupracuje, bez d'alSieho nepreukazuie,
Ze vysielatel takdto informdciu zdmerne vyuzil na propagaéné Uéely. Pravidld nezakazuiju
akikol'vek pritomnost’ obchodného mena ¢&i znacky v programe, ale len taky, ktord je vysledkom
vedomej redakénej stratégie smerujicej k nepriznanej propagdcii. V predmetnom pripade senét
nezistil Ziadne skutoénosti nasveddujuce tomu, Ze by vysielatel rozhovor koncipoval alebo
realizoval s cielom propagovat’ konkrétnu znacku.

30. Sendt sa taktiez nedomnieva, Ze uvedenym Rozhovorom by mohla byt verejnost’ uvedend
do omylu o podstate tam uvedenych informdcii. Priemerny divdk podla ndzoru sendtu vnima
komunikdat ako rozhovor so zndmym (byvalym) Sportovcom, pri¢om chdpe, ¢o je sponzorstvom
v Sporte, resp. aké vonkaijSie prejavy také reklamné partnerstvo md. Zo spdsobu, ako bol
komunikdt spracovany, bolo zrejmé, Ze ide o sucast spravodajsko-publicistického obsahu k
olympijskému podujatiu s osobnou vypoved'ou byvalého aktivneho Sportovca o jeho aktudlnom
Zivote. V Rozhovore zmienené znacky neboli prezentované ako samostatny obsah, neboli mimo
kontextu rozhovoru a ani v ndznaku inscenované ako reklamné posolstvo. Ich uvedenie bolo
organické, jednoznaéne previazané s osobnou a pracovnou situdciou respondenta. Sendt preto
dospel k zaveru, Ze komunikat nebol spdsobily uviest’ divdka do omylu o podstate jednotlivych
informdcii.

31. Zdkonnd definicia skrytej medidlnej komerénej komunikécie vyslovne uvéadza, Ze zdmernost’
sa predpokladd najma vtedy, ak sa komunikdcia uskutonuje za odplatu alebo ind protihodnotu.
V predmetnom pripade nebolo preukdzané poskyinutie finanéného alebo nefinanéného plnenia
alebo vyhody vysielatelovi, taktiez nebolo preukdzané, Ze by program bol sponzorovany
uvedenymi subjektmi, ani Ze by iSlo o produktové umiestnenie dohodnuté s vysielatelom. Nebola
preukdzand ani existencia iného zmluvného alebo obchodného vztahu medzi vysielatelom a
uvedenymi subjekimi, ktory by nasvedcoval na zdmerny propagacnému Géel.

32. Sendt preto po postdeni dékazov a vyhodnoteni vysSie uvedenych skutoénosti zastdva
ndzor, Ze hoci doslo k identifikdcii obchodnych partnerov zo strany respondenta, tieto neboli
vyuzité na propagaéné Ulely vysielatelom a predmetné informécie neboli spdsobilé uviest
verejnost do omylu o svojej podstate. Existencia odplaty alebo inej protihodnoty dokdzand
nebola.

33. S ohl'adom na tieto skutoénosti nemozno uvedeny komunikdat vyhodnotit’ ako skrytd medidlnu
komerénl komunikdciu, resp. Ze obsahuje skrytd medidlnu komeréni komunikdciu.

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

34. Na zdklade vyssie uvedeného sendt na svojom zasadnuti diia 26. 2. 2026 v stlade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze odvysielanim rozhovoru s Petrom Saganom dia 14. 2. 2026 v
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televiznom vysielani programovej sluzby Sport strana Protokolu — vysielatel Slovenskd televizia
a rozhlas — neporusila pravidld Protokolu vrdtane pravidiel recipovanych dori zo Zdkona
a posudzovand staznost’ staZzovatel'a nie je opodstatnend.

35.V stlade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny nélez rozhodnutim vo veci.
Pouéenie

Siritel alebo staZovatel mdZu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej €asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzické osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave diia 10. 3. 2026

Mdaria Téthova Simédkova v. r.
predsednic¢ka Komisie



