VYROCNA
SPRAVA / 2025




rada pre
reklamu

VYROCNA SPRAVA / 2025



OBSAH

3.2

3.21
3.2.2
3.2.2.1
3.2.211
3.2212
3.2.21.3
3.2214
3.2.2.2
3.2.2.21
32222
3.2223

3.3

3.4

3.5

uvoD
ORGANY RPR

CLENOVIA RPR
SUBJEKTY VIAZANE PROTOKOLOM

CINNOST RPR V ROKU 2025
NOVELIZACIA ETICKYCH PRAVIDIEL

ROZHODOVANIE V OTAZKACH ETIKY V REKLAME

ATESTY

STAZNOSTI

PRIJATE STAZNOSTI A POSUDZOVANE REKLAMY PODLA KODEXU
DOVODY PODANIA STAZNOSTI

ROZHODNUTIA KOMISIE (ARBITRAZNE NALEZY)

POSUDZOVANE REKLAMY PODI.A SEGMENTOV

POSUDZOVANE REKLAMY PODI'A DRUHU MEDIA

PRIJATE STAZNOSTI A POSUDZOVANE REKLAMY PODLA PROTOKOLU
DOVODY PODANIA STAZNOSTI

ROZHODNUTIA SENATOV (ARBITRAZNE NALEZY)

MONITORING

VZDELAVACIA CINNOST
KOMUNIKACIA S VEREJNOSTOU

30 ROKOV ETICKEJ SAMOREGULACIE NA SLOVENSKU

10
10

1
1
13

15
17
20
22
26
28
31
33
35

36



uvobD

Rada pre reklamu (dalej aj ,RPR") je zdruzenie etickej samoreguldcie reklamy, ktoru

zalozili v marci 1995 subjekty ¢inné na trhu marketingovej komunikacie. Jej vznik podnietil
predovsetkym zaujem vytvorit Standardne fungujuci orgdn etickej samoregulacie a pridat sa
tak k mnohym vyspelym krajinam, v ktorych takéto zdruzenie posobi.

Hlavnym cielom RPR je zabezpecovat a presadzovat, aby sa na uzemi Slovenskej republiky
Sirila Cestna, slusna, decentnd, pravdiva a eticka reklama.

Dnes RPR zdruzuje viac ako 30 subjektov a svoje zastlUpenie v nej maju zadavatelia reklamy

z rbznych segmentov (telco, financie, retail, alkohol, potraviny a i.), reklamné agentury,
branzové asociacie a ich &lenovia, a v neposlednom rade aj média a vysielatelia. Vsetci ¢lenovia
RPR sa zaviazali k dodrziavaniu Etického kédexu reklamnej praxe (dalej aj ,,Kodex™)

a posilnovaniu dobrého mena reklamy.

Za Uucelom posudzovania suladu rekldam s Kéodexom zriadila RPR nezavisly kolektivny organ,
arbitrdznu komisiu (dalej aj ,,Komisia“), ¢lenmi ktorej su odbornici z oblasti marketingovej
komunikacie, prava, psycholdgie, socioldgie, ¢i finanéného sektora, schopni posudzovat
staznosti a reklamy nezavisle a kompetentne. Komisia posudzuje staznosti na porusenie
Kddexu reklamou od verejnosti, fyzickych aj pravnickych osdéb, asociacii, ¢i statnych organov.
Po posudeni staznosti prijme rozhodnutie a vyda arbitrazny nalez. Ak Komisia konstatuje
porusenie Kédexu a vyda pozitivny arbitrdzny nalez, je zadavatel, pripadne Siritel na tuto
skutocnost upozorneny, pripadne vyzvany k tomu, aby reklamu stiahol alebo upravil.

Od roku 1995 je RPR ¢lenom EASA - The European Advertising Standards Alliance - aliancie
samoregulaénych organov v oblasti reklamy so sidlom v Bruseli.

Od roku 2023 je RPR zapisana do evidencie samoregulaénych organov, ¢im sa stala
prvym organom etickej samoregulacie reklamy na Slovensku, ktory méze popri Rade pre
medidlne sluzby ako zakonny regulator rozhodovat o konani subjektov, ktoré sa podriadili
samoregulacnému mechanizmu vo veciach upravenych v Opénom protokole k Etickému
kodexu reklamnej praxe o reklamnej praxi pri Sireni medialnej komercnej komunikacie
(dalej aj ,,Protokol®).

Rada pre reklamu vykonava nasledovné ¢innosti:

* presadzuje, aby sa na Uzemi Slovenskej republiky Sirila ¢estna, slusna, decentna a eticka
reklama,

* vydava a novelizuje etické pravidla reklamy v podobe Etického kdédexu reklamnej praxe
a Protokolu,

 prijima podnety od fyzickych, ¢i pravnickych oséb na mozné porusenie etiky v reklame,

* prostrednictvom Komisie rozhoduje v otazkach reklamnej etiky,

« v otazkach reklamnej etiky spolupracuje so statnymi orgdnmi, sudmi, zdruzeniami a inymi
inStituciami doma aj v zahranidi,

» vykondava vzdeldvaciu ¢innost,

* haji zaujmy reklamnej obce voci statnym a inym institdcidm a iniciuje Ziadanu pravnu Upravu
a regulaciu vztahov vznikajucich v ramci procesu marketingovej komunikacie,

« zastupuje svojich ¢lenov v EASA (The European Advertising Standards Alliance).
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1 ORGANY RPR

PREZIDENTKA RPR
Miriam Bencikova Kusnirova

PREZIDIUM

Miriam Bencikova Kusnirova (prezidentka RPR)

Rastislav Dutka (Asociacia radii Slovenska) - do V. 2025

Alexej Fulmek (Asocidcia tlacenych a digitalnych médii)

Marcel Grega (MAC TV s.r.0.)

Juraj Matus (MARKIZA SLOVAKIA spol. s r.o.) - od V. 2025
Petra Novotna (Slovak Telekom, a.s.)

Alexander Smik (Klub reklamnych agentur Slovenskej republiky)
LLubomir Tuchscher (Slovenské zdruzenie pre znackové vyrobky)
Jana Venhartova (Potravinarska komora Slovenska)

Helena Windisch (Heineken Slovensko, a.s.) - do Ill. 2025

Dusan Viszt (Asocidcia medialnych agentur) - od V. 2025

DOZORNY VYBOR
Ale§ Kohut
Zuzana Mozova
lgor Ormandy

KOMISIA

Maria Téthova Simcakova (psychologi¢ka a pedagogicka) - predsednic¢ka Komisie
Slavomira Salajova (pravnicka) - podpredsedni¢ka Komisie

Pavol Cvik (advokat)

Martin Drobny (IT sektor)

Vladimira JuriSova (marketingovd komunikacia, branding)

Alena Kluc¢ikova (marketingova komunikacia, financny sektor) - od V.2025
Radoslav Kutas (pravnik)

Marcel Lukacka (direct marketing)

Branislav Macko (digitadlny marketing) - do IV.2025

Maru Mitlikova (digitdlny marketing)

Vladimir Pastinsky (on-line reklama, socidlne siete, influencer marketing)

Martyn Zeljko Sampor (expert na eurdpske a medzindrodné pravo v oblasti medidlnej regula-
cie) - od V.2025

Rdébert Slovak (agentury)

Helena Windisch (marketing, CSR, PR)

Peter Starchon (nové trendy v marketingu, finanény sektor) - od V.2025

YALNE ZHROMAZDENIE
Clenovia Rady pre reklamu

SEKRETARIAT
Eva Tiko Rajcdkova (vykonna riaditelka)
Jana Hrubcova (projektova manazérka)



Zmeny v organoch zdruzenia

Z dévodu uplynutia mandatov prezidentky, ¢lenov Prezidia a Komisie sa na vyro¢nom zasadnu-
ti Valného zhromazdenia RPR, ktoré sa konalo dna 13. 5. 2025 uskutoc¢nila volba organov Rady.

Na poziciu prezidentky bola na obdobie rokov 2025 - 2028 opatovne zvolena Miriam Benciko-
va Kusnirova.

Prezidium bolo na obdobie rokov 2025 - 2028 zvolené v zlozeni: Miriam Bencikova Kusniro-

va (prezidentka RPR), Alexej Fulmek (Asociacia tlacenych a digitalnych médii), Marcel Grega
(MAC TV s.r.0.), Juraj Matus (MARKIZA SLOVAKIA spol. s r.0.), Petra Novotna (Slovak Telekom,
a.s.), Alexander Smik (Klub reklamnych agentur Slovenskej republiky), Lubomir Tuchscher (Slo-
venské zdruzenie pre znackové vyrobky), Jana Venhartova (Potravinarska komora Slovenska)
a Dusan Viszt (Asociacia medialnych agentur).

Clenovia Rady na svojom zasadnuti rozhodovali aj o zlozeni Komisie, ktord posudzuje staznosti
na reklamu a rozhoduje v otdzkach reklamnej etiky. Okrem doterajsSich ¢lenov a ¢leniek, ktori
boli opatovne zvoleni, Komisiu doplnili dvaja novi odbornici Peter Starchon a Martyn Zeljko
Sampor, a nova odborni¢cka Alena Klucikova.

Alena Klucikova ziskala svoje bohaté skisenosti s marketingovou komunikaciou na viacerych
poziciach. V rokoch 2004 - 2012 po6sobila na pozicii Brand Marketing Manazér pre skupinu OTC
| Bayer | Slovakia, kde zodpovedala za zna¢ky ako Aspirin, Aspirin C, Canesten, Canesten Gyn,
Talcid, Bepanthen ¢i Neo-angin. DIhoro¢né skusenosti z oblasti marketingu a PR v ramci financ-
ného sektora vychadzaju z jej pdsobenia na viacerych riadiacich pozicidch v spolo¢nostiach
Postova banka, ¢i Unicredit Bank, v ktorych zastavala poziciu riaditelky marketingu,

PR a internej komunikacie. Od roku 2018 je marketingovou riaditelkou spolo¢nosti Fortuna.

,Je pre mna velkou ctou byt sucastou Arbitraznej komisie Rady pre reklamu na Slovensku.
Vazim si déveru, ktord mi prejavilo Valné zhromazdenie, a tuto ulohu vnimam ako prilezitost
aktivne prispiet k odbornému a etickému posudzovaniu reklamy. V ¢ase informacného pretlaku
povazujem rozhodovanie o etickosti reklamy za kltcové - nielen pre déveru verejnosti, ale aj pre
podporu férového podnikatelského prostredia. Verim, Ze spoloc¢nym usilim mézeme prispiet

k posilnovaniu etickych standardov v reklame na Slovensku®, povedala k svojmu zvoleniu

A. Klucikova.

Zeljko Martyn Sampor sa viac ako 25 rokov venuje medzindrodnému a eurdpskemu pravu

v oblasti medialnej reguldcie. Pésobil ako medidlny vyskumny analytik pre Univerzitny Institut
vo Florencii, ¢len expertnej pracovnej skupiny pre média Rady EU aj ¢len Kontaktného vyboru
pre média Eurdpskej komisie. Je ¢lenom Riadiaceho vyboru pre média a informacnu spoloc¢-
nost Rady Eurdpy. Posobil tiez ako vysokoskolsky pedagdg a konzultant pre oblast kreativheho
priemyslu. Bol suc¢astou timu revizie Etického kddexu reklamnej praxe.
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,Dakujem za déveru &lenom RPR, verim, Ze moje skusenosti v tvorbe standardov v medzindgrod-
nych organoch najdu uplatnenie aj v praxi Komisie, najma v témach novych trendov reklamnej
komunikacie a vyuzivania umelej inteligencie v reklame, ktora sa postupne stava prirodzenou
sucastou marketingu. TeSim sa na spolupracu.”, uviedol M. Sampor.

Prof. Mgr. Peter Starchon, PhD. pdsobi ako dekan Fakulty managementu Univerzity Komenské-
ho v Bratislave. V rdmci pedagogickej ¢innosti sa snazi o presadzovanie interaktivnych foriem
vzdeldvania a o koncepcné prepojenie tedrie so sucasnou praxou a najnovsimi trendmi, aktivne
organizuje workshopy a prednasky s odbornikmi z praxe, ¢i so zastupcami vybranych institucii.
Venuje sa problematike novych trendov v marketingu s dérazom na oblast bankového marke-
tingu, vyuzivania socialnych sieti a novych informacnych a komunikaénych technoldgii v marke-
tingu a v marketingovej komunikacii, ako aj vybranym aspektom medzinarodného marketingu
vo vztahu k znac¢ke a spotrebitelskému spravaniu. Je ¢lenom Ceské marketingové spole&nosti,
Eurasia Business and Economics Society, ¢len Redakénej rady vedeckych ¢asopisov Holistic
Marketing, Management, Romanian Distribution Committee Magazine a Auspicia.

K svojmu pdsobeniu v Komisii, P. Starchon uviedol: “Nomindcia do Arbitréznej komisie Rady pre
reklamu bola pre mna poctou, stat sa jej clenom pre mna zaroven predstavuje zavidzok. Priji-
mam s reSpektom zodpovednost, ktora mi vyplyva z tejto pozicie. Nie je to len o uznani méjho
dlhorocného pdésobenia v oblasti marketingu a vzdelavania, tento zavdzok vyjadruje aj moj pri-
stup k sile marketingu, marketingovej komunikacie a reklamy ako manazérskeho nastroja, ktory
ma byt transparentny, férovy i spoloc¢ensky zodpovedny. Vazim si moznost prispievat k posilno-
vaniu dévery verejnosti v marketingovu komunikaciu a k formovaniu zdravého marketingového
prostredia i v kontexte jeho etickej samoregulacie”.

Arbitrdzna komisia vykonava svoj mandat pre obdobie 2025-2028 v nasledovnom zlozeni:
Pavol Cvik (advokat, mediadlne a farmaceutické pravo), Martin Drobny (IT technoldgie), Vladi-
mira JuriSova (marketingovd komunikacia, branding), Alena Kluc¢ikovd (marketingova komuni-
kacia, finanény sektor), Radoslav Kutas (pravnik, medialne pravo, spoluautor Kédexu), Marcel
Lukacka (direct marketing), Maru Mitlikova (on-line marketing), Vladimir Pastinsky (on-line
reklama, influencer marketing), Slavomira Salajova (pravnicka, autorské a medidlne pravo),
Martyn Zeljko Sampor (expert na eurdpske a medzindrodné pravo v oblasti medidlnej regula-
cie), Robert Slovak (reklamné agentury), Peter Starchon (nové trendy v marketingu, finanény
sektor), Maria Tothova Simc¢akova (detska psychologi¢ka), Helena Windisch

(marketing, PR, CSR).



2 CLENOVIA RPR

K 31.12. 2025 zdruzovala Rada pre reklamu spolu 33 subjektov, z toho 21 samostatnych &lenov,

9 asocidcii a 3 cestné &lenky. Clenmi RPR boli asocidcie zaddvatelov reklamy, reklamné agentury,
média a podnikatelské subjekty, vyuzivajuce komunikaciu formou reklamy (Tabulka &. 1).

Za nového ¢lena RPR bola v roku 2025 prijatd Asocidcia medidlnych agentur (AMA).

Tabulka ¢. 1 Zoznam ¢lenov RPR k 31. 12. 2024

SAMOSTATNI CLENOVIA

ASOCIACIE

CESTNE CLENKY
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2.1. SUBJEKTY ZAVIAZANE PROTOKOLOM

Opcny protokolu k etickému Kdédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi pri Sireni reklamy
poskytovatelmi obsahovej sluzby (dalej aj ,,Protokol”) je postaveny na principe krajiny pdvodu a
dobrovolnej zavaznosti. K 31.12. 2025 vyslovili v sulade s § 2 ods. 3 suhlas s Protokolom

a zavazok byt nim viazani tieto subjekty::

* MAC TV, s.ro / JOJ GROUP

* MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s ro. / TV Markiza
* C.E.N.s.ro./ TA3

 Slovenska televizia a rozhlas / STVR

* Asocidcia radii Slovenska a jej ¢lenovia:

 EJ, sro. / RADIO AETTER

» D.EXPRES, k.s. / Radio EXPRES EUROPA 2, Radio MELODY, Radio ROCK
» Radio, a.s. / FUN Réadio

» Radio LUMEN, s.r.o. / Radio LUMEN

+ WINTER média, a.s. / RADIO PIESTANY

» Trnavska produkéna, s.r.o. TRNAVSKE Radio

» Radio VLNA, s.r.o. / Radio VIna

« Radio VIVA, s.ro. / Radio Viva

* GROUND 4, s.r.o. / Zahoracke radio
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3 CINNOST RPR V ROKU 2025

Pocas roka 2025 RPR kontinualne vykonavala ¢innosti, ktoré boli zamerané na posilhovanie
a presadzovanie etickych principov reklamy vratane jej Sirenia, a to prostrednictvom:

* novelizacie etickych pravidiel,

* rozhodovania v otazkach etiky v reklame,

» vzdeldvacej Cinnosti,

 aktivitami v oblasti komunikacie s verejnostou, médiami a Statnymi instituciami.

3.1 NOVELIZACIA ETICKYCH PRAVIDIEL

Clenovia RPR na svojom vyro¢nom Valnom zhromazdeni, ktoré sa uskutocnilo dna 13. 5. 2025
prijali novelizaciu Opé&ného protokolu k etickému Kodexu reklamnej praxe o reklamnej praxi pri
Sireni reklamy poskytovatelmi obsahovej sluzby (dalej aj ,,Protokol).

Zmeny a doplnenia boli prijaté pre oblasti prerusovania programov vo vysielani a moznosti
ziadosti o atest, a to v nasledovnom zneni:

§ 17 ods. 5 Protokolu znie:
,(5) Bez toho, aby boli dotknuté ustanovenia odsekov 1az 3, je vysielatel televiznej
programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym vysielatelom, pri preruseni vysielania
programov reklamnym oznamom alebo telendkupom povinny popri dodrzani prav nositelov
prav tiez zabezpecdit, aby sa nenarusila celistvost, hodnota a charakter programu, vratane jeho
prirodzenych vnutornych prestavok, pricom za takych podmienok
a) vysielanie detského programu mozno prerusit reklamnym oznamom najviac
jedenkrat v kazdom 30-mindtovom ¢asovom useku vysielania tohto programu, a to
len vtedy, ked pldnovana dizka vysielania tohto programu presahuje 30 minut,
b) ak nejde o program podla pismena a), vysielanie filmu vyrobeného pre televiziu
(okrem viacdielnej série, seridlu a dokumentarneho filmu), kinematografického
diela alebo spravodajského programu mozno prerusit reklamnym oznamom alebo
telendkupom najviac jedenkrat v kazdom 30-minutovom ¢asovom useku vysielania,
a to aj vtedy, ked pldnovana dizka vysielania tohto programu nepresahuje 30 minut,
c) ak nejde o program podla pismena a) alebo b), vysielanie iného programu (vratane
dokumentarneho filmu, dielu viacdielnej série alebo epizddy seridlu) mozno prerusit
reklamnym oznamom alebo telendkupom aj viackrat bez ohladu na dizku vysielania
tohto programu.”

(Odoévodnenie: Precizuje text ustanovenia v nadvaznosti na ¢lanok 20 smernice o AVMS

tak, aby aplikacia ustanovenia bola jednoznacna, najma pokial ide o moznost prerusenia
neregulovaného (iného) druhu programu a zaroven aby sa praktickejSie vymedzili pravidla pre
jednotlivé (regulované) druhy programov s ohladom na praxou zauzivané pojmy, pokial ide

o zanre a diela.)

§ 28 ods. 2 Protokolu znie:

,(2) Siritel méze poziadat v Ziadosti o vydanie atestu len o posudenie stladu konkrétnej
reklamy, najma ak je vo forme sponzorského odkazu, konkrétneho programu (reldcie) alebo
konkrétneho navrhu na uplatnenie pravidla s konkrétnym ustanovenim Protokolu, ktoré také
posuidenie zo svojej povahy nevylucuje, a to len vo vztahu ku konkrétnej nim poskytovanej
medialnej sluzbe.”

(Odbévodnenie: RozSiruje sa moznost Siritela poziadat o atest. Navrh umozni vysielatelovi
(poskytovatelovi AVMS) testovat pravidlo aj vo vztahu k programu, napriklad ked potrebuje
overit rieSenie aplikacie pravidla pre umiestnenie produktu alebo pre jeho prerusenie.)

Tieto zmeny a doplnky Protokolu nadobudli platnost dnom ich schvalenia Valnym
zhromazdenim Rady pre reklamu a uc¢innost nadobudli 15. juna 2025.
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3.2 ROZHODOVANIE V OTAZKACH ETIKY
V REKLAME

Mechanizmus presadzovania etickych pravidiel spravania sa v reklame a pri Sireni medialnej

komercnej komunikacie a inej formy propagacie uskuto¢nuje RPR formou rozhodovania

v otdzkach etiky v reklame na zaklade dvoch principov:

1. ex ante, formou posudenia ndvrhu reklamného komunikatu pred jeho zverejnenim a vydanim
atestu alebo

2. ex post, formou posudenia mozného porusenia pravidiel na zdklade staznosti, vydanim
arbitrdzneho nalezu.

Mechanizmus oboch principov je podrobne upraveny v nasledovnych dokumentoch:

« Eticky kddex reklamnej praxe (dalej aj ,,Kdédex™)!

* Opcny protokol k etickému Kdédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi pri Sireni reklamy
poskytovatelmi obsahovej sluzby (dalej aj ,,Protokol“)?

* Rokovaci poriadok Arbitraznej komisie Rady pre reklamu a Dozorného vyboru Rady pre
reklamu pri posudzovani reklamy (dalej aj ,,Poriadok*)3?

Etickym orgdnom RPR, ktory je vylu¢ne opravneny vydavat atesty a arbitrdzne nalezy,

ako aj interpretovat Kodex je Komisia, ktora k 31.12.2025 pozostavala zo 14-tich ¢lenov,
reprezentujucich zadavatelov reklamy, reklamné agentury a odbornu verejnost z oblasti prava,
marketingovej komunikacie, ¢i psycholdgie®.

V priebehu roku 2025 zasadala Komisia priebezne, celkovo 10-krat, v terminoch 23. 1., 20. 2.,
20.3.,24.4,26.6.,1.9, 9.10.,27.10,, 6. 11. a 4. 12. Viac ako 34 % staznosti bolo posudenych do
troch tyzdnov od ich podania.

Predbezné posudenie staznosti, ktoré smerovali voci reklame Sirenej stranou Protokolu

a namietali primarne porusenie pravidiel Protokolu posudili spravodajské senaty Komisie,
tvorené jej ¢lenmi. Senaty v priebehu roka zasadali priebezne, celkovo 9-krat v terminoch 23. 1,
20.2.,, 20.3.,29.5,26.6,,15.8,11.9,,9.10.a 4. 12.

3.2.1 ATESTY

Za Uucelom efektivneho presadzovania samoregulacie reklamy a s cielom vytvorenia
preventivnej ochrany spotrebitela pred spoloc¢ensky nevhodnymi a neetickymi prvkami v
reklame uplatnuje RPR princip vydavania tzv. atestu (Cl. VI Poriadku). Atestom sa rozumie
pisomne odévodneny nazor Komisie o tom, Ze urcity ndvrh reklamy, ktory este nebol
zverejneny v komunikacénom médiu, je alebo nie je v sulade s Kédexom.

Pokial o to zadavatel reklamy poziada v zZiadosti o vydanie atestu, do atestu mozno zahrnut aj
posudenie suladu s niektorymi alebo vSetkymi ustanoveniami druhej ¢asti Protokolu.

Siritel moze poziadat v ziadosti o vydanie atestu len o postdenie stladu konkrétnej

reklamy, najma ak je vo forme sponzorského odkazu, konkrétneho programu (reldcie) alebo
konkrétneho navrhu na uplatnenie pravidla s konkrétnym ustanovenim Protokolu, ktoré také
posuidenie zo svojej povahy nevylucuje, a to len vo vztahu ku konkrétnej nim poskytovanej
medialnej sluzbe (§ 28 ods. 1 a 2 Protokolu).

1 Znenie Kédexu dostupné tu: https:/rpr.sk/sk/eticky-kodex#eticky-kodex

2 Znenie Protokolu dostupné tu: https://rpr.sk/sk/eticky-kodex#opcny-protokol
3 Znenie Poriadku dostupné tu: https://rpr.sk/organy-rpr/rokovaci-poriadok

4 BlizSie pozri Organy RPR

n
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rada pr
reklamu

O atest je mozné poziadat pouzitim on-line formulara zverejneného na webovom sidle RPR®
(dalej len ,formuldrova Ziadost o atest”) alebo inym pisomnym spdsobom.

V pripade, ze Komisia vyda atest, v ktorom konstatuje, ze ndvrh reklamy nie je v sulade

s Kédexom/Protokolom, tato informacia je ozndmena ziadatelovi o atest, pricom tento zndsa
vSetky pripadné ddsledky s tym suvisiace. Ak RPR obdrzi staznost na reklamu, u ktorej bol
vydany atest, Komisia sa nou bude zaoberat ako novym podnetom a ak pdjde o identicku
reklamu zverejnend rovnakym spdésobom, ako bolo uvedené v navrhu reklamy, ktory bol
predmetom atestu, Komisia vyda nalez v sulade so svojim predchadzajucim posudenim
reklamy v ateste.

Ak bola podana formuldrova ziadost o atest, ktora je Uplna, Komisia vyda atest spravidla do
piatich (5) pracovnych dni; predseda Komisie méze v takomto pripade urcit, ze Komisia bude
hlasovat o ateste per rollam. Atest je spoplatnena sluzba. Clenovia RPR maju narok na 2 atesty
rocne zdarma.

V roku 2025 obdrzala RPR 6 ziadosti o atest, z toho v jednom pripade poziadal o atest vo
vztahu k posudeniu dodrziavania pravidiel Protokolu Siritel, v piatich pripadoch i$lo o ziadosti
zadavatelov, ktori ziadali o posudenie navrhu reklamy, pred jej samotnym zverejnim, vo vztahu
k ustanoveniam Kdédexu. Komisia vydala celkovo 6 atestov (Graf €. 1).

Graf ¢. 1 Pocet vydanych atestov 2015 - 2025
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5 On-line formularova Ziadost o atest: https://rpr.sk/atest-copy-advice/?bundle=ziadosti_o_a_dir_lItg

e
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3.2.2 STAZNOSTI

Staznost na reklamu alebo iny podnet na presetrenie konkrétnej reklamy moze podat kazda
pravnicka osoba alebo fyzickd osoba, ktord nie je clenom Komisie. Za staznost podanu RPR sa
povazuje aj podnet vykonného riaditela RPR na zadklade monitoringu vykonavaného v sulade so
stanovami Rady, ako aj staznost postupend RPR organom verejnej moci (¢l. 6 ods. 1 Kédexu).

Staznost sa RPR podava pisomne, na adresu jej sidla alebo elektronickou postou, ako aj
prostrednictvom elektronického formuldra, dostupného na webovej stranke RPR®

Po doruceni staznosti RPR vykonny riaditel vyzve osobu, voci ktorej staznost smeruje (dalej aj
,dotknutd osoba“) na vyjadrenie sa v lehote do piatich (5) pracovnych dni od odoslania tejto
vyzvy a na predlozenie vSetkych podkladov, pokial Kédex neustanovuje inu lehotu

(Cl. IV ods. 2 Poriadku).

Staznost je posudzovanad Komisiou alebo jej senatom, ktory v pripade ak rozhodne o tom, ze
staznost je opodstatnend a reklama porusuje Kdédex alebo Protokol, vyda pozitivny arbitrdzny
nalez a apeluje na zadavatela alebo Siritela reklamy, aby reklamu upravil, Sirenie reklamy

skoncil alebo v Sireni reklamy nepokracoval, pokial reklama nebude upravend v sulade

s etickymi pravidlami. Siritel reklamy mozZe byt taktiez vyzvany k prijatiu vhodnych opatreni na
predchadzanie podobnym poruseniam v buducnosti. Ak Siritel, ktorému bola sankcia ulozena
neozndmi RPR splnenie ulozenej povinnosti v ustanovenej lehote alebo ulozenu sankciu nesplni,
RPR poda podnet na zacatie konania pred Radou pre medidlne sluzby.

Obr 1. Mechanizmus presadzovania pravidiel etického spravania sa pri Sireni reklamy
na zdklade staznosti

SANKCIE:

1. Zverejnenie nalezu na
webe RPR

2.V spoloénom pozitivnhom
naleze sa nariadi, aby Sirenie
reklamy 3iritel skoncil alebo
v 3ireni reklamy
nepokracoval, pokial
reklama nebude
upravena v sulade s
Kédexom/Protokolom.

3.V pozitivnom ndleze
vydanom vo¢i Siritelovi

1. sa nariadi zastavenie

Sirenia reklamy, ak je to
I zlucitelné s porusenym

Zévery predbezného
posudenia:
Navrh na vydanie

pozitivneho/negativneho
nalezu; lehota na
vznesenie ndmietok

Spravodajsky ‘
Siritel senét
A Komisie
Kancelaria
RPR
Zadavatel

! Postdenie Dodatoéné

1. zdujem o vydanie zaverov vyjadrenie

pravidlom Protokolu,
alebo
. sa vyzve, aby bezodkladne
prijal vhodné opatrenia na
predchadzanie podobnym
poruseniam v buddcnosti;
. Sa iritelovi ustanovi

Ziadost o
preskimanie A . .
lehota ozndmenia spinenia

l uloZenej povinnosti

w Ak subjekt, ktorému sankcia
Euza oy bola ulozend neoznami RPR
RPR splnenie si tejto povinnosti

alebo ulozenu povinnost
nesplni, RPR poda podnet na
zacatie konania pred
reguldtorom.

spolo¢ného negativneho

nélezu l

2. névrh na vydanie
spolo¢ného pozitivneho o)
5 five Siritel
nélezu (pozitivne
predbezné posudenie)

¢ On-line formular pre podanie staznosti: https:/rpr.sk/formular-staznosti/?bundle=aktualne_sta_dir_ltg
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3.2.2.1 PRIJATE STAZNOSTI A POSUDZOVANE
REKLAMY PODLA KODEXU

* 53 STAZNOSTI )
* 45 POSUDZOVANYCH REKLAM

Komisia posudzovala vo vztahu k poruseniu ustanoveni Etického kddexu reklamnej praxe
v roku 2025 spolu 45 rekldm, na ktoré bolo podanych 53 staznosti.

V porovnani s rokom 2024 Komisia posudila o 2 reklamy viac ako v predchadzajucom roku
(Graf ¢&. 2). Zvysil sa aj pocet staznosti o 10, ¢o predstavuje narast o 23%.

Graf €. 2 Pocet posudzovanych reklam v rokoch 1996 - 2025
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Z celkového poctu zaevidovanych staznosti, tvorili podania fyzickych oséb (spotrebitelov) az
91 % (48 staznosti). V piatich pripadoch bola staznost podana pravnickymi osobami (9%)
(Graf ¢. 3).

Graf €. 3 Zdroj podanych staznosti za rok 2025

m Fyzické osoby

= Pravnické osoby

48; 91%
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3.2.2.1.1DOVODY PODANIA STAZNOSTI

28 % SLUSNOST REKLAMY

* porusenie noriem mravnosti a sluSnosti
* dvojzmysly a vulgarizmy

» sexistické zobrazenia

21 % PRAVDIVOST REKLAMY

« klamliva a zavadzajuca reklama

* nejasna komunikacia podmienok ponuky

* neuvedenie podstatnej informacie a komunikacia ceny

« vyuzitie vysledkov prieskumu, ktoré zveli¢uje pravdivost reklamného tvrdenia

17 % VSEOBECNE O REKLAME

* reklama nebola pripravend s pocitom zodpovednosti vocéi spotrebitelom
* reklama navadza na porusenie vSeobecne zavaznych pravnych predpisov
* reklama ohrozuje dobré meno reklamy

Takmer 30 % stazovatelov (15) sa obratilo na RPR s ndmietkami voci reklamam, ktoré podla ich
ndzoru porusovali ustanovenia o slusnosti v reklame. Ako problematické vnimali stazovatelia
prezentacie, vyrazové prostriedky, ¢i celkové posolstvo reklamy, ktoré porusovali vSeobecné
normy mravnosti a slusnosti (¢l. 11 Kédexu), pripadne stazovatelom prekazalo, Zze reklama

s ohladom na tieto skuto¢nosti mohla mat negativny dopad na deti, ¢i maloletych. V dvoch
pripadoch povazovali stazovatelia reklamu za sexisticku.

Porusenie ustanoveni o pravdivosti v reklame bolo dévodom podania 11 staznosti (21 %). Sta-
zovatelom prekdzala hlavne reklama, ktord podla nich sprostredkuvala informacie nejasnym,
nezrozumitelnym pripadne viacvyznamovym spdsobom (¢l. 14 ods. 1 pism. a) Kdédexu) alebo

v nej chybali informacie, ktoré spotrebitelia potrebovali na to, aby urobili kvalifikované rozhod-
nutie (¢l. 14 ods. 6 Kédexu). Stazovatelia poukazovali na zavddzajlce prezentovanie podmienok
ponuky ¢i klamlivé informacie o charakteristikdch produktu, vratane jeho ekonomickej alebo
financ¢nej hodnoty, konec¢nej ceny alebo podmienkach bezplatnej ponuky (&l. 14 ods. 5 Kédexu).
Vo viacerych pripadoch stazovatelia poukazovali aj na skuto¢nost, kedy udaj, ¢i informacia, kto-
ré boli prezentované v reklame sice boli samé o sebe pravdivé, avsak vzhladom na okolnosti a
suvislosti, v akych boli prezentované, mohli uviest priemerného spotrebitela do omylu

(€l. 14 ods. 2 Kdédexu).

Z dovodu porusenia vseobecnych ustanoveni o reklame RPR obdrzala 9 staznosti (17 %). Sta-
zovatelia poukazovali na spdsob spracovania reklamy, ¢i uz v kontexte vyuzitych vizualov alebo
inych vyrazovych prostriedkov a namietali, Ze reklamy neboli pripravované s pocitom zodpo-
vednosti vodéi vsetkym skupindm spotrebitelov (¢l. 10 ods. 3 Kddexu). Predmetom namietok boli
aj skuto¢nosti, ze reklama bola v rozpore s dobrymi mravmi, pravidlami hospodarskej sutaze
a bola spdsobild privodit ujmu inému sutazitelovi alebo spotrebitelom (¢l. 10 ods. 4 Kddexu).

V porovnani s predchadzajucim rokom zaznamenala RPR narast poctu staznosti z dévodu
namietok suUvisiacich s porusenim ustanoveni o identifikacii reklamy (¢l. 22 Kédexu). Stazovate-
lia poukazovali najma na porusenie pravidla, ktoré kladie na reklamu poziadavku, ze tato musi
byt jasne ako taka identifikovatelnd, bez ohladu na to, aki ma formu alebo aké komunika¢né
médium vyuziva (¢l. 22 ods. 1 Kédexu). Ako neetické vnimali staZzovatelia najma neoznacenie
komercnych obsahov a vystupov komerénych spoluprac na socidlnych sietach, ¢i nejasné odli-
Senie reklamy v komunika¢nych médiach, ktoré vyuzivaju spravodajské a redakéné obsahy

(¢l. 22 ods. 2 Kédexu). V tomto kontexte RPR zaevidovala 7 staznosti.

Porusenie ustanoveni suvisiacich s hodnotou produktu bolo dévodom podania 4 staznosti.
Stazovatelia predmetnym reklamam vytykali najma neopodstatnené vyuzitie superlativov, prav-
divost, ktorych zadavatel nevedel preukazat (¢l. 15 ods. 4 Kédexu). Ako opodstatnené vyhod-
notila Komisia staznosti v troch pripadoch. (Graf ¢. 4; Tabulka ¢.2).
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Graf ¢. 4 Dévody podania staznosti v roku 2025

m SluSnost reklamy (¢l. 11)

Pravdivost reklamy (¢l. 14)

m VSeobecne o reklame (¢l. 10)

Identifikacia reklamy (¢l. 22)

11; 21% Ostatné

Tabulka ¢. 2 Dévody podania staznosti v roku 2024

DOVOD PODANIA STAZNOSTI sfigﬁggﬂ RZOKCI:.EA-II-VI
Slusnost reklamy (¢l. 11) 15 8
Pravdivost reklamy (¢l. 14) 1 n
VSeobecne o reklame (¢l. 10) 9 9
Identifikacia reklamy (¢l. 22) 7 7
Hodnota produktu (&l. 15) 4 4
Spolocenska zodpovednost reklamy (¢l. 13) 4 3
Porovnavacia reklama (¢l. 18) 1 1
Ochrana sukromia a zneuzitie autority (¢l.20) 1 1
Postoje voci spotrebe alkoholickych napojov (¢l. 31) 1 1

Z celkového poctu prijatych staznosti bolo ako opodstatnenych alebo Ciasto¢ne
opodstatnenych vyhodnotenych 25 (47 %) staznosti. Ako neopodstatnenych bolo
vyhodnotenych 27 (51 %) staznosti. 1 staznost nebola vyhodnotend, nakolko nebolo
preukdzané, ze obsah, na ktory bola staznost podana je reklamou, v zmysle ako je tato
definovand v Kédexe (Graf &. 5).

rada pre
reklamu
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Graf ¢. 5 Prehlad opodstatnenych a neopodstatnenych staznostr prijatych v roku 2025

opodstatnené a sCasti opodstatnené

47% ® neopodstatnené

® nevyhodnotené

3.2.2.1.2 ROZHODNUTIA KOMISIE
(ARBITRAZNE NALEZY)

* 45 posudzovanych reklam

* 19 pozitivhych arbitraznych nalezov (reklama porusuje Kédex)

« 25 negativnych arbitraznych nalezov (reklama neporusuje Kodex)
* 1bez nalezu

V roku 2025 Komisia vo vztahu k ustanoveniam Kdédexu posudzovala spolu 45 rekldm, ¢o je

o dve reklamy viac ako v predchadzajucom obdobi. Z celkového poctu posudenych reklam
bolo vydanych 19 pozitivnych arbitrdznych nalezov (reklama porusuje Kédex), 25 negativnych
arbitrdznych nalezov (reklama neporusuje Kédex) a pri 1 reklame nebol vydany nalez

(Graf ¢. 6).

V porovnani s rokom 2024 Komisia posudila o dve reklamy viac a pomerovo vydala vyrazne
viac pozitivnych arbitraznych nalezov. Kym v roku 2024 bolo ako neetickych vyhodnotenych
10 reklam (23 %), v roku 2025 to bolo 19 reklam, ¢o predstavuje priblizne 42 % zo vsetkych
posudzovanych pripadov, teda narast o priblizne 19 percentudlnych bodov.

Pri 25 reklamach (56 %) Komisia neuznala namietky stazovatelov a reklamy vyhodnotila ako
neporusujuce Kodex. Pocet negativnych nalezov zostal oproti roku 2024 rovnaky, ich podiel
sa vSak mierne znizil (z 58 % na 56 %) v ddsledku vyssieho celkového poctu posudzovanych
reklam.

Vyrazny pokles nastal v pocte reklam bez vydaného nalezu. Kym v roku 2024 islo o 8 pripadov,
v roku 2025 bol bez nélezu iba 1 pripad (2 %). Débvodom nevydania nalezu bola skuto¢nost,

Ze sa nepreukazalo, ze komunikat, voci ktorému smerovala staznost by bol reklamou v zmysle
Kdédexu, a teda sa neho ani nevztahovali jeho ustanovenia.

17



Z celkového poctu posudzovanych rekldm, Komisia posudzovala 7 rekldm, zadavatelmi ktorych
boli ¢lenovia RPR, ¢i uz formou priameho ¢lenstva alebo ako ¢lenovia asociacii, zdruzenych
v RPR. Ani v jednom pripade nebolo konstatované porusenie Kédexu.

Graf €. 6 Pocet pozitivnych a negativnych nalezov v rokoch 2011 - 2025
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. Pozitivhe nalezy Negativne nalezy

AKE SPRAVILI ZADAVATELIA CHYBY?

Ustanovenia o pravdivosti v reklame (¢l.14 Kédexu) boli porusené pri piatich posudzovanych
reklamach. Z toho v dvoch pripadoch bola reklama vyhodnotend ako klamlivd z dévodu, ze
obsahovala Udaj, ktory bol sdm o sebe pravdivy, avSak vzhladom na okolnosti a suvislosti,

v akych bol pouzity mohol uviest priemerného spotrebitela do omylu (¢l. 14 ods. 2 Kédexu).

V pripade jednej reklamy Komisia rozhodla, Zze reklama obsahovala klamlivé informéacie, najméa
s ohladom na oznacenie produktu, ktoré bolo spdsobilé vyvolat mylni domnienku o tom, ze
produkt pochadza z urcitej oblasti, ¢i miesta alebo od urcitého vyrobcu (¢l. 14 ods. 4 Koédexu).
Prezentacia informacii, ktoré by mohli zavadzat spotrebitela vo vztahu k charakteristikdm
produktu a jeho ekonomickej alebo finan¢nej hodnote bola problematicka pri dvoch reklamach
(€l. 14 ods. 5 pism. a) a b) Kédexu).

Vseobecné ustanovenia o reklame boli porusené pri troch reklamach. Z toho v dvoch
pripadoch Komisia konstatovala, Zze reklama nebola pripravovana s pocitom zodpovednosti
voci spotrebitelom (¢l. 10 ods. 3 Kdédexu)’. V pripade jednej reklamy bolo konstatované,

ze reklama nebola pravdiva, slusna, ani ¢estna (¢l. 10 ods. 2 Kédexu) a navyse bola v rozpore
s dobrymi mravmi, pravidlami hospodarskej sutaze, a spdsobild privodit ujmu inému
sutazitelovi (¢l. 10 ods. 4 Kédexu).

Neopodstatnené vyuzitie ¢asti zenského tela a objektifikdcia zenskej postavy za Uc¢elom
prildkania pozornosti, bez suvisu s produktom, bola problematicka v pripade jednej reklamy,
ktori Komisia vyhodnotila ako sexisticku (¢l. 11 ods. 1 pism. e) Kédexu)®. V pripade jednej
reklamy taktiez Komisia vo vztahu k ustanoveniam o slusnosti rozhodla, Ze reklama obsahuje
dvojzmyselnu obrazovu a jazykovu symboliku, ktord prekracuje hranice vSeobecnych noriem
mravnosti a slusnosti, a voci zendm posobi ponizujico a urazlivo (¢l. 11 ods. 1 pism. a) Kédexu).®
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V zmysle Kédexu musi byt reklama jasne ako taka identifikovatelna, bez ohladu na to, aku

ma formu alebo aké komunikacné médium vyuziva; pri posudzovani sa vSak zohladni forma
reklamy, komunikacéné médium, ako aj pouzita reklamna technika (¢l. 22 ods. 1 Koédexu).
Porusenie uvedeného pravidla bolo konstatované pri piatich reklamach. Vo vsetkych pripadoch
boli predmetom posudzovania prispevky na socidlnych sietach, ktoré vznikli ako vysledok
spoluprace zadavatelov a komerénych subjektov s influencermi, pricom ani v jednom pripade
nebol tento druh reklamy oznaceny ako reklama.l®

AZ tri reklamy boli vyhodnotené ako neetické z dévodu porusenia ustanovenia, ktoré upravuje

vyuzivanie superlativov v reklame (Cl. 15 ods. 4 Kdédexu). V predmetnych pripadoch zadavatelia
vyuzili v reklame superlativne tvrdenia prevazne na zaklade subjektivnych hodnoteni

a vnimania, avsak nevedeli preukazat ich pravdivost ¢i hodnovernost, ktora sa vztahuje na cely
produkt a to aj vo vztahu ku konkurencii."

Neobjektivhe porovnanie charakteristik produktov a zneuzitie vyhody dobrého mena iného
sutazitela bolo problematické pri jednej reklame, kde Komisia konstatovala porusenie pravidiel
pre porovnavaciu reklamu (¢l. 18 Kodexu).”?

7 Pozri ndlezy: https://rpr.sk/sk/31-06-08-voltaren-forte/ ; https:/rpr.sk/sk/49-07-01-ii-alove-narodeniny,

8 Pozri ndlez: https:/rpr.sk/sk/28-06-05-28-taxi-mamba

® Pozri ndlez: https:/rpr.sk/sk/18-04-02-pre-vsetky-pozemske-radosti-mame-prvotriednych-brojtvajlerov,

0 Pozri ndlezy: https://rpr.sk/sk/36-06-13-babska-jazda-v-nitre/ ; https:/rpr.sk/sk/40-06-17-vitamin-by-state/ ;
https:/rpr.sk/sk/41-06-18-sutaz-o-krasne-vone/ ; https:/rpr.sk/sk/47-06-27-leto-s-gymglamour_sk/ ;
https:/rpr.sk/sk/48-06-28-white-party,

T Pozri ndlezy: https://rpr.sk/sk/06-02-02-zubar-s-najlepsimi-fazetami/ ; https:/rpr.sk/sk/51-07-03-zubna-klinika/ ;
https:/rpr.sk/sk/55-08-01-najkoncentrovanejsie-na-trhu

2 Pozri ndlez: https://rpr.sk/sk/54-07-06-koberce-do-auta
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https://rpr.sk/sk/55-08-01-najkoncentrovanejsie-na-trhu/
https://rpr.sk/sk/54-07-06-koberce-do-auta/

Porusenie Kédexu Komisia konstatovala aj pri reklame, ktora na svoje pdsobenie vyuzila
predstavitela verejnej moci, ¢o je v rozpore s ¢l. 20 ods. 5 Kédexu.® (Tabulka ¢. 3)

Tabulka &. 3 Dévody porusSenia Kédexu v roku 2025

POCET
REKLAM
V ROZPORE
S KODEXOM

USTANOVENIE KODEXU

2 1

Cl. 10 V3eobecne o reklame 3 2

4 1

ods. 1 pism. a) 1

Cl. 11 Slusnost reklamy ods. 1 pism. e) 1

ods. 2 2

ods. 4 1

Cl. 14 Pravdivost reklamy pism. a) 1
ods. 5

pism. e) 1

Cl. 15 Hodnota produktu ods. 4 3

Cl. 17 Ogierfiovanie a zlah&ovanie konkurentov 1

. pism. a) 1
Cl. 18 Porovnavacia reklama ods. 1

pism. e) 1

Cl. 20 Ochrana stkromia a zneuzitie autority ods. 5 1

Cl. 22 Identifikacia reklamy ods. 1 5

3.2.2.1.3 POSUDZOVANE REKLAMY PODLA
SEGMENTOV

Viac ako polovica staznosti (54%) smerovala voci reklamam, ktoré boli zamerané na reklamu
produktov, kde Komisia posudila 24 rekldm (53 % z celkového poctu posudzovanych reklam).

V ramci produktovej kategodrie reklam, ktoré propagovali oblast retailu Komisia posudzovala

5 reklam (11 %), ktorym stazovatelia vytykali prevazne nejasnu komunikaciu podmienok ponuky
a neetické uvadzanie ceny a zliav, pripadne klamlivé informacie vo vztahu ku konkurené¢nym
subjektom. V pripade jednej reklamy stazovatelovi prekazalo spracovanie reklamy a udajné
nezodpovedné zaobchadzanie so zvieratami. Vo vsSetkych pripadoch vyhodnotila Komisia
staznosti ako neopodstatnené a reklamy ako neporusujuce Kodex.

V kategodrii rekldm, ktoré propagovali potraviny, ¢i ndpoje Komisia posudzovala 4 pripady, ¢o

je 0 2 viac ako v predchadzajucom roku. V porovnani s predchadzajucimi obdobiami stupol aj
pocet posudzovanych rekldm, ktoré propagovali oblec¢enie, ¢i doplnky. V tejto kategdrii Komisia
v roku 2025 posudzovala 4 reklamy, z toho v dvoch pripadoch bolo konstatované porusenie
Koédexu.

3 Pozri ndlez: https://rpr.sk/sk/27-06-04-inovativhy-movo-park-vznikol-v-budmericiach
“ Tabulka zahfna aj pripady, kedy jedna reklama porusovala viacero ustanoveni Kédexu
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https://rpr.sk/sk/27-06-04-inovativny-movo-park-vznikol-v-budmericiach/

V kategorii reklam, ktoré propaguju alkoholické napoje, RPR vo vztahu k posudeniu ich suladu
s ustanoveniami Kédexu, nezaznamenala v porovnani s predchadzajucim rokom rozdiel. Voci
reklame na alkoholické ndpoje bola podana jedna staznost a posudzovana jedna reklama.
Reklama bola vyhodnotena ako neporusujuca Kédex. Rovnako tak nenastala zmena ani pri
kategdrii rekldm na alternativne nikotinové produkty, kde Komisia posudzovala jeden pripad.

Na reklamy, ktoré propagovali sluzby RPR obdrzala 22 staznosti (41%) a posudila 20 reklam
(45% z celkového poctu posudzovanych pripadov).

Mierny ndrast poctu posudzovanych pripadov ako aj poctu staznosti RPR zaznamenala

v kategdrii rekldm, ktoré propagovali financné sluzby, z toho v prevaznej vacsine islo o reklamy
bank. V jednom pripade bola reklama vyhodnotend ako porusujluca Kédex, s ohladom na
porusenie ustanoveni o slusnosti v reklame.

Naopak vyrazny pokles zaznamenala RPR pri pocte staznosti a posudzovanych reklam

v kategdridch telekomunikacnych sluzieb a hazardnych hier. Na reklamu operatora bola podana
jedna staznost a posudzovana jedna reklama. Rovnako tak tomu bolo aj v pripade kategodrie
reklamy na hazardné hry.

Presny pocet posudzovanych rekldam a prijatych kategodrii z hladiska segmentov je
rozpracovany v Tabulke ¢. 4.

Tabulka ¢&. 4 Pocet posudzovanych reklam v ramci jednotlivych segmentov 2025

SRS ey e
PRODUKT 24 29
Alkoholické napoje 1 1
Alternativne nikotinové produkty 1 1
Auto-moto 2 2

—_
—_

Farmaceutické produkty

Oblecenie / doplnky 4 9
Potraviny / nealko napoje 4 4
Pre domacnost 1 1
Retail 5 5
Sport 1 1
Volnopredajné lieky 1 1
Zdravie / krdsa / kozmetika 3 3
SLUZBY 20 22
Domacnost 1 1
Doprava 1 1
Finan¢né sluzby 6 8
Hazardné hry 1 1
Telekomunikaéné sluzby 1 1
Volny cas, cestovanie, zabava 5 5
Zdravie 3 g
Iné sluzby 2 2
Ostatné 1 2
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3.2.2.1.4 POSUDZOVANE REKLAMY PODLA
DRUHU MEDIA

AZ 53 % (24 rekldm) z celkového poctu posudzovanych rekldm malo podobu on-line reklamy.

Z pohladu jednotlivych on-line foriem reklamy stazovatelia namietali prevazne voci reklame na
socidlnych sietach (Facebook, Instagram, TikTok), z ktorych Komisia posudzovala

8 pripadov. Vyznamny bol aj pocet staznosti na influencer marketing. Na reklamnu komunikaciu
influencerov bolo podanych 6 staznosti, pricom v piatich pripadoch boli staznosti vyhodnotené
ako opodstatnené. Problémom bolo najma neoznacenie spoluprace a identifikacia reklamy ako
takej. V jednom pripade nebolo preukazané, ze predmetny komunikat je vysledkom komerénej
spoluprace influencera a zadavatela, resp. nebolo preukdzané, ze islo o reklamu, a preto
Komisia k uvedenému pripadu nalez nevydala.

Informacie a obsahy zverejnené na webovych strankach zadavatelov boli predmetom
posudenia v Siestich pripadoch.

V porovnani s predchadzajucim rokom bol zaznamenany mierny pokles poctu posudzovanych
rekldm umiestnenych na nosi¢och vonkajsej reklamy. V rdmci tejto kategdrie Komisia
posudzovala 9 rekldm, pricom staznosti smerovali ako voci klasickym formam vonkajsej
reklamy (billboard, citylight) tak aj voCi menej tradi¢nym formatom napr. v podobe
velkoplosnej vonkajsej reklamy, ¢i mobilnej vonkajsej reklame.

Televizna reklama predstavovala 15% z celkového poctu posudzovanych reklam
(7 posudzovanych rekldam). Voci samostatnej rozhlasovej reklame obdrzala RPR v roku 2025
jednu staznost a posudzovala jednu rozhlasovu reklamu.

Na reklamnu kampan, ktora vyuzivala viacero komunikacnych kanalov boli podané 2 staznosti.
(Tab. ¢. 5; Graf ¢. 7).

Tabulka ¢. 5 Pocet posudzovanych reklam podla druhu média v roku 2025

MEDIUM REKLAM  STAZNOSTI
On-line 24 26
a) Web stranka zadavatela 6 6
b) Reklama na socialnych s?et’ach 8 8
(Facebook, Instagram, Tik Tok)
¢) Influencer marketing 6 6
d) Reklamny ¢lanok na webe (advertorial, PR) 1 1
e) YouTube 2 4
f) Banner 1 1
TV spot 7 12
Rozhlasovy spot 1 1
Vonkajsia reklama 9 10
a) Billboard 5 6
b) Citylight 2 2
b) Iné 2 2
Printova reklama 2 2
a) Letak 1 1
b) Etiketa / obal produktu 1 1
Cross media kampan 2 2
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Graf ¢. 7 Posudzované reklamy podla druhu média v roku 2025
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3.2.2.2 PRIJATE STAZNOSTI A POSUDZOVANE
REKLAMY PODLA PROTOKOLU

- 32 STAZNOSTI ) )
- 30 POSUDZOVANYCH KOMUNIKATOV (REKLAM)'™s

V suvislosti s ndmietkami ohladom porusenia pravidiel Protokolu zaevidovala RPR v roku 2025
32 staznosti, ktoré namietali voci Sireniu medialnej komer&nej komunikacie v rdmci 30-tich
komunikatov . Z toho 72 % (23) staznosti bolo RPR, z titulu vecnej prislusnosti, preposlanych
Radou pre medialne sluzby. 9 staznosti (28 %) voci sireniu medidlnej komercnej komunikacie
bolo RPR doruc¢enych priamo, prostrednictvom formuldra RPR (Graf ¢. 8).

Graf ¢. 8 Zdroj staznosti na porusenie Protokolu dorucenych RPR v roku 2025

B staznosti postupené Radou
pre medidlne sluzby

w staznosti doruc¢ené RPR priamo

23;72%

s Statistika zahffa staznosti prijaté a zaevidované od 1. 1. 2025 - 31. 12. 2025, posudené do 22.1. 2026
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Voci Sireniu medidlnej komercnej komunikacie v televiznom vysielani Senaty posudili

29 komunikatov, na ktoré bolo podanych 31 staznosti. Voci Sireniu medidlnej komercnej
komunikacie v rozhlasovom vysielani obdrzala RPR v roku 2025 jednu staznost a posudzovala
jeden komunikat (Graf €. 9).

Graf ¢. 9 Pocet posudzovanych komunikatov vo vztahu k Protokolu 2018 - 2025
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AZ 62 % (18) pripadov posudzovanych komunikatov sa tykalo televizneho vysielania Sireného
v rdmci programovych sluZieb vysielatela - strany Protokolu, spolo&nosti MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.ro. Sest (21%) pripadov posudzovanych komunikatov bolo $irenych v radmci televizneho
vysielania programovych sluzieb vysielatela - strany Protokolu, Slovenska televizia a rozhlas
(dalej aj ,,STVR“). 17 % (5) pripadov posudzovanych komunikatov bolo Sirenych v rdmci
programovych sluzieb vysielatela - strany Protokolu, spolo¢nosti MAC TV s.r.o (Graf ¢. 10).

Graf ¢. 10 Pocet posudzovanych pripadov vo vztahu k vysielatelom televiznych programovych
sluzieb v roku 2025

6; 21%
B MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o.

MAC TV s.r.o.

18; 62% Slovenska televizia a rozhlas
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V rdmci rozhlasového vysielania bol posudzovany jeden komunikat, Sireny na programovej
sluzbe Radia VIna, vysielatela - strany Protokolu, spolo¢nosti RADIO GROUP a.s.

AZ 93 % posudzovanych komunikatov (28) bolo Sirenych v rdmci programovych sluzieb
linedrneho vysielania. Komunikaty, sirené v ramci nelinedrnych sluzieb vysielatela (AVMS
na poziadanie), boli posudzované v dvoch pripadoch (Graf ¢. 12). V oboch posudzovanych
pripadoch iSlo o programy zaradené do katalégu audiovizualnych medialnych sluzieb na
poziadanie (Archiv) vysielatela STVR.

Graf ¢. 12 Pomer posudzovanych komunikatov v ramci linedrnych a nelinedrnych sluzieb
v roku 2025

B Linearne sluzby

Nelinedrne sluzby

28; 93%

Priemerna lehota posudenia staznosti bola 28 dni, pricom az 66 % prijatych staznosti bolo
posudenych do Styroch tyzdnov od ich dorucenia. ( Graf &. 13)

Graf ¢. 13 Doba posudenia prijatych podnetov v roku 2025
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3.2.2.2.1 DOVODY PODANIA STAZNOSTI

Az 53 % (17) stazovatelov namietalo voci poruseniu pravidiel, ktoré sa tykaju obsahu reklamy

a spoloc¢enskej zodpovednosti (§6) v kontexte obsahu reklamy a ochrany maloletych (§ 7)
(Graf ¢. 14). Stazovatelia namietali prevazne voci reklamam, ktoré podla ich ndzoru porusovali
normy mravnosti alebo slusnosti, resp. takym, ktoré povazovali za neslusné (§6 ods. 5 pism.

b) Protokolu), pricom v tomto kontexte ako problematicky vnimali aj negativny dopad pred-
metnych rekldm na maloletych a ich ¢asové zaradenie do vysielania vo vztahu k maloletym
divakom. Z toho az v piatich posudzovanych komunikatoch islo o namietky voci odvysielaniu
sponzorskych odkazov, ktoré prezentovali vyzivové doplnky na podporu a skvalitnenie erekcie.
Stazovatelia poukazovali najma na skutocnost, Ze takato reklama je sice do vysielania nasadena
vo vecernych hodinach, avsak v case, kedy televiziu sleduju aj deti a maloleti. Podla ich ndzoru
odvysielanim predmetnych komunikatov vo vysielacich ¢asoch, kedy vysielanie mézu vzhliad-
nut aj maloleté osoby, mdze dojst k naruseniu ich fyzického, psychického alebo moralneho
vyvinu z dévodu vyuzitia vyrazovych prostriedkov v reklame, ktoré povazovali za neslusné ¢&i
vulgarne. Zo Setrenia senatov nevyplynulo porusenie Protokolu a staznosti boli vyhodnotené
ako neopodstatnené. Skutoc¢nost, ze v predmetnych pripadoch islo o prezentaciu produktov na
podporu erekcie, ktoré so sexualitou a intimnym spravanim nepochybne suvisia a su urcené pre
dospelych nie je dbvodom pre ¢asové obmedzenia vysielania takejto reklamy, kedze posudzo-
vané sponzorské odkazy obvykle nedosahovali taku intenzitu nevhodnosti obsahu (napr. hrubé
neoddévodnené nasilie ¢i pornografiu), ktord by ich vyluc¢ovala z vysielania bez ohladu na ¢as
vysielania.”

Obsah reklamy a spolocenska zodpovednost (§6) ako taka boli predmeton ndmietok Siestich
staznosti. V jednom pripade staznost namietala voci odvysielaniu reklamného oznamu, ktory
podla stazovatela poskodzoval zaujmy spotrebitelov a zneuzival ich déveru (§6 ods. 4 pism.
a) a b) Protokolu).’® Jeden stazovatel povazoval reklamu - rozhlasovy spot za neslusny, kedze
podla jeho nazoru, reklama obsahovala vulgarizmus, ¢o sa nepreukazalo.” Z dévodu podozre-
nia na Sirenie skrytej medidlnej komerénej komunikacie (§6 ods. 1 Protokolu) sa na RPR obratili
Styria stazovatelia. V podnetoch, ktoré RPR zaevidovala stazovatelia za skrytu reklamu pova-
zovali napriklad zobrazenie ndzvu restauracie, i vystupovanie zastupcu konkrétnej cestovnej
kancelarie v spravodajskych prispevkoch, ¢i obrazovy zaber na konkrétny liek v televiznom
programe vysielatela. Vo vsetkych pripadoch boli ndmietky stazovatelov vyhodnotené ako
neopodstatnené, kedze pri posudzovani sa nepreukazalo, ze namietané konanie by bolo usku-
to¢nené za odplatu, &i ind protihodnotu. Zaroven, aby zobrazenia, o aké iSlo v posudzovanych
pripadoch, pbdsobili propagacne, musel by ich Siritel vyuzit na propagacné ucely zdmerne, t. .
spojit ich napriklad s dalsimi informaciami o produkte, s informaciou o vyhodach, uzitkovych
vlastnostiach a pod., aby tak pdsobil na ich predaj, ¢i inak upriamit pozornost na znacku, ¢o sa
nepreukdzalo.?®

Obsah reklamy na alkoholické napoje (§9) bol predmetom namietok troch stazovatelov, pricom
stazovatelia v tomto kontexte poukazovali aj na ¢asové zaradenie takejto reklamy do vysie-
lania.?’ Vo vs$etkych pripadoch boli staznosti vyhodnotené ako neopodstatnené, pricom Se-
naty vychadzali pri posudzovani zo skuto&nosti, Ze aktudlna pravna Uprava obmedzuje zdkaz
medialnej komerénej komunikacie na liehoviny len na ¢as medzi 6. hodinou rdno a 20. hodinou
vecer, o v praxi znamena, ze reklamné spoty aj sponzorské odkazy na tvrdy alkohol mdézu
vysielatelia zaradovat do vysielania od 20. hodiny vecer do 6. hodiny rdno. Reklamu na pivo a
vino moézu vysielat pocas celého dna. Po prevereni podnetov ako aj monitoringu vysielania sa
nepreukdzalo porusenie uvedenych pravidiel.

Pravidla suvisiace s umiestnovanim produktov (§14) boli predmetom namietok dvoch stazova-
telov, ktory poukazali na to, ze programy, v ktorych boli umiestnované produkty neboli ozna-
¢ené symbolom ,,PP“, resp. divak nebol informovany o umiestneni produktov v programe. Obe
staznosti boli v danom pripade vyhodnotené ako opodstatnené, resp. ¢iastocne opodstatne-
né.??

Jedna zaevidovana staznost namietala voci zvySenej Urovni hlasitosti pri Sireni medialnej ko-
mercnej komunikacii (§ 15 ods. 7 Protokolu) a to ako vo vysielani programovej sluzby TV JOJ,
tak aj vo vysielani programovej sluzby TV Markiza. Staznost bola vyhodnotena ako neopodstat-
nend, kedZe obaja vysielatelia technickym meranim a zdznamom preukdzali, ze zvukova zlozka
reklamnych oznameni a telenakupu v ramci vysielanej programovej sluzby zodpovedala tech-
nickym poziadavkdm na hlasitost podla prislusného vykonavacieho pravneho predpisu.?®
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Jedna staznost poukazovala na ¢asové zaradenie sponzorského odkazu na hazardné hry. Sta-
zovatelovi prekazalo, ze reklama bola odvysieland v ¢ase, kedy vysielanie sleduju aj maloleti
divaci. Senat uvedenu staznost vyhodnotil ako neopodstatnenu, kedze predmetny sponzorsky
odkaz bol odvysielany v sulade s Casovym obmedzenim pre vysielanie sponzorskych odkazov,
sponzorom ktorych je osoba, ktorej hlavnou ¢innostou je prevadzkovanie hazardnych hier,
pricom v predmetnom pripade Senat prihliadal na skutoc¢nost, Ze sponzorsky odkaz bol odvy-
sielany po 20.00 hod, a teda v Case, v ktorom vysielanie tohto druhu komunikacie umoznuje aj
prislusna legislativa.?*

m Obsah reklamy a spolocenska
zodpovednost (§6) v kontexte
Obsahu reklamy a ochrany malole-
tych(§ 7)

I Obsah reklamy a spolocenska
zodpovednost (§6)

B Obsah reklamy na alkoholické na-
poje (§9) / ¢asové zaradenie

W Umiestriovanie produktov (§14)

" Rozoznatelnhost reklamy / Technic-
ké poziadavky na zvukovu zlozku
programovej sluzby (& 15)
Sponzoring (§13)

Obsah reklamy a ochrana dostoj-
nosti a zakladnych prav a slobod

(85)

Nerecipované pravidla

7 Bliz8ie pozri nalezy: https:/rpr.sk/sk/10-02-06-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-ar-
ginmax-dna-28-1-2025-vo-vysielani-tv-markiza/ ; https:/rpr.sk/sk/13-02-09-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-
doplnky-na-erekciu-clavin-arginmax-dna-10-2-2025-vo-vysielani-tv-markiza/ ; https:/rpr.sk/sk/38-06-15-sirenie-spon-
zorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginmax-dna-30-7-2025-v-televiznom-vysielani-tv-markiza/;
https://rpr.sk/sk/46-06-23-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-dna-12-8-2025-v-te-
leviznom-vysielani-tv-markiza/ ; https:/rpr.sk/sk/46-06-23-ii-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-
muzske-zdravie-cemio-red3-dna-12-8-2025-v-televiznom-vysielani-tv-joj

'8 BlizSie pozri ndlez: https://rpr.sk/sk/39-06-16-sirenie-reklamneho-oznamu-spytajte-sa-nas-ako-mat-ucet-zadarmo-v-tele-
viznom-vysielani-programovej-sluzby-tv-markiza

9 Blizsie pozri nalez: https:/rpr.sk/sk/67-10-09-odvysielanie-medialnej-komercnej-komunikacie-hornbach-vo-vysielani-ra-
dia-vina/

20 BlizSie pozri nalezy: https:/rpr.sk/sk/odvysielanie-reportaze-ostrov-rajskych-plazi-dna-02-01-2025-v-tele-
viznom-vysielani-tv-markiza/ ; https:/rpr.sk/sk/09-02-05-odvysielanie-reportaze-chystaju-sa-ich-pokuto-
vat-dna-23-1-2025-v-televiznom-vysielani-tv-markiza/ ; https:/rpr.sk/sk/63-10-05-odvysielanie-spravodaj-
skeho-prispevku-ako-posilnit-energeticku-bezpecnost-slovenska-v-archive-stvr-spravy-24/ ; https:/rpr.sk,
sk/25-06-02-odvysielanie-relacie-ruza-pre-nevestu-dna-30-05-2025-v-televiznom-vysielani-tv-markiza

21 BlizSie pozri ndlezy: https://rpr.sk/sk/66-10-08-sirenie-reklamy-becherovka-vodka-dna-11-12-2025-vo-vysielani-
tv-markiza/ ; https://rpr.sk/sk/62-10-04-odvysielanie-reklamy-so-ararat-vo-vysielani-programovej-sluzby-jednot-
ka-dna-30-11-2025/ ; https:/rpr.sk/sk/60-10-02-sirenie-reklamy-nicolaus-vodka-vo-vysielani-tv-doma

22 BlizSie pozri ndlezy: https:/rpr.sk/sk/52-07-04-odvysielanie-3-epizody-serialu-v-zovreti/ ; https:/rpr.sk
sk/68-10-10-i-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-vo-vysielani-programovej-sluzby-jednot-
ka-dna-14-12-2025/ ; https://rpr.sk/sk/68-10-10-ii-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-zaradenej-do-av-
ms-tv-archiv-do-16-12-2025,

23 Blizsie pozri nalezy: https:/rpr.sk/sk/29-06-06-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-tele-
viznom-vysielani-tv-joj/ ; https:/rpr.sk/sk/30-06-07-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-tele-
viznom-vysielani-tv-markiza,

24 BlizSie pozri nalez: https://rpr.sk/sk/14-03-01-sirenie-sponzorskych-odkazov-on-line-kasino-doublestar-vo-vysielani-tv-
markiza-a-tv-dajto-dna-17-2-2025



https://rpr.sk/sk/10-02-06-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/10-02-06-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/13-02-09-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/13-02-09-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/38-06-15-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/38-06-15-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-arginm
https://rpr.sk/sk/46-06-23-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-dna-12
https://rpr.sk/sk/46-06-23-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-erekciu-clavin-dna-12
https://rpr.sk/sk/46-06-23-ii-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-muzske-zdravie-cem
https://rpr.sk/sk/46-06-23-ii-sirenie-sponzorskych-odkazov-na-vyzivove-doplnky-na-muzske-zdravie-cem
https://rpr.sk/sk/39-06-16-sirenie-reklamneho-oznamu-spytajte-sa-nas-ako-mat-ucet-zadarmo-v-televizn
https://rpr.sk/sk/39-06-16-sirenie-reklamneho-oznamu-spytajte-sa-nas-ako-mat-ucet-zadarmo-v-televizn
https://rpr.sk/sk/67-10-09-odvysielanie-medialnej-komercnej-komunikacie-hornbach-vo-vysielani-radia-
https://rpr.sk/sk/67-10-09-odvysielanie-medialnej-komercnej-komunikacie-hornbach-vo-vysielani-radia-
https://rpr.sk/sk/odvysielanie-reportaze-ostrov-rajskych-plazi-dna-02-01-2025-v-televiznom-vysielani
https://rpr.sk/sk/odvysielanie-reportaze-ostrov-rajskych-plazi-dna-02-01-2025-v-televiznom-vysielani
https://rpr.sk/sk/09-02-05-odvysielanie-reportaze-chystaju-sa-ich-pokutovat-dna-23-1-2025-v-televizn
https://rpr.sk/sk/09-02-05-odvysielanie-reportaze-chystaju-sa-ich-pokutovat-dna-23-1-2025-v-televizn
https://rpr.sk/sk/63-10-05-odvysielanie-spravodajskeho-prispevku-ako-posilnit-energeticku-bezpecnost
https://rpr.sk/sk/63-10-05-odvysielanie-spravodajskeho-prispevku-ako-posilnit-energeticku-bezpecnost
https://rpr.sk/sk/25-06-02-odvysielanie-relacie-ruza-pre-nevestu-dna-30-05-2025-v-televiznom-vysiela
https://rpr.sk/sk/25-06-02-odvysielanie-relacie-ruza-pre-nevestu-dna-30-05-2025-v-televiznom-vysiela
https://rpr.sk/sk/66-10-08-sirenie-reklamy-becherovka-vodka-dna-11-12-2025-vo-vysielani-tv-markiza/
https://rpr.sk/sk/66-10-08-sirenie-reklamy-becherovka-vodka-dna-11-12-2025-vo-vysielani-tv-markiza/
https://rpr.sk/sk/62-10-04-odvysielanie-reklamy-so-ararat-vo-vysielani-programovej-sluzby-jednotka-d
https://rpr.sk/sk/62-10-04-odvysielanie-reklamy-so-ararat-vo-vysielani-programovej-sluzby-jednotka-d
https://rpr.sk/sk/60-10-02-sirenie-reklamy-nicolaus-vodka-vo-vysielani-tv-doma/
https://rpr.sk/sk/52-07-04-odvysielanie-3-epizody-serialu-v-zovreti/
https://rpr.sk/sk/68-10-10-i-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-vo-vysielani-progra
https://rpr.sk/sk/68-10-10-i-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-vo-vysielani-progra
https://rpr.sk/sk/68-10-10-i-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-vo-vysielani-progra
https://rpr.sk/sk/68-10-10-ii-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-zaradenej-do-avms-
https://rpr.sk/sk/68-10-10-ii-umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-zaradenej-do-avms-
https://rpr.sk/sk/29-06-06-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-televiznom-vysie
https://rpr.sk/sk/29-06-06-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-televiznom-vysie
https://rpr.sk/sk/30-06-07-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-televiznom-vysie
https://rpr.sk/sk/30-06-07-sirenie-medialnej-komercnej-komunikacie-dna-02-07-2025-v-televiznom-vysie
https://rpr.sk/sk/14-03-01-sirenie-sponzorskych-odkazov-on-line-kasino-doublestar-vo-vysielani-tv-ma
https://rpr.sk/sk/14-03-01-sirenie-sponzorskych-odkazov-on-line-kasino-doublestar-vo-vysielani-tv-ma

Z celkového poctu prijatych staznosti boli ako opodstatnené vyhodnotené 2 (6 %) staznosti.
Ako neopodstatnenych bolo vyhodnotenych 30 (94 %) staznosti (Graf ¢. 15).

Graf ¢. 15 Prehlad opodstatnenych a neopodstatnenych staznosti prijatych v roku 2025
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3.2.2.2.2 ROZHODNUTIA S'ENATOV
(ARBITRAZNE NALEZY)

V roku 2025 Senaty vydali vo vztahu k posudeniu suladu Sirenia medidlnej komercnej
komunikacie s Protokolom celkovo 30 arbitraznych nalezov (Tabulka ¢. 6).

AZ 93% (28) posudzovanych komunikatov bolo vyhodnotenych ako neporusujlcich pravidla
Sirenia medidlnej komerénej komunikacie. V dvoch pripadoch Senaty rozhodli, Ze Sirenie
medialnej komerénej komunikacie je v rozpore s Protokolom a vydali pozitivny arbitrdzny nalez
(Graf ¢.16). V oboch pripadoch isSlo o porusenie § 14, ktory upravuje pravidld pre umiestiovanie
produktov vo vysielani. V programoch nebol zobrazeny piktogram oznacujuci umiestnenie
produktov (PP), ani obrazovy text, ktory by zretelne informoval verejnost

o existencii umiestriovania produktov.? Siritelia akceptovali rozhodnutie

Senatu a prijali opatrenia na zamedzenie uvedeného konania do buducnosti.

Graf ¢. 16 Pocet pozitivhych a negativnych nalezov v rokoch 2023 - 2025
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Tabulka é. 6 Prehlad vydanych arbitréznych ndlezov senatov k Protokolu,
k staznostiam dorucenym RPR v roku 2025

PRIPAD

02 (01-02) Odvysielanie reportaze: ,,Ostrov
rajskych plazi“ (dna 02.01.2025) vo vysielani TV
Markiza

09 (02-05) Odvysielanie reportaze ,Chystaju sa
ich pokutovat” (dna 23.1.2025) vo vysielani TV
Markiza

10 (02-06) Sirenie sponzorskych odkazov na
vyzivové doplnky na erekciu (Clavin, Arginmax)
vo vysielani TV Markiza (dna 28.1.2025)

13 (02-09) Sirenie sponzorskych odkazov na
vyzivové doplnky na erekciu (Clavin, Arginmax)
vo vysielani TV Markiza (dna 10.2.2025)

14 (03-01) Sirenie sponzorskych odkazov ,on-
line kasino Doublestar” vo vysielani TV Markiza
a TV Dajto (dna 17.2.2025)

21 (05-01) Sirenie uputavky na serial , Einstein“
(dna 27.2.2025) vo vysielani TV JOJ

22 (05-02) Sirenie reklamného oznamu
"Chrante svojich domacich” vo vysielani TV
Markiza

23 (05-03) Sirenie reklamného oznamu ,,Pre vs-
etky pozemskeé radosti“ vo vysielani TV Markiza,
TV Dajto, TV Doma, TV Klasik a TV Krimi

25 (06-02) Odvysielanie relacie ,Ruza pre
nevestu“ (dna 30.05.2025) vo vysielani TV
Markiza

29 (06-06) Sirenie medialnej komerénej komu-
nikacie (dna 02.07.2025) v televiznom vysielani
TV JOJ

30 (06-07) Sirenie medialnej komerénej komu-
nikacie (dna 02.07.2025) v televiznom vysielani
TV Markiza

32 (06-09) Sirenie uputaviek na filmy ,Fakju
pan profesor” a ,Fakju princezné“ vo vysielani
TV JOJ, JOJ 24, WAU a PLUS

34 (06-11) I. Sirenie reklamného oznamu ,,Re-
cyklovanie berieme vazne" vo vysielani TV JOJ,
JOJ24, JOJ SVET, JOJ SPORT, JOJ PLUS, WAU

34 (06-11) II. Sirenie reklamného oznamu ,,Re-
cyklovanie berieme vazne" TV Markiza, Krimi,
Doma, Dajto, Klasik

SIRITEL / STRANA
PROTOKOLU

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MAC TV s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MAC TV s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MAC TV s.r.o.

MAC TV s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

ROZHODNUTIE

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

25 Blizsie pozri nalezy: https://rpr.sk/sk/52-07-04-odvysielanie-3-epizody-serialu-v-zovreti/ ; https://rpr.sk/sk/68-10-10-ii-
umiestnenie-produktu-v-relacii-pecie-cele-slovensko-zaradenej-do-avms-tv-archiv-do-16-12-2025/
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37 (06-14) Sirenie reklamného oznamu ,,ALOve
- Tradicie vo vasom style“ vo vysielani program-
ovej sluzby Jednotka

38 (06-15) Sirenie sponzorskych odkazov na
vyzivové doplnky na erekciu (Clavin, Arginmax)
vo vysielani TV Markiza (dna 30.7.2025)

39 (06-16) Sirenie reklamného oznamu ,Spyta-
jte sa nas, ako mat ucet zadarmo"” v televiznom
vysielani TV Markiza

46 (06-23) Sirenie sponzorskych odkazov na
vyzivové doplnky na erekciu (Clavin) vo vysi-
elani TV Markiza (dna 12.8.2025)

46 (06-23) II. Sirenie sponzorskych odkazov na
vyzivové doplnky na muzské zdravie (Cemio
RED3) vo vysielani TV JOJ (dna 12.8.2025)

49 (07-01) Sirenie TV spotu ,,ALOve - Naroden-
iny“ vo vysielani programovej sluzby Jednotka

52 (07-04) Odvysielanie 3. epizdédy seridlu "V
zovreti” vo vysielani TV Markiza

58 (09-02) Sirenie TV spotu "Vagisan” vo vysi-
elani TV Markiza

60 (10-02) I. Sirenie TV spotu "Vodka Nicolaus”
vo vysielani TV Doma (dna 15.11.2025)

62 (10-04) Odvysielanie reklamy (SO) "Ararat”
vo vysielani programovej sluzby Jednotka (dna
30.11.2025)

63 (10-05) Odvysielanie spravodajského prispe-
vku ,,Ako posilnit energetickl bezpecnost Slov-
enska“ v archive STVR - Spravy :24)

64 (10-06) Odvysielanie charitativnej vyzvy
,Nadacia Markiza“ (dfa 2.12.2025) vo vysielani
TV Markiza

66 (10-08) Sirenie reklamy "Becherovka vodka”
(dna 11.12.2025) vo vysielani TV Markiza

67 (10-09) Sirenie reklamy ,Hornbach® vo vysi-
elani Radia VIna

68 (10-10) I. Umiestnenie produktu v relacii
,Pecie celé Slovensko“ vo vysielani programovej
sluzby Jednotka (dna 14.12.2025)

68 (10-10) Il. Umiestnenie produktu v relacii
,Pecie celé Slovensko“ zaradenej do AVMS (TV
Archiv - do 16.12.2025)

STVR

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MAC TV s.r.o.

STVR

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

STVR

STVR

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

MARKIZA-SLOVAKIA,
spol. s.r.o.

RADIO GROUP a.s.

STVR

STVR

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnend

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Neporusuje /
Staznost je neo-
podstatnena

Porusuje /
Staznost je
opodstatnena
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3.2.2.2.3 MONITORING

Mechanizmus monitorovania dodrziavania Kédexu, ako jednu z foriem proaktivneho pristupu
presadzovania, hodnotenia a kontroly dodrziavania etickych pravidiel v reklame zabezpecuje
Rada o. i. prostrednictvom vykonného riaditela v podobe nepravidelného planovaného
monitoringu.

Vykonny riaditel je v zmysle ¢lanku XVIII. Stanov Rady pre reklamu opravneny realizovat
monitoring reklamy. Podla ¢l. 6 Kédexu ,,Za staznost podanu Rade sa povazuje aj podnet
vykonného riaditela Rady na zdklade monitoringu vykondvaného v sulade so stanovami Rady,
ako aj staznost postupenad Rade orgdnom verejnej moci“. Vykonny riaditel realizuje monitoring
z vlastného podnetu, na podnet Prezidia alebo z podnetu Arbitraznej komisie.

Obvykle je takto pldnovany monitoring viazany na aktualnu spoloc¢ensku situaciu, zohladnuje
dianie v oblasti marketingovej komunikacie a uskutoc¢nuje sa aj v suvislosti s Castymi
staznostami, pripadne podozreniami na opakované porusenie Kédexu v ramci vybraného
segmentu reklamy, ¢i mediatypu. Ak je vysledkom uUsudok vykonného riaditela, Ze nejaka
reklama by nemusela spinat etické pravidla Kédexu, riaditel poda staznost a Komisia sa dalej
zaobera staznostou rovnako ako v inych pripadoch.

V roku 2025 vykonala RPR vo vztahu k moznému poruseniu suladu Sirenia medidlnej komercénej
komunikacie s Kédexom a Protokolom nasledovné monitoringy:

- priebezny monitoring AVMS na poziadanie vysielania TA3 (C.E.N,, s.r.0.) - www.ta3.com.
V rdmci monitoringu boli zmonitorované nasledovné obsahy: Reldcia Motoring, zverejnena
v datumoch: 18. 1. 2025; 25. 1. 2025; 1. 2. 2025; 15. 2. 2025 a relacia ,,Chutné Slovensko®,
zverejnend v datumoch: 7. 1. 2025, 4. 2. 2025, 4. 3. 2025, 8. 4. 2025, 6. 5. 2025, 3. 6. 2025,
1.7.2025, 5. 8. 2025, 11. 9. 2025, 7. 10. 2025, 4. 11. 2025. Monitoring bol primarne zamerany
na oznacenie komerénych obsahov a skrytu reklamu. Monitoring nepreukdzal podozrenie
na porusenie Kédexu, ani Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo&nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 20. 10. 2025
v ¢asovom Useku od 20:20 hod do 22:20 hod zamerany na posudenie dodrziavania § 14
(Umiestnovanie programov). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kdodexu,
ani Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo&nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 27. 10. 2025
v ¢asovom Useku od 20:20 hod do 22:20 hod zamerany na posudenie dodrziavania § 14
(Umiestnovanie programov). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kdodexu,
ani Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo&¢nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 3. 11. 2025
v ¢asovom Useku od 20:20 hod do 22:20 hod zamerany na posudenie dodrziavania § 14
(Umiestnovanie programov). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kdodexu,
ani Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo¢nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 10. 11. 2025
v ¢asovom Useku od 20:20 hod do 22:20 hod zamerany na posudenie dodrziavania § 14
(Umiestnovanie programov). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kdodexu,
ani Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo¢nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 17. 11. 2025
v ¢asovom Useku od 20:20 hod do 22:20 hod zamerany na posudenie dodrziavania § 14
(Umiestnovanie programov). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kdodexu,
ani Protokolu,
monitoring relacie ,,Peclie celé Slovensko” zaradenej do AVMS na poziadanie (AVMS
na poziadanie: TV Archiv - STVR, dna 15. 12. 2025), realizovany na zaklade staznosti.
Monitoring preukazal podozrenie na porusenie § 14 (Umiestiovanie programov)
Protokolu,
monitoring zdznamu vysielania programovej sluzby TV Markiza, vysielatela televiznej
programovej sluzby - spolo&nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. zo dna 11. 12. 2025
v ¢asovom useku od 20:10 hod do 20:40 zamerany na dodrziavanie pravidiel suvisiacich
s obsahom reklamy na alkoholické napoje (§9) a casového zaradenia reklamy na alkohol.
Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu, ani Protokolu,
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monitoring zaznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby TV Markiza,
vysielatela televiznej programovej sluzby - spolo¢nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol.

s r.0. zo dna 21. 12. 2025 v ¢asovom uUseku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne

na dodrziavanie pravidiel suvisiacich s obsahom reklamy na alkoholické napoje (§9)

a ¢casového zaradenia reklamy na alkohol a pravidiel suvisiacich s ¢asovym rozsahom
vysielania reklamnych oznamov a telenakupu (818 Protokolu). Monitoring nepreukazal
podozrenie na porusenie Kédexu, ani Protokolu,

monitoring zaznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby TV Markiza,
vysielatela televiznej programovej sluzby - spolo¢nosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol.

S r.0. zo dna 22.12. 2025 v ¢asovom useku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne

na dodrziavanie pravidiel suvisiacich s obsahom reklamy na alkoholické napoje (§9)

a ¢casového zaradenia reklamy na alkohol a pravidiel suvisiacich s ¢asovym rozsahom
vysielania reklamnych oznamov a telenakupu (8§18 Protokolu). Monitoring nepreukazal
podozrenie na porusenie Kédexu, ani Protokolu,

monitoring zdznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby TV JOJ, vysielatela
televiznej programovej sluzby - spolocnosti MAC TV s.r.o. zo dna 21. 12. 2025 v ¢asovom
useku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne na dodrziavanie pravidiel suvisiacich

s obsahom reklamy na alkoholické napoje (§9) a ¢asového zaradenia reklamy na alkohol
a pravidiel suvisiacich s Casovym rozsahom vysielania reklamnych oznamov a telenakupu
(818 Protokolu). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu, ani Protokolu,
monitoring zdznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby TV JOJ, vysielatela
televiznej programovej sluzby spolo¢nosti MAC TV s.r.0. zo dna 22. 12. 2025 v ¢asovom
useku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne na dodrziavanie pravidiel suvisiacich

s obsahom reklamy na alkoholické napoje (§9) a ¢asového zaradenia reklamy na alkohol
a pravidiel suvisiacich s Casovym rozsahom vysielania reklamnych oznamov a telenakupu
(818 Protokolu). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu, ani Protokolu,
monitoring zdznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby Jednotka, vysielatela
televiznej programovej sluzby - Slovenska televizia a rozhlas zo dna 21. 12. 2025

v ¢asovom useku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne na dodrziavanie pravidiel
suvisiacich s obsahom reklamy na alkoholické ndpoje (§9) a ¢asového zaradenia reklamy
na alkohol, pravidiel pre rozoznatelhost reklamy (& 15) a pravidiel prerusovania programov
vo vysielani (817 Protokolu). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu, ani
Protokolu,

monitoring zdznamu 24 - hodinového vysielania programovej sluzby Jednotka, vysielatela
televiznej programovej sluzby - Slovenska televizia a rozhlas zo dna 22.12. 2025 v
¢asovom useku od 00:00 hod do 24:00 zamerany primarne na dodrziavanie pravidiel
suvisiacich s obsahom reklamy na alkoholické ndpoje (§9) a ¢asového zaradenia reklamy
na alkohol, pravidiel pre rozoznatelhost reklamy (& 15) a pravidiel prerusovania programov
vo vysielani (§17 Protokolu),

monitoring zaznamu 24 - hodinového rozhlasového vysielania programovej sluzby Radia
Expres, vysielatela rozhlasovej programovej sluzby - spolo¢nosti BAUER MEDIA Slovakia,
k. s. zo dna 22.12. 2025 zamerany primarne na ¢asovy rozsah vysielania reklamnych
oznamov a telenakupu (§18 Protokolu). Monitoring nepreukdzal podozrenie na porusenie
Kdédexu, ani Protokolu,

monitoring zaznamu 24 - hodinového rozhlasového vysielania programovej sluzby Fun
radia, vysielatela rozhlasovej programovej sluzby - spolo¢nosti RADIO GROUP a.s. zo dna
22.12.2025 zamerany primarne na ¢asovy rozsah vysielania reklamnych oznamov

a telendkupu (8§18 Protokolu). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu,
ani Protokolu,

monitoring zaznamu 24 - hodinového rozhlasového vysielania programovej sluzby Radia
Regina, vysielatela rozhlasovej programovej sluzby - Slovenska televizia a rozhlas zo

dna 22.12. 2025 zamerany primarne na posudenie pravidiel preruSovania programov vo
vysielani (§ 17 Protokolu). Monitoring nepreukazal podozrenie na porusenie Kédexu, ani
Protokolu.
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3.3 VZDELAVACIA CINNOST

WORKSHOPY PRE CLENOV RPR

V septembri sa uskutocnil individualny workshop pre ¢lena RPR, spolo¢nost Plzensky Prazdroj,
urceny zamestnancom odd. marketingu, corporate affairs, PR. Workshop bol zamerany na
vysvetlenie principov etickej samoreguldcie reklamy, predstavenie Kodexu, celkového kontextu
a spodsobu jeho uplatnovania, hlavne v oblasti reklamy alkoholickych napojov. Stcastou
prezentacie bola aj ukazka konkrétnych prikladov Komisiou posudzovanych reklam.

PREDNASKY PRE STUDENTOV FM UK, KAMAKO A EU BA

Aj v roku 2025 RPR pokracovala v systematickej edukacii buducich marketérov a odbornikov
v oblasti komunikacie. V marci a novembri vykonna riaditelka predstavila principy etickej
reklamy Studentom viacerych fakult vysokych skl - Fakulty managementu Univerzity
Komenského, Filozofickej fakulty Univerzity Komenského a Obchodnej fakulty Ekonomickej
univerzity v Bratislave.

,,Byt etickym je normalne® - prednaska na Fakulte managementu UK

V spolupraci s Katedrou marketingu a obchodu sa v marci uskutoénila prednaska pre
Studentov 3. ro¢nika Fakulty managementu UK. Vykonna riaditelka Studentom vysvetlila systém
uplatiovania principu etickej samoregulacie reklamy, odprezentovala jednotlivé etické pravidla
a na aké kampane reaguju spotrebitelia citlivo. Suc¢astou prezentdcie boli ukadzky konkrétnych
posudzovanych pripadov rekldm a rozhodnuti, vratane blizSieho vysvetlenia spdsobu
rozhodovania Komisie v tychto pripadoch.

,,Etika nie je brzdou kreativity* - prednaska na KAMAKO, FiF UK

Na Katedre marketingovej komunikacie ,KAMAKQO® vystupila na pozvanie Mgr. Tatiany
Deptovej, PhD., vykonna riaditelka RPR s prednaskou ,Je etika brzdou kreativity?“. Studentom
priblizila fungovanie samoregulacie reklamy na Slovensku a vysvetlila, preco je etika klicovym
pilierom zodpovedného marketingu. Diskusia ukazala, ze studenti vnimaju férovost, reSpekt

a empatiu ako prirodzené hodnoty, ktoré by mali byt sucastou kazdej komunikacie. Ich zadujem,
otdzky a otvoreny pristup potvrdili, Zze mlada generacia vnima etiku v reklame ako priestor pre
tvorivost, nie obmedzenie.

Prednaska pre studentov KAMAKO, FiF UK, 10. 71. 2025
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»,Kde koné&i ndpad a zacdina zodpovednost® - prednaska na Obchodnej fakulte EUBA
Zastupcovia Katedry obchodného prava Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave
JUDr. Michal Hutta, PhD., a JUDr. Hana Magurova, PhD., LL.M,, iniciovali v rdmci predmetu

Pravo v marketingu prednasku RPR o kazdodennej praxi etickej samoregulacie reklamy.
Studenti sa dozvedeli ako funguje etickd samoreguldcia reklamy na Slovensku, aké su pravidla
etickej reklamy a ako predchadzat pochybeniam a tvorit reklamu, ktora je kreativna aj férova.
Prednaska zddraznila, Ze etika nie je brzdou tvorivosti, ale zakladom dévery medzi znackou

a spotrebitelom.

Prednaska pre studentov EUBA, T11. 1. 2025

PODPORA PROJEKTU ZDRUZENIA FORUM Pl S ROZUMOM

V marci vystupila vykonna riaditelka pred Studentami Fakulty masmedidlnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Prednaska sa uskutocnila v rdmci edukac¢ného
projektu zameraného na osvetu a edukaciu smerom k zodpovednej konzumacii alkoholu, ktory
organizovalo zdruzenie FORUM Pi s rozumom. V rdmci projektu $tudenti FMK UCM vytvorili
kampan o zodpovednom piti alkoholu mladych, s ktorou obstali v medzindrodnej sutazi

a oslovili aj odbornu porotu v Bruseli. Prednaska bola zamerana na prezentaciu legislativnych
a etickych obmedzeni reklamy na alkoholické napoje.

Prednaska pre studentov FMK UCM v rémci projektu zdruzenia Forum pi s rozumom, 13. 2. 2025
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VYSTUPENIE ZASTUPCOV RPR NA KONFERENCII TELEvizia 20.25

Pri prilezitosti Svetového dna televizie sa v Bratislave konala odborna konferencia TELEvizia
20.25, ktoru zorganizovala Asociacia televiznych vysielatelov Slovenska (ATVS) v spolupraci
s Radou pre medialne sluzby (RpMS). Podujatie sa venovalo aktudlnym vyzvam televizneho
sektora, prioritne postaveniu televizneho vysielania v ¢ase Sirenia hoaxov a dezinformacii,
medidlnej gramotnosti divakov &i spolo¢enskej zodpovednosti médii. O tom, preco je
samoregulacia reklamy doélezitd a ako vznikaju predpisy, v odbornej diskusii, hovoril ¢len
Komisie, Radoslav Kutas. Podpredsedni¢cka Komisie, Slavomira Salajova sa venovala téme
systému jednotného oznacovania programov.

-
Y na Obrazovkge,
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Komunikét) ktory
nev. odnosti T

Nemusi sa oznagit vhodnost’

- Ou; oznacenie je
dobrovolné. : )

Nikdy sa neoznatuje deskriptormi!!!

Viystupenie zastupcov RPR na konferencii TELEvizia 20.25, 18. 71. 2025

OK 360° (PODCAST OD MAGAZINU STRATEGIE)

V oktdbri predstavili vykonna riaditelka RPR Eva Tiko Rajc¢akova a ¢len Komisie Radoslav
Kuta$ poslanie a ciele RPR v podcaste Lucie Lezovicovej OK 360° nahrdvaného pre mesacnik
Stratégie. V diskusii nacrtli o.i. ako by mala vyzerat eticka reklama, na ¢o su spotrebitelia

v suvislosti s etikou v reklame citlivi, ako prebieha posudzovanie rekldm a ¢o robit v pripade,
ze si firma, ktora robi reklamu, nie je istd, ¢i je eticky v poriadku, alebo nie.?®

3.4 KOMUNIKACIA S VEREJNOSTOU

Pravidelnu publicitu zabezpecuje Sekretariat RPR spolupracou s viacerymi médiami

a internetovymi portalmi. Po zasadnuti Senatov a Komisie, Sekretaridt zverejnoval tlacové
spravy zo zasadnuti na svojej webovej stranke. Na web stranke Rady su dostupné uplné
znenia rozhodnuti Komisie a Senatov v podobe arbitrdaznych nalezov, informacie o podujatiach
organizovanych RPR ako aj novinky z oblasti samoregulacie reklamy.

Informacie o aktivitdch RPR suU zverejiiované aj na profiloch na socidlnych sietach RPR
(Facebook, LinkedIn).

V priebehu roka sa na RPR obratili viaceri zastupcovia médii, s poziadavkami na vyjadrenie sa
k témam ohladom etiky v reklame (napr. STVR, Markiza, News and Media Holding a.s.).

Na sekretariadt sa v priebehu roka obratili aj viaceri zadavatelia, reklamni tvorcovia, &i
zastupcovia vysielatelov so ziadostami o individualne konzultacie v oblasti dodrziavania
Kodexu, ¢i Protokolu.

RPR aktivne spolupracgje so Statnymi instituciami, Slovenskou obchodnou inSpekciou, Radou
pre medialne sluzby a Uradom pre regulaciu hazardnych hier.

26 podcast je dostupny tu: https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/96242693-etika-ako-brzda-kreativity-nezmysel-
zhoduju-sa-experti-rady-pre-reklamu
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V rdmci spoluprace s European Advertising Standards Alliance (EASA), medzindrodnej
organizacie zdruzujucej ndrodné samoregulacné organy pre reklamu z celej Eurdpy a dalsSich
regionoy, ktorej je Rada pre reklamu ¢lenom, sekretariat RPR poskytol organizacii v roku 2025
sucinnost formou:

- odpovedi na dotazniky a konzultacie o stave reklamnej legislativy a pravidiel u jednotlivych
¢lenov EASA, v oblasti ako influencer marketing, reklama tabakovych vyrobkov, regulacia
vyuzitia umelej inteligencie v reklame, greenwashing a dalsSich relevantnych tém,

- Ucastou v benchmarkingovych studiach a medzinadrodnych prieskumoch.

Tieto aktivity prispeli k lepsiemu porovnaniu narodnych praxi, k zdielaniu skusenosti
a k tvorbe spoloénych odporuc¢ani na Urovni EASA.

3.5 30 ROKOV ETICKEJ SAMOREGULACIE
REKLAMY NA SLOVENSKU

V roku 2025 si Rada pre reklamu pripomenula 30 rokov pdsobenia v oblasti samoregulacie
reklamy na Slovensku. Tri desatrocia kontinualnej ¢innosti potvrdzuju stabilitu systému etickej
regulacie, jeho vyznam pre trh aj verejnost a schopnost reagovat na vyvoj medidlneho

a reklamného prostredia. Za obdobie svojej existencie RPR posudila tisice rekldm, rozhodla
takmer 4000 staznosti, vydala viac ako 200 atestov a prijala viac ako 15 novelizacii

Koédexu. Jubileum tak nepredstavuje len symbolicky milnik, ale aj potvrdenie funkénosti
samoregulacného modelu.

RANAJKY S REKLAMOU SPECIAL: Samoregulacia funguje. Sme pri tom uz 30 rokov
Vyvrcholenim jubilejného roka bolo Specidlne odborné podujatie ,,Ranajky s reklamou - 30
rokov", ktoré sa uskutocnilo v oktébri za ucasti ¢lenov RPR, partnerov, zastupcov médii,
agentur, zadavatelov reklamy a odbornej verejnosti. Podujatie nadviazalo na dlhodoby format
Ranajok s reklamou ako platformy pre odbornu diskusiu o etike v marketingovej komunikacii.
Jubilejné vydanie malo osobity charakter - spojilo reflexiu minulosti s pohladom do buducnosti.
Program podujatia bol zamerany na:

* vyvoj samoregulacie reklamy na Slovensku,

« aktualne etické vyzvy v digitdlnom prostredi

» otazky transparentnosti a spolo¢enskej zodpovednosti znaciek.

Sucastou programu bola panelova diskusia venovana buducnosti samoregulacie v kontexte
umelej inteligencie, personalizovanej reklamy a rastuicich ndrokov na ochranu spotrebitela.

Podujatie zaroven vytvorilo priestor na neformalne stretnutie odbornikov, ktori sa podielali

na budovani systému etickej regulacie pocas uplynulych troch desatroci.

Tri dekady strazcov etiky v reklame

Rada pre reklamu vznikla v roku 1995 ako reakcia na dynamicky sa rozvijajuci trh reklamy

po vzniku samostatnej Slovenskej republiky. Skupina odbornikov z oblasti médii, reklamy

a marketingovej komunikacie chcela prispiet k formovaniu férového, kultivovaného a
doéveryhodného reklamného prostredia. Ich cielom bolo vytvorit platformu, ktord by
prostrednictvom samoregulacie udrziavala vysoké etické Standardy v reklame. InSpiraciou boli
medzindrodné organizacie, ktoré uz v tom Case fungovali v eurdpskych krajinach.

,Ked'sa v roku 1995 skupina vizionarov rozhodla zalozit Radu pre reklamu, islo o odvazny krok.
Bola to doba slobodly, ale aj chaosu. Uz vtedy vsak bola snaha dokazat, ze reklama méze mat
vilastné pravidla - vychadzajuce z resSpektu k ludom, spolocnosti aj profesii“, uviedla na podujati
Miriam Bencikova Kusnirova, prezidentka Rady pre reklamu.
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Od odvahy k zodpovednosti

Odvaha a vizia zakladatelov a osobnosti, ktoré boli na ¢ele Rady uz od jej zaciatkov, medzi
ktorych patrili napriklad Zuzana Mistrikova, ¢i Juraj Vaculik, pomohli formovat zaklady systému,
ktory funguje dodnes. Predstavuje stabilnu a reSpektovanu instituciu, ktora nielen dohliada na
dodrziavanie etickych pravidiel, ale aj aktivne prispieva k formovaniu moderného

a zodpovedného pristupu k reklame.

Na otdzku, ¢o viedlo k zalozeniu RPR reagoval jeden zo zakladatelov Juraj Vaculik nasledovne:
»Bol to prejav civilizovanosti, schopnosti dohodnut sa na pravidldach a schopnosti tie pravidla
aj dodrziavat. Samoregulacné organy uz vtedy existovali a boli reSpektované v inych krajindch,
takze sme to chceli nastavit aj u nas a podarilo sa.”
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Etika ako prirodzena sti€ast znaciek

Vyvoj reklamného trhu ukazal, Ze etika nie je prekdzkou kreativity, ale jej sucastou.

Od 90. rokov, ked prevladala , divoka sloboda“ a provokativne kampane bez hranic, presiel

trh k profesiondlnej a hodnotovo ukotvenej komunikacii. Reklama dnes ¢oraz viac reflektuje
témy spolocenskej zodpovednosti, diverzity a udrzatelnosti, pricom resSpekt a férovost sa stali
délezitymi atributmi déveryhodnych znaciek. , Eticka reklama nie je len o tom, ¢o nesmieme.
/de o tvorbu, ktora je Cestna, férova a citliva voéi spolo¢nosti a prostrediu, v ktorom pésobime,”
dodava Bencikova Kusnirova.

30 rokov samoregulacie na Slovensku

Od svojho vzniku pdsobi Rada pre reklamu ako nezavisly samoregulacny organ, ktory
rozhoduje o podnetoch verejnosti aj odbornej komunity. Jej Arbitraznu komisiu tvoria nezavisli
odbornici z rbznych oblasti a profesii, ako napr. pravo, psycholdgia, média, IT i akademickej
obce. SU garantom nezavislého a odborného posudenia hranic etiky v reklame.
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Komisia v priebehu rokov posudila takmer 4000 pripadov, ktoré sa tykali napriklad klamlivej
reklamy, nevhodného obsahu, stereotypov, ochrany maloletych ¢i zneuzivania dévery
spotrebitela. Popri rozhodovacej ¢innosti sa RPR venuje aj preventivnej etickej kontrole reklam
este pred ich uvedenim na trh. V ramci sluzby Atest uz vydala viac ako 200 stanovisk, ktoré
zadavatelom pomohli predist staznostiam a upravit kampan este pred jej spustenim do médii.
Aj tymto spdsobom Rada podporuje zodpovedny pristup a kultivaciu reklamného prostredia na
Slovensku.

Od roku 2023 je Rada pre reklamu zapisana v evidencii samoregulaénych organov

a mechanizmov a mbéze popri Rade pre mediadlne sluzby ako zédkonny regulator rozhodovat

o konani subjektov, ktoré sa podriadili samoregulacnému mechanizmu vo veciach upravenych
v Op¢nom protokole k Etickému kddexu reklamnej praxe o reklamnej praxi pri Sireni medidlnej
komercnej komunikacie.

RPR dlhodobo spolupracuje s dalSimi statnymi institiciami, profesijnymi zdruzeniami

a partnermi doma aj v zahranici, s cielom presadzovat principy cestnej, slusnej a zodpovednej
reklamy a prispievat k harmonizacii samoregula¢nych a legislativnych pravidiel v oblasti
reklamnej komunikacie. Zaroven sa venuje vychove novej generdcie marketérov, organizuje
diskusie a vzdelavacie podujatia, spolupracuje s univerzitami a eurdpskymi partnermi.

Kultivacia reklamného prostredia

Za tri desatrocia sa Rada pre reklamu stala integralnou sucastou profesionadlneho reklamného
ekosystému. Pomaha nastavovat hranice medzi kreativitou a zodpovednostou, ¢im prispieva
k dévere verejnosti v reklamu ako legitimnu a spoloc¢ensky prijatelnd formu komunikacie.

Pri prilezitosti 30. vyrocia Rade zaprialo mnoho ludi, ktori sa na jej vzniku podielali, pracovali

v nej alebo s nou Uzko spolupracovali. Byvala prezidentka, ¢lenka Prezidia a Komisie Rady

pre reklamu, Zuzana Mistrikova, vyjadrila Zelanie, aby ,,Rada nadalej mohla ukazovat ostatnym
oblastiam ekonomiky a spoloc¢nosti, ako je dblezité uvedomovat si spoloc¢ensku zodpovednost™.

,Samoreguldcia funguje. Nie preto, Ze by niekto prikdzal, ale preto, Ze odborna verejnost prijala
etiku ako svoj standard. To je najvacsi uspech nasich 30 rokov,” uzatvara prezidentka RPR.
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Nazov organizicie: ,,Rada pre reklamu*

Pravna forma: Obcianske zdruzenie, odborova organizacia
a organizacia zamestnavatelov

ICO: 31753124

Sidlo: Sustekova 3717/51, 851 04 Bratislava-Petrzalka
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Registrovy urad: MV SR
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