24 (04-03)
Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkaijsia reklama (citylight): ,,Chcemepit.sk — alkohol expres*
zadavatel'a: Chceme pit’ KE, s.r.o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Kosice, voci vonkaijsej reklame (citylight), ktord propaguje dondskovi sluzbu alkoholickych
a nealkoholickych ndpojov, zaddvatela Chceme pit' KE, s.r.o. SfaZovatel uvadza, Ze reklama je
na hlavnych miestach v centre mesta a navddza na pitie alkoholu, pricom ziskanie alkoholu je
rychle a bezproblémové.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel svoje stanovisko Rade
nedorudil.

Popis reklamy:

Na vizudle citylightu je v hornej &asti uvedeny text ,chcemepit.sk“ a ,ALKOHOL EXPRES*.
V centrdinej Casti vizudlu je dominantnym prvkom animovand hlava opice s modrou &iapkou,
ktord mda malé kridlo, doplnend na pravej dolnej strane o malé ikonky 18+, IG a FB a mensim
pismom napisany text v zneni: ,Pite s rozumom od 18 rokov!“ V spodnej casti vizudlu sa
nachddza text ,Expres dondska do 30 min“, ,Viac ako 200 druhov alka, nealka®”, mobilny
telefonicky kontakt a QR kéd, ktory po jeho naskenovani presmeruje na instagramovy profil
chcemepit.ke.

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a dékazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V predmetnom pripade sa Komisia s ndmietkami staZovatel'a nestotoznila a pri posudzovani
vychddzala primdrne so skutoénosti, Ze predmetom reklamy nie je konkrétny alkoholicky ndpoj,
&i znacka alkoholu, ale cielom reklamy je propagdcia dondskovej sluzby, prostrednictvom ktorej
si mdZe spotrebitel zakipit a nechat doruéit' o.i. aj alkohol. Reklama md& teda primdarne
informativny charakter, ked' upozorfivje na existenciu dondskovej sluzby a jej zdkladné
parametre (rychlost’ doruéenia, rozsah ponuky). Reklama neobsahuje prvky, ktoré by priamo
alebo nepriamo nabddali k nadmernej konzumdcii alkoholu alebo k nezodpovednému
sprdavaniu. Rovnako tak reklama neobsahuje prvky, i vizudlne prezentdcie, ktoré by mohli byt
atraktivne vo vztahu k ponikanej sluzbe pre maloletych, resp. také, ktoré by mohli podporit
zdujem maloletych o propagovanu sluzbu, ¢i pontkané produkty. Reklama sa na tieto osoby ani
nezameriava. Na vizudle sa nenachddza Ziadna redlna ani fiktivna osoba, ktort by bolo mozné
povazovat za malolety, ani nie je zobrazend konzumdcia alkoholickych ndpojov maloletymi
alebo inymi nevhodnymi osobami. Naopak, reklama obsahuije jasné upozornenie ,,Pite s rozumom
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od 18 rokov!” spolu s oznaéenim , 18+, ¢&m zaddvatel deklaruje orientdciu vyluéne na
plnoletych spotrebitelov.

Komisia sa osobitne zaoberala aj vyobrazenim animovaného prvku — hlavy opice vo vztahu
k maloletym. Uvedené vyobrazenie vSak nemozZno interpretovat’ ako prvok primérne zamerany
na maloletych. V danom pripade ide o graficky, animovany prvok (opica), ktory nema charakter
detskej postavy ani nevykazuje znaky, ktoré by ho robili atraktivnym primarne pre maloletych
v kontexte propagdcie alkoholu. Tento prvok sluZi skér ako identifikaény alebo marketingovy
symbol znacky.

Reklama taktieZz neobsahuje ni¢, ¢o by podporovalo nezodpovedny postoj ku konzumdcii
alkoholickych ndpojov. Reklama neobsahuje Ziadne vyobrazenie konzumdcie alkoholu ani
neprezentuje mnozstvo ¢&i frekvenciu jeho uzivania. Informdcia o ,,expresnej dondske do 30 min*
sa vztahuje na sluzbu ako takd a nie je mozné ju automaticky interpretovat’ ako podporu
nadmernej alebo nezodpovednej konzumdcie. SGcasne reklama nijakym spésobom neznevazuje
abstinenciu ani zdrZanlivost. Samotnd konzumdcia nie je vo vizudle pritomnd ani naznaéend. Z
tohto dévodu nemozno hovorit' o zobrazovani nevhodného, protiprdvneho alebo spoloéensky
neprijatelného prostredia ¢i situdcie.

Reklama tieZ neprezentuje UCinky konzumdcie alkoholu, neobsahuje vyobrazenie opitosti, ani
nenaznaduje, ze alkohol ma stimulaéné, liecivé ¢&i iné pozitivne G¢inky. Rovnako nevyjadruje sohlas
s nadmernou konzumdciou, neprezentuje alkohol ako riesenie problémov &i prostriedok Uspechu
a nepodporuje Ziadne rizikové alebo protiprdvne sprdvanie. Reklama tiez neobsahuje prvky,
ktoré by priamo alebo nepriamo nabddali k nadmernej konzumdcii alkoholu alebo k
nezodpovednému sprdvaniu. Reklama je preto siladnd so Specifickymi poZiadavkami, ktoré na
tento druh reklamy kladie Kédex, a preto ju vyhodnotila ako neporusujicu Kédex.

Komisia si vSak dovoluje upozornit na ¢&l. 28 ods. 1 Kédexu, podla ktorého reklama
alkoholickych ndpojov nesmie byt umiestnend

a) v komunikaénom médiu uréenom pre maloletych,

b) na billboarde alebo podobnom komunikaénom médiu v tesnej blizkosti skoly, detského ihriska
alebo podobného zariadenia uréeného predovietkym maloletym,

¢) v budove ani inom priestore uréenom predovietkym maloletym,

d) v rédmci verejného podujatia uréeného vyluéne maloletym.

Uvedené vyliéenie sa v kontexte €l. 27 Kédexu vzt'ahuje nielen na konkrétny alkoholicky népoj,
ale aj na reklamu obsahujicu vSeobecntd prezentdciv alkoholickych népojov, konzumdciu
alkoholického ndpoja &i ind jeho spotrebu alebo tvrdenie o alkoholickom népoiji. V pripade, ak
by predmetny vizudl bol umiestneny v rozpore s &l. 27 a ¢l. 28 Kédexu iSlo by o nové skutoénosti,
ktoré by umoznovali opdtovné posiudenie z hl'adiska dodrzania etickych pravidiel.

Zdaverom si Komisia dovol'uje upozornit zaddvatel'a aj na ustanovenie ¢&l. 28 ods. 2 Kédexu,
v zmysle ktorého, pokial sa reklama alkoholickych ndpojov realizuje formou tematickej webovej
strdnky, intfernetového portdlu alebo iného porovnatelného on-line priestoru, spotrebitel musi
byt zretelne a zrozumitel'ne upozorneny na pristupnost’ takého on-line priestoru od 18 rokov
veku; pokial je to s ohladom na povahu on-line priestoru mozné, spotrebitel musi mat’ moznost’
odmietnut’ vstup do tohto on-line priestoru, pokial to inak, najmé povahou tohto on-line priestoru,
nie je vyloéené. Vizudl posudzovanej reklamy obsahuje o.i. aj QR kéd odkazujici priamo na web
strdnku predmetnej dondskove| sluZzby, v ponuke produktov ktorej alkoholické ndépoje
a produkty s obmedzeniami (napr. elektronické cigarety) su. S ohl'adom na tito skutoénost’ preto
Komisia odporiuéa zaddvatelovi, aby prisluind webovd stranka obsahovala mechanizmus
overenia veku, ktory by jednoznaénejsie upozornioval na produkty, predaj ktorych je uréeny
osobdm starsim ako 18 rokov.
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Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
23. 4. 2026 hlasovanim rozhodla, Ze vonkaijsia reklama (citylight): ,,Chcemepit.sk — alkohol
expres‘, zadavatela: Chceme pit' KE, s.r.o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu
a staznost staZovatel'a nie je opodstatnenad.

Poucenie:

Zadavatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na €. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dia 06. 05. 2026

Mdaria Téthovda Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie



