28 (04-07)
Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

nalez:
Vonkaijsia reklama (citylight): ,,Film — Zabijo ta*
zaddavatel'a: ltafilm s. r. o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava, voéi vonkaijsej reklame, ktord propaguije film ,,Zabijo ta“, zaddavatela: Itafilm s. r. o.
Stazovatel uvddza, Ze reklama na film ,,Zabijo fa“ zobrazuje osobu, ktord drzi v ruke krvavy
néz, pricom v tej krvi so vidiet obrazy inych 'udi. StaZovatel sa domnieva, Ze tato reklama méze
vystrasit' a traumatizovat’ okolo prechddzajice deti. Podl'a ndzoru staZovatela znie samotny
ndzov filmu ako vyhrdzka, éo mdéze okrem iného pdsobit zastrasujico aj na I'vdi z Ukrajiny, ktori
boli ohrozeni vojnovym konfliktom.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadost'ou o stanovisko, naco dostala nasledovni odpoved’:
»Podrobne sme si prestudovali ustanovenia Etického kédexu a sme presvedéeni, Ze pouzitie
vizudlu plagdtu je v stlade s Etickym kédexom reklamnej praxe a neporusuje jeho ustanovenia
tykajice sa zobrazovania nésilia, slusnosti & ludskej ddstojnosti. Tymto Vds chceme informovat’
o pouZiti vizudlu plagétu k filmu ,,Zabiji Ta!*“ vo vonkaijiej reklame. Film je hororové komédia,
preto suU vizudl plagdtu aj samotny ndzov filmu Umyselne prehnané a satirické, ¢o je beiny
prostriedok komunikécie v rdmci tohto Zdnru. Symbolické prvky ako krv a me¢ sliZia na
vyjadrenie Zanrového kontextu, nie na propagdciv redlneho ndsilia. Plagdt je oficidlne
schvdleny $tddiom filmu a pouzivany pri uvedeni filmu aj v inych krajindch, bez akychkol'vek
etickych ndmietok. Vizudl bol pouzity v rdmci reklamy adresovanej na publikum hororovych
komédii a zachovdva slusnost, dobré mravy a reSpektovanie l'udskej déstojnosti, pri¢om
nepropaguije ndsilie ani neurdza verejnost.*.

Popis reklamy:

Na vizudle reklamy je na ¢ervenom pozadi zobrazend osoba so zakrvavenou tvdrou, drziaca
v ruke zakrvaveny néz, pricom na cepeli noza vidiet' tvdre piatich oséb. V hornej Casti sa
nachddzajo mend hercov. V spodnej ¢asti dominuje ndzov filmu ,,ZABIJU TAI“ s podtitulom ,,nech
to skusia“, ktory je doplneny o mend tvorcov filmu a informdciu, Ze film bude od marca dostupny
v kindch.

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a dékazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie bezdévodne vyuZivat’ motiv strachu, vytvérat pocit strachu a
prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie strachu (€l. 13 ods. 1 Kédexu). V
posudzovanom pripade je predmetom reklamy film hororového Zdanru, teda umelecky produkt,
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ktorého podstatou je prdve vyvolanie napétia a strachu ako siéast zazitku. Pouzitie tychto
motivov je preto opodstatnené a Zdnrovo primerané. Je pravdou, Ze uvedeny filmovy Zdner, a
teda ani reklama na tento druh filmového Zdnru nie s0 primdrne uréené maloletym. Této
skutoénost’ by vSak nemala vplyvat na vyliéenie predmetného filmového Zdanru z propagdcie
ako takého. Komisia preto pri posudzovani uvedenych vizudlov prihliada nielen na vztah
reklamy k produktu, ale aj celkové vyobrazenie a zvolené komunikacné médid.

Pokial ide o samotny vizudl, zobrazenie osoby s krvavym noZom na ¢ervenom pozadi, doplnené
o graficky spracované tvdare na &epeli, nevykazuje znaky realistického, naturalistického alebo
explicitne brutdlneho ndésilia. lde o estetizované, Zdnrovo typické spracovanie, ktoré
neprekraduje mieru primerand propagdcii filmového diela daného typu. Komisia zdroven
nenasla prvky, ktoré by boli samouéelne Sokujice alebo by mali za ciel vyvolat’ intenzivny strach
&i Uzkost' u Sirokej verejnosti.

K ndmietke mozného negativneho vplyvu na maloleté osoby Komisia uvddza, Ze reklama
neobsahuje explicitné, detailné ani realistické zobrazenia nésilia, ktoré by mohli byt
povazZované za nevhodné v zmysle ochrany deti a mladistvych. Miera Stylizdcie a umeleckého
zveli¢enia je zjavnd a zodpovedd beznej vizudlnej komunikdcii filmového priemyslu, najma
pokial ide o dielo hororového Zanru.

Komisia sa zaoberala aj ndzvom filmu ,,Zabijo Tal“ a jeho moznym vnimanim ako vyhrézky. V
danom kontexte ide o ndzov umeleckého diela, ktory je potrebné interpretovat ako siéast’
kreativneho konceptu a Zdnrovej hyperboly. Doplnujici podtitul ,nech to skisia“ navyse
naznaduje ironicky az odlahéeny tén. Komisia preto nepovazuje ndzov za skutoénd hrozbu ani
za komunikdciu, ktord by mohla byt rozumne interpretovand ako vyzva k ndsiliv alebo
zastrasovanie konkrétnych skupin obyvatel'stva.

K argumentu tykajicemu sa mozZnej citlivosti oséb zasiahnutych vojnovym konfliktom Komisia
uvddza, Ze hoci vnima potrebu citlivého pristupu k réznym skupindm, v tomto pripade neexistuje
priama ani nepriama vdzba reklamy na redlne konflikty, konkrétne krajiny alebo obyvatel'stvo.
Ide o fiktivny pribeh prezentovany v rdmci filmovej reklamy, bez referencii na aktudlne
geopolitické udalosti. Preto nemozno dévodne predpokladat, Ze by reklama cielene alebo
neprimerane zasahovala tdto skupinu.

Zdéroven je Komisia toho ndzoru, Ze predmetni reklamu nemozno klasifikovat' ako neetickd ani
vo vzt'ahu k vieobecnym pozZiadavkdm, ktoré Kédex kladie na reklamu, konkrétne, Ze tato ma
byt pripravovand s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom (él. 10 ods. 3 Kdédexu). Pri
posudzovani uvedeného pravidla Komisia prihliadala o.i. opdtovne aj na skutoénost, Ze
zaddvatel pouzil oficidlny filmovy vizudl, schvdleny producentom a pouzZivany aj v inych
krajindch. Vizudl neobsahuje Ziadne prvky neprimeranej brutality, ndsilia ani explicitnych scén,
ktoré by prekracovali hranice primeranosti pre vonkaisiv reklamu.

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
23. 4. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze vonkajsia reklama: ,,Film — Zabijo ta*, zadavatel'a:
Itafilm s. r. o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a staZnost’ stazovatel'a nie je
opodstatnend.

Poucenie:

Zaddvatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo
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c) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.
Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na €. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dia 06. 05. 2026

Mdaria Téthova Simédakova v.r.
predsednic¢ka Komisie



