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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

nalez:
On-line reklama (prispevok na Instagrame): ,,Dominika Cibglkové — Goral Vodka Master*
zadavatel'a: GAS Familia, s.r.o. Stard Lubovna

je v rozpore
s ustanoveniami ¢l. 14 ods. 5 pism. h) a ¢l. 33 Kédexu.

Rada ako zdruZenie etickej samoreguldcie zaevidovala viacero staznosti od fyzickych oséb,
(okres Malacky, Piestany, Bratislava, PresSov, Prievidza, Kysucké Nové Mesto, Senec a okres
nezndmy), voci on-line reklame v podobe prispevku na socidlnej sieti Instagram, ktory bol
zverejneny na soc. sief ach na profiloch ,,domicibulkova“ a ,,goralvodka* ako sGéast komunikdacie
alkoholického napoja Goral Vodka Master, zadavatela GAS Familia, s.r.o. Stara Luboviia.

Stazovatelia vo svojich podaniach oznadili predmetnd reklamu, v ktorej vystupuje Dominika
Cibulkovd, byvald profesiondlna $portovkyna s velkym poétom sledovatelov, za nezodpovedng,
nebezpednl, zavddzajicu a zdravie ohrozujicu a tym aj porusujicu pravidld, ktoré sa vzt'ahujo
na zodpovedny reklamu alkoholickych ndpojov. StaZovatelia namietajd prezentdciu
alkoholického ndpoja s pouzitim oznacenia ,fit drink”, jeho prezentdciv ako sicast’ Uspesného,
$portového, zdravého Zivotného stylu (,,workout” spojeny s pripravou alkoholického népoja)
a tieZ naznaéovanie zdravotnych benefitov (déraz na nizkokalorickost alkoholického nédpoja).
Viaceri stazovatelia namietali dostupnost’ reklamy mladistvym, pri¢om pouzitie symbolu 18+
nepovazujl za dostatoénd ochranu mladistvych v celkovom kontexte vyznenia prispevku
propagujiceho alkohol a jeho dostupnosti na socidlnej sieti. Jeden zo stazZovatelov navyse
poziadal o preverenie, ¢i bol obsah riadne a zrozumitelne oznaéeny ako reklamnd spolupraca,
ak islo o komerény obsah.

Rada sa obrdtila na zaddvatela so Ziadost'ou o stanovisko. Zaddvatel svoje stanovisko Rade
nedorudil.

Popis reklamy:
Reklama je spracovand vo forme prispevku zverejneného na socidlnej sieti Instagram v mesiaci
april. Prispevok bol publikovany na profiloch ,,domicibulkova® a ,,goralvodka®.

Prispevok obsahuje video oznaéené logom znacky GORAL VODKA MASTER a v pravom dolnom
rohu symbolom 18+. Influencerka a byvalé slovenskd profesiondlna tenistka Dominika Navara
Cibulkové sa sledujicim prihovara spoza stola/pultu, na ktorom si polozené flada vodky Goral
Vodka Master, I'ad, pohdr s dZzdsom a Sejker na mieSanie ndpojov.

Dominika Cibulkovd hovori: ,,Jdeme si urobit’ drink? Alebo ideme si urobit’ Fit drink? Ideme si
urobit’ Fit drink? Pockai...” (hlas je zrychleny, poéut smiech). ,,Kokso, dneska som mala celkom
ndroény den. Chcem si trosku vyhodit' z kopytka a chcem, aby to malo &o najmenej kalérii. Are
you ready?“ Nasleduje zdber ako md Dominika Cibulkovd v ruke Sejker a pripravuje ndpoj
(vodku s dZisom), pri¢om hovori: ,Zaéiname. Orange juice” (do Sejkra naleje pomarancovy dzus),
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»Viete o tom, Ze vodka je najviac nizkokaloricky alkohol? Proste najmenej kalérii.“ (Do Sejkra
priddva vodku Goral Vodka Master.) ,,A Goral vodka je 7 x filtrovand, 7 x destilovand.” (Zaber
na flasu vyrobku v pozadi s tvdrou Dominiky Cibulkovej.) ,Kvalita.” Do Sejkra priddva este
kocku l'adu a zaéne triast’ Sejkrom, pricom hovori: ,Damy, poviem vém len tolko, Ze uZ aj toto
samo osebe je workout. Fuu. Let's seel” (Otvéra 3ejker a nalieva pomiedany drink do pohdra.)
~Best served. Chilled." (Do népoja pridéva l'ad.) ,Na zdraviel* (Pohdr si prilozi k ustam.) Dalsi
text, ktory Dominika Cibulkovd hovori, je zrychleny, nezrozumitelny. Nasleduje detailny zdber
na tvar Dominiky Cibulkovej ako si odpija z pohdra a hovori: ,,AkoZe extrém. Také jemné, Ze
o tom ani nevies. Nebezpeéné. Dangerous. No dobre. Mdme to2 Done? Finito2* (Do ruky opé&ft
berie drink a odchddza akoby zo zdberu so slovami ,,Bye*.

Prispevok je doplneny o sprievodny text v zneni: ,,"Fit drink" po ndro&nom dni2 Obéas taky asi
vietci potrebujeme - preco nie. Mdm rada balans,pohyb, disciplinu,ale aj chvile pre seba... Aj
preto si vyberdm produkty, ktoré maju &isté zloZenie, Ziadny pridany cukor a ddvajo mi
zmysel,kedZe strdzim kalérie-takze Goral Vodka Master sem perfektne zapadd. A ked' je za
produktom proces a kontrola kazdého detaily, je to citit! 7X destilovand,7 X filtrovand. Pretoze
rovnako ako aj v Sporte,kvalita neprichddza nahodou.. A to shakovanie? To bol dne$ny workout
navy$e #GoralVodkaMaster #77*.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznosti a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré su jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zadverom:

Reklama nesmie obsahovat Ziaden Udaj ani prezentdciu, ktoré by mohli zavadzat’ spotrebitela
&i vz priamo, alebo nepriamo, najmé& vynechanim Udaju, dvojzmyselnost'ou alebo zveli¢ovanim,
okrem pripadu, ked' ide o jasn0 hyperbolizaciv v reklame. Osobitnd pozornost' sa vyZaduje pri
zobrazeni velkosti produktu s ohfadom na skutoéné rozmery, objem a hmotnost’ produktu a pri
prezentdcii alebo inom informovani o rozsahu prinosu pre vyzZivu alebo zdravie (él. 14 ods. 5
pism. h) Kédexu).

Reklama nesmie zobrazovat spotrebu alkoholickych ndpojov takym spésobom alebo za takych
okolnosti, ktoré su vieobecne povaZované za nevhodné, nerozumné alebo protipravne (él. 33
Kédexu).

Pri posudzovani Komisia prihliadala na skuto¢nost, Ze cielom reklamy je v danom pripade
propagdcia konkrétneho alkoholického ndpoja (vodky), a teda produktu, ku komunikdacii ktorého
by sa vo vSeobecnosti malo pristupovat’ s vysSou mierou zodpovednosti a s ohfadom aj na
$pecifické pravidld, ktoré na tento druh reklamy Kédex kladie. Rovnako tak, Komisia pri
posudzovani predmetnej reklamy vychddzala z jej celkového vyznenia, spdsobu spracovania,
pouzitych verbdlnych a vizudlnych prvkov, ako aj z kontextu jej Sirenia prostrednictvom socidlnej
siete, resp. vyuzitim influencer marketingu.

Vo vzt'ahu k ndmietkam ohl'adom prezentdcie produktu — alkoholického ndpoja — byvalou
vrcholovou Sportovkyriou Dominikou Cibulkovou Komisia uvddza, Ze vo vieobecnosti nepovazuje
za problematické samotné vystupovanie byvalej profesiondlnej Sportovkyne v reklame na
alkoholicky ndpoj, pricom Kédex Uéast’ verejne zndmych Sportovcov alebo byvalych Sportovcov
v reklamnej komunikdcii alkoholickych ndpojov ani nevyluéuje. Na druhej strane, v predmetnom
pripade Komisia povaZovala za rozhodujici spdsob, akym bola Sportovd identita a verejny
obraz influencerky vyuzity v celkovom vyzneni reklamy a jej obsahu. Dominika Cibulkové
nevystupuje v reklame iba ako zndma osobnost’, ale ako osoba dlhodobo spdjand so Sportovym
vykonom, disciplinou, fyzickou kondiciou a zdravym Zivotnym Stylom. Reklama pritom ftieto
asocidcie vedome aktivuje a dalej rozvija prostrednictvom pouZitych vyrazov (,fit drink®,
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»workout”), dérazu na kalérie, pohyb, balans a disciplinu, ako aj celkového vizudineho a
jazykového stylu komunikdcie.

Prave spojenie $portovej identity influencerky s prezentdciou alkoholického ndpoja ako sGéasti
»fit“ alebo kaloricky kontrolovaného Zivotného Stylu podla ndzoru Komisie v pripade
predmetnej reklamy zosilfiuje riziko, Ze spotrebitel bude alkohol vnimat ako kompatibilny so
zdravym Zivotnym Stylom alebo fyzickou kondiciou. Problematickost’ reklamy preto nespoéiva v
samotnej osobe influencerky, ale v spdsobe, akym reklama vyuZiva jej $portovi déveryhodnost
a v akom kontexte samotnd influencerka svojim vystupovanim v reklame podporuje posolstvo
prepdjajuce alkohol so zdravym Zivotnym Stylom.

Komisia povazuje za zdsadné, Ze predmetnd reklama neprezentuje alkoholicky ndpoj neutrdlne,
ako produkt uréeny na zodpovednu konzumdciv dospelymi osobami, ale cielene ho stylizuje do
pozicie produktu kompatibilného so zdravym Zivotnym Stylom, fitnes kultdrou a vedomou
starostlivostou o telo. Reklama pritom nepracuje iba s jednorazovou metaforou & odlahéenym
humorom, ale systematicky buduje asocidciu medzi alkoholom a ,fit* Zivotnym Stylom
prostrednictvom kombindcie slovnych tvrdeni, vizudlneho spracovania ako aj identity a spésobu
prezentdcie osoby vystupujicej v reklame.

Za mimoriadne problematické Komisia povazZuje samotné pouzitie oznaéenia ndpoja ako ,fit
drink”. Pojem ,fit* je v sU0Casnom spoloenskom kontexte vyrazne hodnotovo ukotveny a
nepredstavuje neutrdlny marketingovy pojem. BeZne je spdjany s fyzickym zdravim, psychickou
pohodou, Sportovou aktivitou, zdravou vyZivou a celkovo so Zivotnym Stylom smerujocim k
ochrane a zlepSovaniv zdravia. Preto ak je alkoholicky ndpoj oznaéeny ako , fit drink”, tak ako
to bolo opakovane explicitne uvedené aj v danej reklame, spotrebitel mdéze podla ndzoru
Komisie objektivne nadobudnut’ dojem, Ze ide o produkt, ktory je so zdravym Zivotnym Stylom
zluéitelny, pripadne predstavuje jeho ,,menej skodlivi” alebo ,,rozumnejsiv” sucast.

Tento dojem reklama d'alej posiliivje explicitnymi tvrdeniami o nizkej kalorickej hodnote vodky
(»vodka je najviac nizkokaloricky alkohol”, ,strdZim kalérie®), ako aj prezentéciou produktu v
kontexte fyzickej aktivity a $portu a reklama samotnd obsahuje viacero priamych odkazov na
cvic¢enie a Sport, napriklad vyroky ,,uz aj toto samo osebe je workout" alebo ,to bol dnesny
workout navyse“, pri¢om influencerka je prezentovand v $portovo ladenom vizudlnom style a
prepdja pripravu alkoholického ndpoja s terminolégiou typickou pre fitnes prostredie. Zaroven
Komisia povazZuje za podstainé, Ze uvedené prvky nemozno vnimat izolovane, ale v ich
vzdjomnej kombindcii. Prave ich kumulativne pdsobenie vytvdra u priemerného spotrebitel'a
dojem, Ze konzumdcia predmetného alkoholického ndpoja je zluditelnd so zdravym Zivotnym
$tylom, kontrolou hmotnosti, §portovou aktivitou a ,,fit" Zivotnym reZimom. Takéto posolstvo viak
nezodpovedd povahe alkoholického ndpoja ako produktu, ktory nemd zdravotné ani vyzivové
benefity a ktorého konzumdciu nie je mozné prezentovat’ ako siéast’ zdravého Zivotného stylu.

Komisia zdroven zddraziivje, Ze v predmetnom pripade nejde o zjavné reklamné zveli¢enie,
ktoré by priemerny spotrebitel bez d'alSieho rozpoznal ako hyperbolizdciu. Komunikdécia
nepdsobi absurdne ani parodicky, naopak, je prezentovand ako autentické odporiéanie
Zivotného $tylu a produktu. Priemerny spotrebitel preto nemd ddvod vnimat’ oznaéenie ,,fit drink*
ako evidentny vtip alebo reklamné zveli¢enie, a to aj napriek tomu, Ze v sprievodnom texte
prispevku bol tento vyraz uvedeny v Ovodzovkdch. Samotné pouzitie Uvodzoviek viak podla
ndzoru Komisie nepostacuje na to, aby priemerny spotrebitel vnimal predmetné oznacenie
avtomaticky ako zjavny humor, iréniv alebo jasnd hyperbolizdciu. Naopak, celkové vyznenie
reklamy predmetny koncept d’'alej podporuje a rozvija prostrednictvom opakovanych odkazov
na kalérie, ,,workout*, balans, disciplinu, pohyb a Sportovy Zivotny $tyl. Reklama preto nepdsobi
ako evidentne absurdné & humoristické zveli€enie, ale ako vedomé budovanie asocidcie medzi
alkoholom a fitnes Zivotnym $tylom a spotrebitelia tak mézu, podl'a ndzoru Komisie, objektivne
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nadobudnit mylny dojem o vlastnostiach a vhodnosti propagovaného produktu ako ,,zdravého*
a ,nizkokalorického®. V suvislosti s tvrdeniami o kalorickej hodnote ndpoja — vodky — ako
najmenej kalorického, Komisia zdroven uvadza, Ze hoci vodka ako alkohol patri vo vSeobecnosti
k alkoholom s nizSou kalorickou hodnotou v porovnani s inymi druhmi alkoholu, v reklame je
ndpoj prezentovany v kombindcii s dZisom, a teda ide o mieSany alkoholicky népoj, ktorého
vyslednd kalorickd hodnota nie je ,,najmenej kaloricka"”. Komisia pritom zastdva ndzor, ze pri
produkte, ktory je alkoholickym ndpojom, je takd informdcia navyse z hl'adiska vyZivového
prinosu produktu Uplne irelevantnd a tiez aj zavddzajica, ked'Ze nezohladruje objektivne
vyzivové a zdravotné rizikd, ktoré neguju skutoény prinos pre vyZivu a zdravie.

Komisia je preto s ohladom na vyssie uvedené toho ndzoru, Ze reklama zavadza spotrebitelov
o rozsahu prinosu pre vyzivu a zdravie (¢l. 14 ods. 5 pism. h) Kédexu) a prezentuje spotrebu
alkoholickych ndpojov takym spdsobom a za takych okolnosti, ktoré si vSeobecne povazované
za nevhodné (&l. 33 Kédexu).

Zaverom Komisia uvddza, Ze sa osobitne nezaoberala otdzkou riadneho oznaéenia reklamného
obsahu ako komerénej spoluprdce, ked'Ze pripadny silad alebo nestlad reklamy s pravidlami
oznacovania reklamného obsahu by nemal vplyv na samotné posidenie etickej pripustnosti
predmetnej komunikdcie. Aj za predpokladu, Ze by reklama bola oznacend Uplne jednoznaéne
a v sulade s pravidlami reklamnej transparentnosti, ni¢ by to nemenilo na zdvere Komisie, ze
predmetnd komunikdcia nepripustnym spdsobom prepdja alkoholicky ndpoj s konceptom
zdravého Zivotného stylu.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
11. 5. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze on-line reklama (prispevok na Instagrame):
»,Dominika Cibulkovd — Goral Vodka Master, zadavatela: GAS Familia, s.r.o. Stara
Luboviia je v rozpore s ustanoveniami &l. 14 ods. 5 pism. h) a &l. 33 Kédexu a sfaznosti
stfaZovatel'ov sU opodstatnené.

Komisia preto v sulade s él. V ods. 2 pism. a) Poriadku apeluje na zadavatel'a reklamy,
ktory sa vyzyva k zmene alebo Uprave posidenej reklamy a k zamedzeniu jej d'alSieho
Sirenia v predmetnej podobe.

Poucenie:

Zaddavatel reklamy alebo staZzovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim nélezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prévnickd osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dria 14. 05. 2026

Mdaria Téthova Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



