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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

ArbitraZny ndlez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prislusny podl'a élanku 5, druhej hlavy . éasti Etického kdédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a €l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s €l. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Thk

Vonkaijsia reklama (Citylight): tenisky Skechers — ,,Staéi len vkiznut
zadavatel'a: Skechers CEE Kft, Mad’'arsko / UNIMEDIA, s.r.o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruZenie etickej samoreguldcie zaevidovala stazZnost od fyzickej osoby, okres
Bratislava, voéi vonkaijsej reklame (citylighty), ktord komunikuje produkt — tenisky Skechers —
»Sta&i len vkiznut“ zaddavatela: UNIMEDIA, s.r.o. StaZovatel povazuje reklamu, na ktorej je
vyobrazend Zena v tope na ramienka a velkym vystrihom, v kontexte so sloganom "Staéi len
vkiznut" za sexisticky, neetickd, dvojzmyselnd, vyuZivajocu Zenské telo na propagdciu vyrobku.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel vo svojom vyjadreni
uvadza, Ze ,predmetnd reklama je sG¢astou globdlnej kampane spoloénosti Skechers, ktord bola
implementovand na viacerych medzindrodnych trhoch. Kampan vychddza z jednotného
kreativneho konceptu, ktory je désledne prispésobovany a prezentovany po celom svete s
cielom zabezpedit' konzistentny obraz znacky. V kampani vystupuje nasa globdlna
ambasddorka znacky, Sofia Vergara. Jej zapojenie je siéastou dlhodobej medzindrodnej
spoluprdce a objavuje sa v Sirokej $kdle celosvetovo distribuovanych marketingovych materidlov.
Spoloénost’ Skechers sa hlési k inkluzivnej, reSpektujicej a zodpovednej komunikdcii. Prikladédme
velky vyznam tomu, aby vietky nase marketingové aktivity boli v sGlade s prislusnymi etickymi
standardmi reklamy a boli navrhnuté tak, aby boli primerané pre réznorodé publikum. Nie je
nasim zdmerom sprostredkovat’ Ziadne posolstvo, ktoré by mohlo byt vnimané ako
diskriminaéné, urazlivé alebo nevhodné. Zaroven si uvedomujeme, Ze reklamné posolstvéd mézu
byt vnimané odlisSne v zdvislosti od kultdrneho a spoloéenského kontextu. Zdmerom tejto
kampane je vSak vyluéne komunikovat pohodlie, jednoduchost pouZivania a lifestylovy
charakter produktov Skechers v stlade s pozicionovanim znaéky."

Popis reklamy:

Vizudl je spracovany ako reklamny plagdt, ktory je diagondinou liniou rozdeleny na dve Zasti.
Farebnost' vizudlu je ladend do nude, béZovych a hnedych ténov. Na vrchu sa nachddza velké
logo SKECHERS. Dominantnym prvkom oboch ¢asti vizudlu je herecka Sofia Vergara, obleéend
v béZovom tope s tenkymi ramienkami, ktord v ruke drzi ¢ervent tenisku. Péza herecky na hornej
a spodnej &asti vizudlu sa IiEi. V pravej strednej &asti je velkym pismom headline ,,STACI LEN
VKLZNUT*. Pod nim sa nachddza meniim pismom doplnkovy text: ,,ZIADNE ZOHYBANIE. ZIADNE
DOTYKANIE SA TOPANOK. STACI LEN VKLZNUT A iST.“ Spodné& &ast vizuélu je doplnend o
logo Sketchers x Sofia a QR kéd, ktory po jeho nasnimani presmeruje vZivatel'a na web stranku
sk.skechers.com.
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Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutocnosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie obsahovat také tvrdenia, vyrazy, zvuky, ruchy alebo
zobrazenia, ktoré by porusovali vieobecné normy slusnosti a ani nesmie obsahovat prvky
znizujuce l'udskd ddstojnost’. V kontexte re$pektovania slusnosti a l'udskej ddstojnosti je potrebné
venovatl' osobitnd pozornost najmd v reklame pouzitym slovnym hrackdm, & dvojzmyslom,
predovietkym sa vyvarovat pouzitia takych slovnych hraciek alebo dvojzmyselnych vyjadreni,
ktoré pdésobia diskriminacne, urdzlivo alebo ponizujico s ohladom na svoj podtext ako aj
pouzitym zobrazeniam Zeny alebo muza v obraze alebo vo zvuku, predovsetkym sa vyvarovat
pouzitia takého zobrazenia Zeny alebo muza v obraze alebo vo zvuku, ktoré pésobi sexisticky,
diskriminaéne, urdzlivo alebo poniZujico s ohladom na celkové obrazové, zvukové alebo
zvukovo-obrazové stvdrnenie reklamy (€l. 11 ods. 1 pism. a) a b) Kédexu).

V predmetnom pripade sa Komisia s ndzorom staZovatela nestotoZnila. Cielom reklamy je

komunikdcia produktu — obuvi znacky Skechers, pricom vizudl reklomy vychddza
z medzindrodného komunikaéného a kreativneho konceptu, ktory je postaveny na prezentdcii
komunikaéného posolstva — zdkladnych charakteristik propagovaného produktu -

ambasddorkou znacky, here¢kou Sofiou Vergara.

Komisia predovsetkym prihliadala na skutoénost, Ze reklama komunikuje konkrétnu vlastnost
propagovaného produktu — jednoduché obuvanie tenisiek Skechers bez potreby zohybania sa
alebo manudlneho kontaktu s obuvou. Tato funkcionalita je explicitne komunikovand nielen
sloganom ,,Staéi len vkiznut®, ale aj doplnkovym textom ,,Ziadne zohybanie. Ziadne dotykanie
sa topdnok. Stadi len vkiznut' a ist.“, ktory jednoznagne vysvetluje vyznam hlavného reklamného
posolstva. Z pohl'adu priemerného spotrebitel'a je preto zrejmé, Ze slovo ,vkiznut* je pouZité vo
svojom beZnom a prirodzenom vyzname vo vzt'ahu k obuvi, teda ako oznacenie jednoduchého
obutia topdnok a Komisia sa nedomnieva, Ze v predmetnom pripade ide o dvojzmyselné
tvrdenie, ktoré by mohlo byt vnimané ako neslusné. Komisia je zdroven toho ndzoru, Ze celkové
vyznenie reklamy je funkéné, lifestylové a produktovo orientované. Dominantnym komunikaénym
motivom je pohodlie a jednoduchost’ pouzivania obuvi, pricom vietky textové aj obrazové prvky
tomuto posolstvu zodpovedaiji.

Vo vzt'ahu k vyobrazeniu herecky v rdmci vizudlu, Komisia uvddza, Ze herecka je oblecend v
beznom lifestylovom obleéeni primeranom médnej reklame. Top s ramienkami a vyraznej$im
vystrihom sdm osebe nepredstavuje neeticky alebo sexualizovany prvok, pokial nie je
zobrazenie prezentované vulgdrnym, explicitne sexudlnym alebo poniZujiocim spésobom. V
predmetnej reklame herecka nevystupuje v sexudine sugestivnej poéze, nie s0 zvyraziiované
intimne Casti tela spésobom typickym pre sexualizovanut reklamu a Zenské telo nie je redukované
na objekt bez stvisu s propagovanym produktom.

Komisia prihliadala aj na to, Ze ide o reklamu médnej a lifestylovej znaéky, pri ktorej je
estetizované zobrazenie l'udskej postavy, vratane celebrit a ambasddorov znacky, beznym a
legitimnym komunikaénym prostriedkom. PouZitie zndmej osobnosti (v danom pripade herecky
Sofia Vergara) ako ambasddorky znaéky je Standardnou marketingovou praxou, pri¢om
v predmetnom pripade jej zobrazenie v reklame nepdsobi degradujico ani objektivizujico.
Herecka je prezentovand autenticky, sebavedomo, ddstojne a v silade s charakterom médnej
kampane.

Komisia d'alej skonstatovala, Ze reklama neobsahuje vulgarizmy, explicitné sexudlne nardzky,
zosmiesniovanie Zien ani iné vizudlne ¢&i slovné prvky, ktoré by Zeny vykreslovali stereotypne,
poniZujico ¢i sexisticky. Reklama taktieZ nevytvdra suvislost medzi Zenskou sexualitou a
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hodnotou osoby ani nevyuziva Zenské telo spésobom, ktory by bol zjavne neprimerany vo vzt'ahu
k propagovanému produktu.

Zdaroven Komisia uvddza, Ze etické hranice v pripade zobrazenia l'udského tela v kontexte
ustanoveni o slusnosti v reklame s0 prekrocené az vtedy, ked sU0 zobrazenie ¢loveka a
prezentdcia l'udského tela v reklame pouZité samoucelne, degradujico alebo bez relevantnej
vazby na produkt. Takéto okolnosti vSak Komisia v predmetnom pripade nekonstatovala. Pouzity
slogan aj vizudlne stvdrnenie herecky si v danom kontexte prirodzenou siéastou komunikdcie
vlastnosti produktu a podla ndzoru Komisie ich nemozZno objektivne vyhodnotit' ako neslusné,
sexistické, diskrimina¢né alebo poniZujice, a preto reklama podla Komisie ani neporusuje
Kédex.

Na zdklade vysiie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, kioré sa uskutocnilo diia
21. 5. 2026, hlasovanim rozhodla, Zze vonkajsia reklama: Skechers — ,,Staci len vkiznut'*,
zadavatela: Skechers CEE Kft, Madarsko / UNIMEDIA, s.r.o. nie je v rozpore

s ustanoveniami Kédexu a stazZnost staZovatel'a nie je opodstatnena.

Poucéenie:

Zaddvatel reklamy alebo stazovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu z&dujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. G6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dia 12. 6. 2026

Mdaria Téthova Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



