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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

nalez:
On-line reklama (élanok na webovej stranke/blogu www.lepsirodic.sk): ,,Firma s detskymi

tabormi vyhlasila vojnu socidlnym sietfam*
zaddavatela: BOMBOVO, cestovna kancelaria, s.r.o.

je v rozpore
s ustanoveniami ¢l. 22 ods. 1 a ods. 2 Kédexu

Rada ako zdruZenie etickej samoreguldcie zaevidovala staZnost od fyzickej osoby, okres
Martin, voéi on-line reklame (web stranka/blog www.lepsirodic.sk, sponzorovany prispevok na
Facebooku): ,,CK Bombovo - Lepsi rodic”, zaddavatela: BOMBOVO, cestovnd kanceldriq, s.r.o.
Stazovatel vo svojom podani Ziadal o posidenie mozného nestladu reklamnej komunikécie s
pravidlami etickej reklamy, najm& v oblasti skrytej reklamy a zavddzania spotrebitela.
Stazovatel' uvddza, Ze web strdnka www.lepsirodic.sk ,je propagovand prostrednictvom
platenych rekldm na socidlnej sieti Facebook (Meta Ads), pri¢om reklamu si podl'a dostupnych
informdcii objedndva spoloénost Bombovo. Web na prvy pohlad pdsobi ako nezavisly blog
alebo poradensky portdl pre rodi¢ov. Obsah a forma komunikdcie (ndzov webu, §tyl textu,
vizudlne spracovanie) navodzuji dojem redakéného alebo odborného ¢ldnku. Pri blizsom
posudeni viak ide o strdnku, ktord obsahuje iba jeden &lanok, pricom tento ¢ldnok smeruje
vyhradne k propagdcii sluzieb spoloénosti Bombovo. Z toho vyplyva, Ze ide o komerény obsah,
ktory je prezentovany ako nezdvislé odporicanie.” Na podporu svojich tvrdeni staZovatel
uvadza, Ze:

® obsah nie je dostatoéne a zrozumitelne oznaéeny ako reklama alebo komerény obsah,

= oznacenie sa nachddza iba v spodnej Casti strdnky, je vizudlne nevyrazné a bezny pouzivatel

ho pravdepodobne nezaregistruie,
= celkové spracovanie strdnky mdZe viest' spotrebitela k mylnému presvedceniu, Ze ide o
nezdvisly blog alebo redakény obsah.

StaZovatel sa domnieva, Ze takdto forma komunikdcie mdze byt v rozpore s poZiadavkou, aby
reklama bola jasne rozpoznatel'nd ako reklama a aby nebola skrytd alebo zavddzajuca.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadost'ou o stanovisko. Zaddvatel vo svojom vyjadreni
uvdadza, Ze je cestovnou kanceldriou s viac ako 20-ro¢nou skisenostou v oblasti prdace s det'mi.
Vsetky svoje skUsenosti, postrehy a poznatky sumarizuje a vyuzZiva ich pri svojej prdci, ktoru sa
snazi zdokonalovat. Na webovej strdnke www.lepsirodic.sk, ktord zaddvatel vlastni, pldanuje
uverejiiovat’ postupne ¢&lanky, ktoré odzrkadl'ujd jeho dlhoroéné skusenosti s prdcou s det'mi.
Clanok, ktorého sa predmetnd staznost tykala, zverejnil zaddvatel ako reklamu, pricom
uvddza, Ze bol napisany nezdvisle trefou osobou a na strdnke je viditelne zndzornené, Ze ide
o marketingovy ¢&ldnok. Vzhl'adom na uvedené md zaddvatel za to, Ze nejde o Ziadne porusenie
etiky. Doplifia, e marketingové &ldanky, po anglicky advertorials, s0 uzndvané po celom svete.
SO legdilne, etické a nie je s nimi Ziadny problém, & vz v Eurépe alebo celkovo vo svete.
Zaddavatel d'alej uvadza, Ze v Elanku nezmienuje Ziadne iné konkurenéné cestovné kanceldrie,
a teda nejde o znevazovanie inych taborov. Clanok je podla jeho nézoru informativny, nduény
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a prindsa kazdému ¢Eitatel'ovi pridant hodnotu bez ohl'adu na to, & deti maju zdujem o tdbor,
alebo nie.

Popis reklamy:

Reklama v podobe prispevku na socidlnej sieti odkazuje na webovd stranku wwww.lepsirodic.sk.
V hornej éasti sa nachddza tenky informaény pds, vizudlne oddeleny od hlavného obsahu,
s textom ,PROPAGOVANY CLANOK". Nasleduje logo ,,RODICOVSKY BLOG Lepsi rodi¢* a pod
nim navigaéné menu: ,,Spravy) Rodina) CK Bombovo®. V hlavnej Casti webovej stranky sa
nachddza éldnok s vel'kostne dominantnym nadpisom ,,Firma s detskymi tdbormi vyhlasila vojnu
socidlnym siefam” a podnadpisom uvedenym mensim pismom ,Kradnd detom leto,” hovori
riaditelka Patricia Mlynekovd®. Nasleduje fotografia a meno autorky (blogerky) a datum
zverejnenia vrdatane informdcie o pocte videné Eldnku.

Samotny text €éldnku je nasledovny:

»Ked' pred rokmi prisli do nasich Zivotov telefény, nikto netusil, aky velky dopad to bude mat’
na nase deti. Nikto nepredpokladal, Ze z novej generdcie sa stanu deti, ktoré nevedia prezit
den bez telefénu. Deti, ktoré travia celé leto doma. Scrollovanim. Samé. Prekvapivo, préve
jedna slovenskd cestovnd kanceldria s detskymi tdbormi sa rozhodla postavit' proti tomuto
trendu. Vyhldsila vojnu socidlnym siet'am za to, Ze kradni detfom detstvo, budicnost’ a potencidl,
ktory v nich je.

»Pracujeme s defmi uz viac ako 26 rokov. Ale nikdy to nebolo také zlé ako dnes."

»Deti v dnesnej dobe travia viac éasu sledovanim YouTube, Instagramu alebo TikToku, ako vonku
s kamardtmi. Hovori Patricia Mlynekovd — riaditelka CK Bombovo. Ked' sa pozriete von na
ulicu, uz to nie je také ako kedysi, ked’ sa deti hrali a Santili bez prestavky. Osobne si myslim,
Ze deti tymto sprdvanim prichddzajl o rozvoj svojich talentov a oberaiju sa tak o Sancu na lepsiu
buducnost'. Kvdli digitdlnemu svetu nevedia nadviazat' skutoéné vzt'ahy s kamardatmi, nevedia sa
hrat' vonku v prirode. A ¢o je najhorsie, ani si to neuvedomuju. Ked'ze pracujem s det'mi uz roky,
vidim, ako sa tento trend zhorsuje kazdy jeden rok. Deti s smutnejsie, majo viac Uzkosti, depresii,
a nevedia komunikovat' s rovesnikmi. A navyse strdcaji sebavedomie a socidlne zruénosti, ktoré
sU kl'Géové pre ich budicnost. Kazdy rok, ktory stravia s telefénom, je rok, ktory uz nikdy
nedostany spat. Rok bez skutoénych zdzitkov. Bez skutoénych priatel'stiev. Bez momentov, na
ktoré sa pamdtd cely zivot. Chceme, aby sa deti vrdtili k starym ndvykom, kedy &as netrdvia
cez leto na teleféne alebo poéitadi, ale travia ho vonku v prirode s kamardatmi."

Nie je to vSak vina rodi¢ov
je pravda, Ze rodi¢ia nemézu s det'mi travit' tolko ¢asu ako v minulosti, nie je to ich chyba. Dnesnd
doba od rodi¢a vyZaduje viac hodin v prdci, viac povinnosti a ovela viac stresu ako kedysi.
Rodic¢ia nemaji mozZnost zabezpedit' svojim detom leto plné zdzitkov na ktoré budid spominat
do konca Zivota. Nie preto, Ze by nechceli. Ale preto, Ze jednoducho nemaju €as. A to ich boli
najviac.
Letné tabory sa tak stali jednym z mala spésobov ako dat' detfom leto plné zazitkov v
prirode a vyhrat vojnu s technolégiou.
zazitkov. Vozia deti k starym rodi¢om, ber( ich na rodinnd dovolenku, organizuji vylety cez
vikend. Ale aj ked' tieto rieSenia ¢iastoéne pomdzu, kazdé jedno dief'a si so sebou berie telefén
alebo ind formu modernej technolégie. TakZe, aj ked sa rodié¢ snazi dietfatu spravit' v lete
program a dat’ mu zdzitok, tak dief'a z toho leta skoro ni¢ nema. iiadnych novych kamardtoyv,
Ziadne dobrodruzstvo, Ziadne zazitky, ktoré by si pamdtalo. A tak sa letné tdbory stali jednym
z mdla miest, kde deti skutoéne maijo Sancu zazit' leto, na ktoré nikdy nezabudnd.

v’ Deti sa vratia domov s novymi kamardtmi, ktorych by inak nikdy nespoznali.
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Zazijo dobrodruzstvo v prirode, ktoré na Ziadnej obrazovke nendjdu.

Vybuduijo si sebavedomie, ktoré im zostane na cely Zivot.

Naudia sa byt samostatné bez toho, aby potrebovali rodi¢a pri kazdom kroku.

Naudia sa spolupracovat’ a komunikovat' s lud'mi, ktorych predtym nepoznali.

A o desat’ rokov budu stdle rozprdvat' o lete, ktoré zazili na tdbore.

A nie s0 to len prazdne slovd. Vyskumy ukazuju, ze az 92% deti uviedlo, Ze im tdbor pomohol
vybudovat sebavedomie a pozitivny vzt'ah k sebe samému. (Zdroj: American Camp Association)
A az 65% deti zaznamenalo vyrazny rast v oblasti socidlnych vztahov a zaclenenia sa do
kolektivu. (Zdroj: University of Waterloo)

AN N NN

Zazitky z tabora pretrvavajo este dlho po jeho skonéeni

Deti si zo zdzitkov z tdbora odndsaju pozitivne spomienky na detstvo poéas celého Zivota, ¢o
mad pozitivny dopad na ich budicnost. Vybudované sebavedomie a zruénosti, ktoré sa na tdbore
naudili sa im vracaji do pamati dlho po jeho skonéeni. A &o je najdélezitejsie, deti si odndsajo
priatel'stvd, ktoré trvaju d'aleko za hranice jedného tyzdna.

»Z nasich tdborov v Bombove si deti kaZdoroéne odndsaju kamardtstva ktoré trvajo cely rok. Pridu
na tdbor sami, jeden dva dni sa ofukdvaju a potom uzZ nevedia prestat rozprdvat a behat. Vela
kréat sa ndm stalo, Ze sa vytvorila takd silné partia deti, Ze sa stretdvali este dlho aj po skonéeni
tdbora. A ¢o nés tesi najviac, vidime ako deti ktoré k ndm prichddzaji hanblivé a uzavreté,
odchddzaju o tyZder neskér ako sebavedomé a otvorené.”

V redakcii sa viak pytame: ,,Oplati sa pre rodi¢ov kopit tyzdenny tabor?"

Tyzden letného tdbora stoji u va&siny cestovnych kanceldrii na Slovensku od 400€ do 500€ za
tyzden. No to nie je vZdy koneénd cenaq, ktord rodi¢ zaplati. U mnohych poskytovatelov si rodi¢
musi priplatit’ za veci, ktoré by mal tdbor obsahovat automaticky. Vylety poéas tyZdna nie so v
cene. Tricko s logom tdbora nie je v cene. Niektoré aktivity, ktoré su sGast'ou programu taktiez
nie sU v cene. Rodi€ ktory si myslel Ze zaplatil 450€ za tabor na konci zisti, Ze skutoénd suma
bola blizsie k 600€. Riaditel'ka cestovnej kanceldrie Bombovo sa rozhodla povedat’ stop tymto
nespravodlivym praktikdm a pontknut’ rodiéom tdbor za ovel'a niZsiu cenu ako by ho nasli inde.
»U nds v Bombove sa defom snazime dopriaf leto, na ktoré nikdy nezabudnd a bojujeme tak proti
technolégidm, ktoré ni¢ia detom buducnost. Nechceme, aby cena tdbora bola nieéo, éo rodic¢a
odradi od kipy tdbora pre svoje diefa. SnaZime sa aby si kazdy vedel dovolit kvalitny tyZdenny
tdbor bez toho aby museli platit 600€." Tabory CK Bombovo sU jedny z mdla, ktoré stéle stoja
priemerne len 360€ na diefa. A &o je najlepsie, této suma je kone&nd. Ziadne priplatky, Ziadne
skryté poplatky. Tricko aj vietky vylety sU v cene tdbora, ¢o robi Bombovo oproti konkurencii
¢asto aj o 160€ lacnejsim. TakZe aj ked’ tdbory na Slovensku nie su najlacnejSie, CK Bombovo
ich robi dostupnymi pre kazdého rodica. A tak sa Uspesne uz roky snazi bojovat’ proti tomu, aby
deti trdvili leto za telefénom, a pontka im skutoéné zdzZitky a nové priatel'stvd vonku v prirode.

Co nés v redakcii na CK Bombovo zaujalo najviac?

Najviac nds zaujal fakt, Ze CK Bombovo md& neuveritelni ndvratnost az 86% deti na letnych
taboroch. To znamend, Ze 8 z 10 deti sa vrati na tdbor do Bombova minimdine este raz po tom,
&o tam boli prvykrat. Ked' sa dietf'a chce na tdbor vratit, je to najlepsi dékaz toho, Ze sa tam
citilo dobre. A prave tato 86% ndvratnost’ hovori za Bombovo viac ako akdkol'vek reklama.

SPECIALNA PONUKA PRE NASICH CITATELOV (samostatny, graficky oddeleny, textovy blok
s vyraznym Zlto oranZovym pozadim)

CK Bombovo sa rozhodlo ponuknut’ vietkym citatelom ndsho éldnku zlavovy kéd v hodnote 20€
na letny tabor v roku 2026. Cim ich robi eite o nieéo lacnej$im ako konkurencia. KOD:
LT2026 Ak chcete zl'avu vyuzit, kliknite na tlacidlo niZsie, vyberte si jeden z vol'nych tdborov a
zadaijte kéd ,,LT2026" pri vyplneni registraéného formuldra. P.S. Vzhladom na vysoky dopyt
po tdboroch CK Bombovo v roku 2026 je tato zlava dostupna len pre prvych 100
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zdkaznikov. Odpordéame nevdhat' a vyuzit' ju éim skoér. Vyuzite zI'avu 20€ (interaktivne
zelené tlacidlo, ktoré po stlaéeni presmeruje na https: //www.bombovo.sk/letne-tabory)

Zo stoviek recenzii na Facebooku CK Bombovo sme vybrali tie, ktoré néas najviac oslovili
Za 26 rokov Uspesného pdsobenia dokdzala CK Bombovo nadchnit’ viac ako 50 000 deti. A
stovky rodicov sa rozhodli napisat’ recenziu po tom, ¢o sa ich dietfa vrdtilo domov spokojné.
Napriklad mamina Emma Huddkové napisala: ,,UZ druhy rok méZem Bombovo len odporucit. Prvy
rok tdbor Harry Potter, tento rok Babinec. Dcéra prisla nadsend. Nddherné prostredie, super
program, animdtori, jedlo a o je najdéleZitejsie z&Zitky a spomienky.” — Emma Huddkovd

Jej dcéra sa na tdbory CK Bombovo vrdtila dva roky za sebou. A podl'a internych informacii
mad uz tdbor zaregistrovany aj na tento rok. Skveli animdtori a prostredie jej pomohli vytvorit
spomienky na cely Zivot, a preto sa tam rada vracia kazdy jeden rok.

Andrea Dankovd napisala: ,,Tesime sa o rok znova. Tentokrdt pdjde syn k vém aj v jdli, aj v
auguste. UZ neskdsame iné tébory, ste najlepsi a uréite odporiéame kazdému. Ziadna nuda a skvely
pristup k defom." — Andrea Dankovd

Kvalitné tabory nepotrebuju konkurenciu. Spokojné deti sa na ne vracaju kazdy jeden rok.
Dcéra Alexandry Bielikovej bola na tdbore prvykrdt a jej mama napisala toto: ,,Dcéra bola prvy
raz v tdbore a vrdtila sa Uplne nadsend. Vsetko si chvdlila, ubytovanie, stravu, program,
animétorov. O rok chce ist uréite znova.”" — Alexandra Bielikovd

Pre CK Bombovo je ddlezité, aby aj deti ktoré pridu na tdbor prvykrat odchddzali spokojné. A
z odpovedi rodicov je jasné, Ze sa im to dari.

Kroky ktoré musite urobit’ aby ste dali svoje dieta na tabor

Napriek tomu, Ze kipa tdbora sa méze zdat zlozitd, CK Bombovo robi tento proces Uplne
jednoduchym. Jediné, ¢o stadi spravit' je ist na ich webstranku www.bombovo.sk a vybrat' si
jeden zo 17 tdborov ktoré maju v ponuke. Kazdy tdbor sa nesie v inej téme a je uréeny pre
rézne vekové kategérie. Ci uz je tdbor akény, nduény, umelecky, teenagersky alebo &isto
strdveny v lese v prirode, kazdy rodi¢ si ndjde ten sprdvny pre povahu svojho dietat'a. CK
Bombovo tento proces robi este jednoduchsim vd'aka ich ,,Hl'adéaéiku tdboru" na webe — rodic
jednoducho zadd vek diet'at'a, termin ktory mu vyhovuje a typ tdbora ktory hladd a okamzite
ziska zoznam tdborov ktoré presne zodpovedaju jeho pozZiadavkdm. Jediné &o staéi urobit’ po
vybrati tdbora je rezervovat' si termin, ktory vém cez leto najviac vyhovuje a vyplnit' rezervaény
formuldr. Ich tim sa uZ o vietko postard a zariadi, aby boli vietky dokumenty vybavené.

Dva tabory CK Bombovo sa podarilo vypredat vz v aprili

Tdbory sa zvyéajne vypreddvdajo v mdji. No aj tak CK Bombovo dokdzalo vypredat' uz dva z
ich najpreddvanejSich tdborov este v aprili. Aby sa deti na chatkdch a izbdch netladili, museli
vyrazne obmedzit' kapacitu tdborov. Cheu totiz aby sa kazdé dief'a citilo dobre a dostalo plnd
pozornost’ animdtorov. To len dokazuje velky zdujem rodi¢ov v dnesnej dobe dat deti na
kvalitny tdbor, ktory detfom nieco do budicnosti dd. Presne taky, aky robi CK Bombovo.

Speciélna ponuka pre nasich éitatel'ov

V rdmci ich boja proti socidlnym siefam sa CK Bombovo rozhodlo darovat vietkym nasim
Citatel'om zl'avovy kéd v hodnote 20€ na ich letné tdbory v roku 2026.

KOD: LT2026

Ak chcete dat' dietf'a na letny tdbor, my verime, Ze neexistuje lepSia moznost' ako ist' v lete na
tdbor s CK Bombovo. Nevdhaijte a zaregistrujte svoje dieta na letny tabor s kédom ,,LT2026".
Doprajte mu leto, na ktoré bude spominat’ do konca Zivota. Uistite sa, Ze to urobite ¢im skoér,
kym sa vsetky tdbory CK Bombovo nevypredaiju.

Vyuzite zlavu 20€ (interaktivne zelené tladidlo, ktoré po stlaéeni presmeruje na
https://www.bombovo.sk/letne-tabory)“
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Nasleduje ¢East’ obsahujica Komentdre s ,nefunkénym” oknom pre napisanie vlastného
komentdra a zobrazenim vybranych komentdrov.

Na konci stranky sa nachddza tenky informaény pds, vizudlne oddeleny od hlavného obsahu,
s textom ,,© 2026 Lepsi Rodié. Vietky préva vyhradené. Toto je propagovany élénok. Nie je to
spravodaijsky ¢lanok, blogovy prispevok ani nezdvisld redakénd recenzia.”

Clanok je doplneny o viaceré obrézky, zachytdvajice maloletych pri rdéznych aktivitdch
a grafické bloky, ktoré su interaktivne, pricom po ich kliknuti sa obsah presmeruje na
https: / /www.bombovo.sk/letne-tabory.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

Pri posudzovani predmetnej reklamy Komisia vychddzala z principu, Ze reklama musi byt pre
priemerného spotrebitela jasne identifikovatelnd ako reklama, a to bez ohladu na pouzitd
formu alebo komunikaéné médium (él. 22 ods. 1 Kédexu). Ak sa pre reklamu pouziva
komunikaéné médium, ktoré obsahuje spravodaijské informdcie alebo iné redakéné obsahy,
reklama musi byt odliSend takym spdsobom, aby bola ako reklama rozoznatelnd pre
priemerného spotrebitel'a; priemerny spotrebitel musi byt schopny identifikovat' ako reklamu aj
hybridné formy ako infomercial alebo advertorial (él. 22 ods. 2 Kédexu).

Komisia vzala do Uvahy, Ze predmetnd komunikdcia bola Sirend prostrednictvom
sponzorovaného prispevku na socidlnej sieti Facebook, ktory pouzivatela presmeroval na
webovy stranku www.lepsirodic.sk. Samotnd webovd strdnka bola spracovand spdsobom, ktory
vyrazne pripomina nezdvisly rodicovsky blog alebo redakény portdl. Ndzov stranky ,Lepsi
rodi¢, oznacenie ,,Rodi¢ovsky blog", struktira navigdcie, uvedenie autorky ¢&ldnku, ddtumu
publikdcie, poétu zobrazeni élanku, sekcie komentdrov, ako aj pouzitie formuldcii typu ,V
redakcii sa viak pytame® alebo ,,Co nés v redakcii na CK Bombovo zaujalo najviac?* vytvarajo
dojem redakéného alebo publicistického obsahu.

Komisia vo vSeobecnosti neupiera zaddvatelovi vyuZivat ako formu propagdcie aj reklamu
SirenU v podobe &ldnkov vytvorenych redakciou. Uvedend reklamnd technika sa vsak spravidla
vyuziva v kontexte zverejnenia takychto obsahov na redlnych, zavedenych medidlnych
portdloch, z ktorych je zrejmé, Ze portdl popri skutoénom, pravidelne publikovanom redakénom
obsahu, réznych autorov a viacerych tém, umoziuje aj komerénl spoluprdcu, napr. v podobe
vyuzitia advertoridluy, & PR alebo reklamnych ¢ldnkov. Tieto viak musia byt jasne, zrozumitelne
a transparentne ako komerénd spoluprdca oznacené a pre Ccitatela ako reklama qj
rozpoznatelné.

V tomto kontexte Komisia prihliadla aj na skutoénost, Ze predmetnd strdnka, na ktorej bol
reklamny ¢ldnok zverejneny, neobsahovala Ziadny d'alsi redakény alebo blogovy obsah a
publikovany ¢ldnok predstavoval jediny obsah webovej stranky, pricom vlastnikom predmetnej
strdnky je samotny zaddvatel reklamy. Uvedené okolnosti podla ndzoru Komisie vyznamne
oslabuju tvrdenie zaddvatelq, Ze ide o Standardny blogovy alebo obsahovy projekt, a naopak,
s ohladom na podobu, akid mala webova strdnka v éase posudzovania reklamy, mdézu viest
k zdveru, Ze stranka bola vytvorend primdrne za Géelom prezentdcie komeréného obsahu vo
forme imitujicej nezdvisly redakény priestor. Priemerny spotrebitel pritom spravidla nemd
ddvod preverovat’' vlastnicke alebo prevddzkové vztahy webovej strdnky a vychddza z jej
celkového vizudineho spracovania a obsahového zamerania.
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Komisia d'alej kontatuje, Ze hoci sa na stranke nachddzalo oznagenie ,,PROPAGOVANY
CLANOK* a v spodnej &asti stranky aj textové upozornenie, Ze ide o propagovany &lanok, tieto
oznadenia nepovazovala v kontexte celkového spracovania komunikdcie za dostatoéné na to,
aby priemerny spotrebitel bez pochybnosti identifikoval obsah ako reklamu vz pri prvom
kontakte s komunikdciou. Oznadenia boli vizudlne nevyrazné a boli potlacené celkovym
redakénym spracovanim stranky a ,&lanku”. Oznaéenie ,PROPAGOVANY CLANOK" je len v
tenkom hornom pdse, disclaimer ,,Toto je propagovany éldnok. Nie je to spravodajsky élanok,
blogovy prispevok ani nezdvisld redakénd recenzia” je umiestneny az v pdte webovej stranky,
teda az po rozsiahlom texte, ku ktorému sa pouZivatel ani nemusi dostat. Pri advertoridloch
byva standardom, Ze oznacenie musi byt spojené priamo s ¢ldnkom (nie webovou strdnkou),
jasné, zrozumitel'né a vizudlne dostatoéne vyrazné, ¢o viak v danom pripade podla ndzoru
Komisie nebolo splnené. Samotné slovné spojenie ,,propagovany éldnok* pritom neodkazuje na
povahu samotného ¢lanku (ako napriklad ,,propagaény” alebo ,propaguijici®), ale zvyraziuje
len fakt, Ze €lanok bol niekde ,,propagovany*.

Komisia zohl'adnila aj samotny obsah élanku, ktory bol vystavany v style redakéného materidly,
aviak obsahoval opakované propagaéné prvky, jednostranné pozitivne hodnotenie sluzieb
zaddvatela, vyzvy na ndkup, zlavovy kéd, ¢asovo obmedzend ponuku, priame odkazy na
rezervéciu tdborov a daldie prvky typické pre obchodni komunikdciu. Clénok zdrovefi
neobsahoval Ziadny kriticky alebo vyvazujici prvok, ktory by zodpovedal nezdvislému
redakénému obsahu. Komisia preto dospela k zdveru, Ze celkové spracovanie predmetnej
komunikdcie mohlo u priemerného spotrebitel'a vyvolat’ mylny dojem, Ze ide o nezdvisly blogovy
alebo redakény obsah, hoci v skutoénosti iSlo o reklamnd komunikdciu zaddvatel'a. Reklamny
charakter komunikdcie tak nebol podla ndzoru Komisie dostatoéne jasny a rozpoznatelny,
a preto Komisia reklamu vyhodnotila vo vztahu k ustanoveniam o identifikdcii reklamy ako
porusujicu Kédex (€l. 22 ods. 1 a ods. 2 Kédexu).

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
21. 5. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze on-line reklama (élanok na webovej stranke/blogu
www.lepsirodic.sk): ,,Firma s detskymi tabormi vyhlasila vojnu socialnym siefam*,
zadavatela BOMBOVO, cestovné kanceldria, s.r.o. je v rozpore s ustanoveniami ¢l. 22
ods. 1 a ods. 2 Kédexu a staznost stazovatel'a je opodstatnena.

Komisia preto v sulade s él. V ods. 2 pism. a) Poriadku apeluje na zadavatel'a reklamy,
ktory sa vyzyva k zmene alebo Uprave posudenej reklamy a k zamedzeniu jej d'alSieho
$irenia v predmetnej podobe.

Poucenie:

Zaddavatel reklamy alebo staZzovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziadaq,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

c) namieta sa neozndmenie konfliktu z&dujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzick( osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit na & Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, diia 12. 6. 2026

Mdaria Téthova Simédakova v.r.
predsednic¢ka Komisie



