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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

ArbitraZny ndlez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prislusny podl'a élanku 5, druhej hlavy . éasti Etického kdédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a €l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s €l. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkajsia reklama (billboardy), on-line (web stranka): "Golden life - noény klub"
zaddavatel'a: RMCI spol. s r. o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Hlohovec, voédi vonkaisej reklame (billboardy) a on-line reklame (web stranka): "Golden life -
noény klub" zadavatela: RMCI spol. s r. o. SfaZovatel uvadza, Ze reklama komunikuje ponuku
erotickych sluZieb a zobrazuje Zenu v priesvitnej spodnej bielizni, ktord je vyzyvavd svojim
pohladom, postojom, mimikou a gestikuldciou. StaZovatel namieta aj reklamu na web strdnke
zaddvatel'a, kde sa nachddzaju d'alsie fotografie erotického charakteru, ako aj vo vyhladdavacdi
Google pri vyhladdavani odkazu "noény klub golden life". Sfazovatel' povazuje reklamu za
nevhodnU, pretoZze zobrazuje nahotu, znevazuje ddstojnost’ dievéat a zZien, obsahuje
pornografické materidly dostupné maloletym a mladistvym a sG€asne ohrozuje mravny rozvoj
deti a mladeze.

Rada sa obrdatila na zaddvatela so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel vo svojom vyjadreni
uvddza, Ze vizudl billboardu spoloénost’ pouziva dlhodobo, priblizne 14 rokov. Zastdva ndzor,
Ye predmetny vizudl neporuiuje vieobecné normy slunosti. Zena na fiom vyobrazend je
v spodnej bielizni, ktord zakryva jej nahotu, pri¢om su jej dolné partie graficky upravené tak,
aby ni& nevhodné nebolo vidiet. Zaddvatel dopifia, Ze celd grafika je robend tak, aby
nevzbudzovala pohorsenie a spésob vyobrazenia Zeny na ich billboardovom vizudle je mozné
prirovnat k reklame na spodnt bielizen. Zaddvatel d'alej uvddza, Ze rovnako na ich web strdnke
sU Zeny vyobrazené v spodnej bielizni, pri€om s0 pouzZité fotografie, ktoré nezobrazuju nié¢
vulgdrne.

Popis reklamy:

Reklama md formu velkoplo$ného billboardu umiestneného v exteriéri pri ceste a propaguje
podnik s ndzvom: ,GOLDEN LIFE* s podtitulom: ,,LUXURY NIGHT CLUB“. Pozadie tvori
ornamentdlny dekor pripominaijici luxusné tapety/Ealinenie alebo interiér noéného klubu. V
Favej Casti billboardu je mensia animovand cierna silueta Zeny. Dominantnym prvkom vizudlu je
fotografia Zeny umiestnend v jeho pravej &asti. Zena je oble&end v bielej &ipkovanej spodnej
bielizni, cez ramend md prehodeny biely kus latky alebo Zupan, ktory jej skizava z ramien. M&
Stihlu postavu, tmavé vinité vlasy, vyrazné li€enie, jednou rukou sa dotyka tvdre a jej pohlad
smeruje ako keby na divdka. V spodnej asti billboardu je uvedend adresa: ,,ul. Jaskov rad 223
BRATISLAVA*

Web stranka zaddvatela https://www.goldenlife.sk/ propaguje noény klub GOLDEN LIFE
BRATISLAVA. V &asti ,,galéria”“ obsahuje fotografie zachytdvajice interiér noéného klubu
vratane zdberov Zien. Zeny maijo dlhé rozpustené vlasy, su obleené v &ipkovanej spodnej
bielizni. Zeny s0 vyobrazené odzadu v predklone, pripadne zboku sediac na posteli
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s pokréenymi kolenami alebo odzadu kré&éajoc nahor po toéitom schodisku. Zendm nie je vidiet’
do tvare.

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie obsahovat’ zobrazenia, ktoré by porusovali vieobecné normy
mravnosti a sluSnosti, a v tomto kontexte je potrebné venovat osobitny pozornost' aj pouZitému
stvdrneniu Zeny a jej tela a vyvarovat sa stvdrneniu Zeny ako sexudinej atrakcie (¢l. 11 ods. 1
pism. e/ Kédexu). Zarovefi pri posudzovani stvérnenia ludského tela v reklame je potrebné brat
do Ovahy aj skutoénost’, Ze toto by malo byt aspon v SirSom zmysle v stlade s predmetom a
cielom reklamovaného produktu, resp. sluzby, ktorym je pri danej reklame propagdcia noéného
klubu. V tomto kontexte moZno konstatovat, Ze predmetnd reklama &i vz vo forme vizudlu
vonkaijSej reklamy, alebo zobrazeni nachddzajicich sa na webovej strdnke zaddavatela, je
akceptovatelnd s ohladom na propagované sluzby, ktoré dotknuty noény klub poskytuje.

Komisia zdroven vzala do Uvahy, Ze billboard ani obsah webovej stranky nezobrazujo explicitnd
nahotu, sexudlny akt ani pornografické prvky, resp. také vyobrazenia, ktoré by bolo mozné
v kontexte propagovanych sluzieb povazZovat za neslusné.

Samotné zobrazenie modelky v rdmci vizudlu vonkajSej reklamy Komisia nepovazuje za
porusujuce Kédex. Modelka nemd odhalené intimne partie a nie je ani vyobrazend v polohe
alebo v kontexte, ktoré by zniZovali ludskd déstojnost’, boli voéi Zendm dehonestujice di
ponizujice. Reklama taktieZ neobsahuje ani iné prvky &i vyrazové prostriedky, ktoré by mohli
byt klasifikované ako nevhodné ¢i neslusné.

Uvedeny ndzor Komisia zastdva daj pri prezentdcii noéného klubu na webovej stranke
zaddvatela. Vyobrazené Zeny na webovej strdnke sU prezentované v kontexte autentického
prostredia noéného klubu. Fotografie sU sice Stylizované spdésobom zddraziiujicim ich atraktivitu
a zmyselnost, aviak ich zobrazenie neprekraéuje hranicu vieobecnych noriem slusnosti v rozsahu,
ktory by bol spésobily oddvodnit' zdver o neetickosti reklamy, najmdé v kontexte predmetu
propagdcie, ktorym si zaddvatelom poskytované sluzby. Komisia sa preto nedomnieva, zZe by
reklaoma zobrazovala Zeny vyluéne ako sexudiny objekt, resp. sexudinu atrakciu spdsobom,
ktory by zniZoval ich 'udskd déstojnost’ alebo ich degradoval, a preto dospela k zdveru, ze
reklama sice pracuje s estetikou zvodnosti a sexuality, aviak v medziach, ktoré si vzhladom na
charakter propagovaného podniku a nim poskytovanych sluzieb primerané a akceptovatelné.

Pokial' ide o ndmietku tykajicu sa moznej dostupnosti obsahu maloletym, Komisia vzala na
vedomie vyjadrenie zaddvatela o zavedeni ozndmenia o vekovom obmedzeni vstupu na
webovu stranku, ¢o povazuje v danom pripade za vhodny filter dosahu. Siéasne viak konstatuije,
Ze samotny obsah reklamy nedosahuje intenzitu pornografického alebo explicitne sexudlneho
obsahu, ktory by bolo mozné povazovat za spdsobily ohrozit mravny vyvoj deti a mlddeze.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
21. 5. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze vonkajsia reklama (billboardy) a on-line reklama
(web stranka): "Golden life - noény klub", zadavatel'a: RMCI spol. s r. o. nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu a stfazZnost sfaZovatel'a nie je opodstatnena.

Poucenie:
Zaddvatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a
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a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnickld osobu je potrebné uhradit’ na €. G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dia 12. 6. 2026

Mdaria Téthovda Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie



