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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkajsia reklama (bigboard)): "E-cigarety Blu"
zadavatel'a: Imperial Brands Slovakia a. s.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Sabinov, vo&i vonkajsej reklame (bigboard): "E-cigarety Blu" zaddvatela: Imperial Brands
Slovakia a. s. Stazovatel uvddza, Ze reklama komunikuje elektronickd cigaretu spolu so
sloganom ,,CHUT, KTORA JE FAKT WOOOOOW?". Podla stazovatela je v zmysle prisluinei
legislativy prisne zakdzand akdkol'vek forma reklamy na tabakové a sivisiace vyrobky na
vonkaiSich nosic¢och, pricom predmetnd reklama md podobu vonkaijsej reklamy — bigboarduy,
umiestneného na dialnici. Podl'a ndzoru staZovatel'a reklama agresivne Utoéi na zvedavost’ deti
uZ na prvom a druhom stupni zdkladnej skoly. Reklama pouZiva podla staZovatela infantilny
jazyk a vizudl, ktoré robia z ndvykového produktu atraktivnu hragku. Staovatel dopifia, e
reklama agresivne 0toéi na detskid zvedavost’, zdravie a vyvoj a je tak v absolitnom rozpore so
spolocenskou zodpovednost'ou.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadost'ou o stanovisko. Zaddvatel uviedol, Ze Spolocnost
umiestnila Reklamu na elektronickd cigaretu znaéky BLU (d'alej aj ako ,,Produkt”) pri dialnici.
Reklama je situovand v dialniénom koridore, ktori nie je v blizkosti $kdl, detskych ihrisk ani inych
zariadeni uréenych predovsetkym maloletym, je cielend na dospelych vodi¢ov a dalSich
dospelych U¢astnikov cestnej premdvky, a obsahuje jasné upozornenie na vysokiU ndvykovost' a
skodlivost produktu a jeho uréenie pre dospelé osoby. Zaddvatel v stanovisku podrobne
rozobral pravny rdmec a Kédex a uviedol, Ze Kédex sa vzt'ahuje na reklamu vieobecne, pricom
osobitny pozornost’ venuje produktom s osobithymi obmedzeniami — napr. tabakové vyrobky,
alkohol, hazardné hry, lieky, produkty pre deti a pod. V &l. 25 ods. 2 Etického kédexu sa uvdadza,
Ze zaddvatel a nim poverend osoba musia venovat osobitnd pozornost produktom, ktorych
reklaomu vieobecne zdvdzné prdvne predpisy vyrazne obmedzujl, najmd zbrane, dojcenské
pripravky, tabakové vyrobky, lieky a pod. Elektronické cigarety ako také so v él. 39a Etického
kédexu konceptudine podriadené rovnakému rezimu ako klasické tabakové vyrobky, a teda
Stvrtej hlave Etického kédexu. Zdroven vsak sa prdvna Uprava zdkazu reklamy sa tyka
tabakovych vyrobkov, pricom:

(i) pod definiciu tabakovych vyrobky podla § 2 ods. 1 pism. b) zdkona & 147 /2001 Z. z.
o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov (d'alej aj ako ,,zdkon o reklame®) a
teda prdvny rezim reklamy tabakovych vyrobkov elektronické cigarety ani Produkt
nespadajl a

(i) hoci je zakdzand medidlna komerénd komunikdcii podla § 77 ods. 1 zdkona ¢&.
264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych zékonov (zékon
o medidinych sluzbdch) sa rovnako tyka len cigariet, inych tabakovych vyrobkov,
elektronickych cigariet a plniacich fl'asticiek, dovolujeme si upozornit' na skutoénost, Ze



46 (05-15)

reklama na Produkt prostrednictvom billboarov, megaboardov a citylightov nie je
legislativne zakdzand ani inak prdvne regulovang,

(iii) rovnako nie je regulovand reklama Produktu prostrednictvom socidlnych sieti, d&i
outdoorovd reklama.

Kédex definuje ,tabakovy vyrobok" ako vyrobok uréeny na fajéenie, Snupanie, cmilanie alebo
Zuvanie, ak je aspon Ciastoéne vyrobeny z tabaku. V predmetnom pripade nejde o tabakovy
vyrobok, ale o elektronické e-cigarety bez tabaku. Aj ked' je legitimne uplatnit’ primerane
prisnejsi eticky standard vzhladom na ndvykovost nikotinu, nie je moZné automaticky, bez
vyslovnej pravnej ¢i kédexovej opory, stotoznit’ prdvny rezim elektronickych cigariet s rezimom
klasickych tabakovych vyrobkov. Stazovatel tvrdi: ,,Zdérazrnujem, Ze podla § 6 zdkona o reklame
je akdkolvek forma reklamy na tabakové a suvisiace vyrobky na vonkajsich nosi€och prisne
zakdzand.” Z obsahu staznosti je zrejmé, Ze staZovatel mylne vyhodnotil Produkt ako tabakovy
vyrobok, napriek skutoénosti, Ze ide o elektronick( cigaretu. Produkt podla § 2 ods. 1 pism. b)
zdkona o reklame nie je tabakovy vyrobok ani sovisiaci tabakovy vyrobok, ked'Ze nie je ani
Ciastocne vyrobeny z tabaku. Zaddvatel' v tomto kontexte poukazuje na rozhodovaciv prax
Komisie, ktord pri posudzovani komunikdcie alternativnych nikotinovych produktov rozlisuje
medzi priamou propagdciou tabakovych vyrobkov a vieobecnou ¢i znaékovou komunikdciou
alternativnych nikotinovych produktov alebo zariadeni, ktoré s tabakom suvisia iba nepriamo.

Vo vztfahu k ndmietkam stazovatela ohladom umiestnenia reklamy a cielovej skupine
maloletych (v st aZnosti je uvedené: ,,...vedomé a dlhodobé porusovanie: Tdto reklama sa na mieste
nachddza uz niekolko mesiacov. Je zrejmé, Ze zaddvatel vedome ignoruje zdkon. Tento arogantny
pristup k legislative SR vnimam ako neprijatelny.”), zaddvatel uvddza, Ze podla Kédexu je pri
produktovych kategéridch s vyssim rizikom (alkohol, hazard, tabak) obzvldst délezité, aby
reklama nebola zamerand na maloletych, ani vyuZivala priestory ¢i médid uréené predovsetkym
maloletym (napr. ¢l. 28 Kédexu pri reklame alkoholickych ndpojov — zdkaz umiestnenia v
médidch pre maloletych, pri skoldch, na detskych ihriskéch, v priestoroch uréenych maloletym a
pod.). V reklame, ktord je predmetom staznosti: (i) billboard sa nachddza pri dialnici, (ii)
dialnica nie je prostredim uréenym pre maloletych, (iii) cielovy skupinu tvoria najmd dospeli
vodidi a spolujazdci, (iv) reklama nie je v tesnej blizkosti 3koly, detského ihriska ani iného
zariadenia uréeného predovietkym maloletym a (v) v textovej Casti reklamy je explicitne
uvedené, Ze ide o produkty pre dospelych vzivatel'ov tabakovych alebo nikotinovych vyrobkov.

Umiestnenie reklamy Produktu je preto konzistentné s principom, Ze tento typ reklamy nesmie
byt cieleny na maloletych, ani umiestneny v ich typickom prostredi. Zaddvatel zdroven doddva,
ze pred akymkol'vek zverejnenim akéhokol'vek druhu reklamy vyhodnocuje umiestnenie kazdej
reklamy s odbornou starostlivostou a prehodnocuje kazdy jeden pripad umiestnenia individudlne
a s ndlezitym zretelom na reSpektovanie a dodrZiavanie vSeobecne zdvdznych prdvnych
predpisov. Zaddvatel pre ilustrdciv priloZil aj jeho rozhodnutia o neumiestneni reklamy na
vybranych miestach z minulosti. Reklama Produktu je umiestnend v dial'ni¢nom koridore, ktory nie
je prostredim uréenym pre maloletych a kde sa maloleti prirodzene nepohybuji ako samostatnd
cielovda skupina. Reklamnda plocha nie je suéastou kultirneho alebo rodinného podujatia, ani
podobného priestoru s vekovo neobmedzenym vstupom. Podla zaddvatela tak zohladnuje
poziadavku Komisie, aby reklama produktov s obmedzenim nebola volne a aktivne
prezentovand v prostredi prirodzene navstevovanom maloletymi, a naopak ju umiestiivje do
prostredia, ktoré je typické pre dospelych vodiéov a spolujazdcov. Zaddvatel teda vedome,
cielene a zdmerne nachddza reklamné plochy, na ktorych podl'a slovenskej legislativy nie je
zdkaz reklamy na elektronické cigarety a kond pritom s odbornou starostlivostou. Tvrdenie
stazovatela v tomto bode povazZuje zaddvatel za neopodstatnené a nezakladajice sa na
objektivnych skutoénostiach.

Vo vzt'ahu k obsah reklamy vzh'adom na maloletych v kontexte ndmietok uvedenych v st aznosti
(.- -na najmensie deti: Ako obé&ianku ma smrtelne véZne poburuje, Ze tento billboard agresivne
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Uto&i na zvedavost deti uZz na prvom a druhom stupni zdkladnej skoly. PouZity infantilny jazyk a
vizudl robia z ndvykového produktu atraktivnu hraéku. PovaZujem to za hyenizmus a hruby dtok na
zdravie a vyvoj deti.) zaddvatel uvddza, Ze siedma hlava Kédexu (Maloleti) obsahuje
vieobecné pravidld, napr. Ze reklama nesmie zneuzZivat prirodzent ddverdivost maloletych ani
ich nedostatok Zivotnych skisenosti, nesmie vyvoldvat dojem, Ze bez produktu st menejcenni, ani
priamo ¢i nepriamo vyzyvat maloletych, aby naliehali na rodic¢ov na kipu produktu. Zaddavatel
uvddza, Ze reklaoma Produktu nevyuZiva maloletych ako Gcinkujicich, modelov, animované
postavy ¢&i figirky pripominajice maloletych, neobsahuje prvky typicky pritahujice deti
(rozpravkové, detské motivy, hravd animdcia, postavicky a pod.), ani neobsahuje vyzvy
smerované maloletym, resp. nepodporuje ndkup produktu maloletymi. Slovo ,Woow!* nie je
poévodne slovenské slovo, ale je to prevzaté anglické citoslovce. V dnesnej slovendine sa viak
vel'mi beZne pouzZiva v hovorenom aj pisanom neformdinom jazyku, vacsina l'udi mu rozumie a
Casto sa pise aj ako ,wauv“. Z jazykového hladiska teda etymologicky nie je slovenské, ale je
sU¢ast’'ou suCasného Uzu (redlneho pouZivania jazyka). V preklade jeho synonymnom by bolo
slovo ,Fiha!* alebo slovné spojenie ,No tedal”, pricom tieto slovné spojenia sa pouzivajl na
vyjadrenie mierneho Gdivu. Slovd pouZivajo v rovnakej miere deti aj dospeli a ide o jemné,
neskodné citoslovce na vyjadrenie Udivu. Z tohoto dévodu mé zaddvatel za to, Ze nepouzil
minfantilny jazyk“, ktory pouzivaji deti. Z vyssie uvedeného podla zaddvatela vyplyva, Ze
reklama Produktu je koncipovand tak, aby nebola zamerand na maloletych a ani formou,
obsahom ¢i jazykom s nimi nepracuje. Zaddvatel md za to, Ze tym naplnil poziadavku Kédexu,
ze reklama nesmie vyuZivat’ maloletych, ani Specidlne prit'ahovat’ tito skupinu pri propagdcii
rizikovych produktov.

Zaddavatel tiez uviedol podrobné oddvodnenie sUladu reklamy s pravidlami pre produkty
s obmedzeniami. Pri elektronickych cigaretéch a ich ndplniach Cl. 39a Kédexu vyslovne uvadza,
Ze ustanovenia hlavy o tabakovych vyrobkoch sa primerane vztfahujd aj na reklamu
elektronickych cigariet a ich ndplni. Produkt ,,Blu” uvddzany v Reklame je elektronickd cigareta,
a preto priamo nespadd pod reguldciv zdkona o reklame. Navyse podla ndzoru zaddvatelq,
aj pri primeranej aplikdcii tychto pravidiel Kédexu sU splnené nasledovné pozZiadavky: reklama
netvrdi, Ze Produkt zvysuje sexudiny, Sportovy ¢i podnikatel'sky Uspech, ani ho neprezentuje ako
nevyhnutny prostriedok relaxdcie & koncentrdcie; reklama nenabdda nefajéiarov, aby zadali
uzivat e-cigarety, ale je explicitne orientovand na dospelych uzivatel'ov, ktori si sG vedomi rizik;
obsahuje varovanie o vysokej ndvykovosti; reklama Produktu (ako je vyssie analyzované) nie je
zamerand na maloletych, nevyuZiva maloletych v obsahu ani nepriamo a je umiestnend mimo
prostredia uréeného pre maloletych (3kola, ihrisko &i rodinné centrum).

Zaddvatel sa v stanovisku tiez osobitne vyjadril k informovaniu o zdravotnych rizikdach,
ndvykovosti a Skodlivosti v kontexte €l. 36 ods. 2 Etického kédexu, v zmysle ktorého ,,Reklama
tabakovych vyrobkov musi obsahovat oznadenie stanovené prislusnymi vSeobecne zdvdznymi
prévnymi predpismi.“ Osobitnym predpisom je zdkon & 89/2016 Z. z. o vyrobe, oznadovani a
predaji tabakovych vyrobkov a suvisiacich vyrobkov (d'alej aj ,,zakon o oznadovani). Reklama
Produktu spifia podl'a zaddvatel'a podmienky stanovené v § 11 a nasl. zdkona o ozna&ovani, a
sice: v reklame Produktu sa uvddza jasné upozornenie na vysokd ndvykovost’ vyrobku; reklama
Produktu adresne uvdadza, Ze: ,Tieto vyrobky obsahuju nikotin, ktory je vysoko ndvykovy. M&Zu
byt skodlivé pre zdravie. Su uréené len pre dospelych, ktori by inak pokraéovali v uZivani
tabakovych alebo inych nikotinovych vyrobkov.. a tym sa zvySuje transparentnost a ochrana
spotrebitel'a, o je v silade s duchom Kédexu a zdkonnych pozZiadaviek, aj ked' ide o produkt
mimo presnej definicie tabakového vyrobku, a zdrovenn zdmerom zddavatela nie je ziskat
novych, ale len aktudlnych uZivatelov vyrobkov. Spolo&nost v pripade reklamy Produktu spifia
podla zaddvatela zdkonné povinnosti, okrem iného aj prezentdcie podla § 11 zdkona o
oznacovani. Z pohladu etickej samoreguldcie je teda pouZitie varovani a obmedzenia na
dospelych v pripade Produktu skér prisnejSim, nie laxnejSim pristupom, a teda zaddvatel md za
to, Ze plni svoje povinnosti nad rdmec povinnosti stanovenych vieobecne zdvdznymi pravnymi
predpismi.

3
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Zaddavatel taktiez uvddza viacero argumentov, v zmysle ktorych je podl'a jeho ndzoru reklama
Produktu suladnd aj so vSeobecnymi zdsadami reklamy. Reklama nezavddza, ani nezneuziva
déveru, jasne komunikuje, Ze ide o elektronickd cigaretu, obsahuje upozornenie na vysokd
navykovost, neprezentuje produkt ako bezrizikovy alebo vhodny pre kazdého a adresuje ho
vyluéne dospelym vuzZivatelom. Takto koncipovand reklama podla zaddvatela posiliivje
informovanost’ spotrebitela o rizikdch (nikotin, ndvykovost), ¢o je v stlade s poZiadavkou
korektnej a pravdivej reklamy v zmysle ustanoveni Kédexu.

Popis reklamy:

Rekloma md formu velkoplosného bigboardu umiestneného v exteriéri pri dialnici D1 a
komunikuje elektronické cigarety znacky Blu. Md modré pozadie. Dominantnym prvkom vizudlu
je obrdzok e-cigarety/vape zariadenia, doplneny o slogan ,CHUT, KTORA JE FAKT
WOOOOW?, za ktorym je zndzorneny &erveny ,explozivny* farebny prvok/splash efekt. V
lavej hornej &asti je viditelné logo ,blu bar kit*, vpravo hore je text ,, 1000 POTIAHNUTI
V JEDNOM PODE", pravdepodobne symbolizuje 1000 potiahnuti. V spodnej ¢asti sa nachddza
text v zneni: ,,Tento vyrobok obsahuje nikotin, ktory je vysoko ndvykovy. Méze byt skodlivy pre
zdravie. Je uréeny len pre dospelych, ktori by inak pokracovali v uZivani tabakovych alebo inych
nikotinovych vyrobkov.*

V zmysle €&l. IV ods. 5 Poriadku sa zasadnutia Komisie zG¢astnili zastupcovia zaddvatela, ktori
zhrnuli argumenty uvedené v stanovisku a zodpovedali dopliujice otdzky élenov Komisie
tykaijice sa vyuZivanych formdatov propagdcie.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenia zaddvatela a dékazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

Komisia v prvom rade uvddza, Ze propagovany vyrobok je elektronickou cigaretou, ktord
neobsahuje tabak, a teda propagovany produkt nie je tabakovym vyrobkom v zmysle platnej
prdavnej definicie. Reklama tak nepodlieha zdkazu reklamy tabakovych vyrobkov podl'a zdkona
o reklame.

Pokial ide o médium vonkaijsej reklamy (bigboard), Komisia konstatuje, Ze prdvna Uprava
neustanovuje vieobecny zdkaz, resp. zdkaz pouzitia tohto média pre propagdciu elektronickych
cigariet (na rozdiel napriklad od vysielania). Posudzovanie je preto viazané na obsah reklamy
a jej stlad so vieobecnymi poziadavkami, ktoré Kédex na reklamu kladie, ako aj Specifickymi
pravidlami pre reklamu tabakovych vyrobkov (ktoré sa primerane vztahujd aj na reklamu
elektronickych cigariet), najmd vo vzt'ahu k ochrane maloletych.

V zmysle Kédexu musi byt reklama pripravovand s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom
(¢l. 10 ods. 3 Kédexu).

Vo vzt'ahu k ochrane maloletych pri reklame tabakovych vyrobkov Kédex kladie na tento druh
reklamy viacero poZiadaviek, v zmysle ktorych reklama tabakovych vyrobkov nesmie o. i. byt
zamerand na maloletych, nabddat ich k fajéeniv alebo zndzorfiovat’ vyjavy, ktoré by mohli tieto
osoby 3pecidlne prifahovat. Reklama tabakovych vyrobkov nesmie v Ziadnej svojej forme
vyuzivat' maloletych, a to ani nepriamo prezentdciou fiktivnych oséb, animovanych postdv ¢&i
figurok podobaijucich sa ¢i konanim pripominajicich maloletych. Reklama tabakovych vyrobkov
formou priamej propagdcie tabakovych vyrobkov smie byt zamerand len na dospelych
spotrebitelov (€l. 39 ods. 1, 2 a 4 Kédexu).

Komisia sa nestotoznila s tvrdenim staZovatela, Ze reklama je zamerand na maloletych alebo
Ze vyuziva také vyrazové prostriedky, ktoré by maloletych osobitne pritahovali. Vizudl reklamy,



46 (05-15)

spésobom ako je spracovany, neobsahuje prvky, ktoré by mohli byt atraktivne pre maloletych,
resp. také, ktoré by mohli zvysit' pritazlivost’ produktu pre maloletych alebo ich vo vztahu k
produktu zaujat'. Reklama nevyuziva maloletych (priamo ani nepriamo), nezobrazuje animované
postavy &i figurky podobaijice sa & konanim pripominajice maloletych, nevyuziva detské motivy
ani neobsahuje vyzvy smerované ¢i uréené detfom. V tomto kontexte sa Komisia zaoberala aj
ndmietkou smerujicou voéi sloganu ,,CHUT, KTORA JE FAKT WOOOOW?Y, ktory mal podla
staZovatel'a predstavovat’ infantilny jazyk. Komisia dospela k zaveru, Ze pouZitie expresivneho
citoslovca ,WOOOOW" samo osebe nemoZno povazovat za jazykovy prostriedok
charakteristicky vyluéne pre maloletych alebo za prvok, ktory by reklamu robil osobitne
atraktivnou pre deti. Ide o vyraz pouzZivany v neformdlnej komunikdcii, ktory vyjadruje pozitivne
prekvapenie alebo intenzitu zdzitku. Hoci slogan vyuZiva emotivny marketingovy jazyk, jeho
pouzitie podl'a ndzoru Komisie neprekracuje hranice beznej reklamnej hyperboly ani sém osebe
nespdsobuje, Ze by reklama bola zacielend na maloletych.

Komisia zdroven prihliadla na spésob Sirenia reklamy. Reklaoma bola umiestnend na
vel'koplosnom nosici pri dial'nici, teda v prostredi, ktorého typickymi adresatmi so dospeli vodici
a spolujazdci. Nebolo preukdzané, Ze by sa reklamnd plocha nachddzala v bezprostrednej
blizkosti Skoly, detského ihriska alebo iného priestoru primdrne uréeného maloletym. Samotnd
skutoénost, Ze reklama je viditeI'nd aj pre maloleté osoby este neznamend, Ze je na ne zameranda
v kontexte €l. 39 Kédexu. Rozhodujuce je celkové vyznenie reklamy, jej obsah, forma a spdsob
Sirenia, pri¢om Komisia v tomto pripade nekonstatovala, Ze by reklama bola cielene zamerand
na maloletych.

Pri posudzovani reklamy z pohl'adu ¢l. 10 ods. 3 Kédexu Komisia prihliadla aj na skutoénost’, Ze
reklama obsahuje zretelné zdravotné upozornenie informujice o tom, Ze vyrobok obsahuje
nikotin, ktory je vysoko ndvykovy, méze byt skodlivy pre zdravie a je uréeny vyluéne pre
dospelych spotrebitelov, ktori by inak pokradovali v uZivani tabakovych alebo inych
nikotinovych vyrobkov. Komisia povazuje za délezité, Ze reklama nezamléuje rizikd spojené s
uzivanim vyrobku a nesnazi sa vytvarat dojem jeho zdravotnej neskodnosti alebo vieobecnej
vhodnosti.

Komisia zdroven konstatuje, Ze reklama neprezentuje elektronicky cigaretu ako prostriedok
spolocenského Uspechu, atraktivity, Sportového vykonu alebo rieSenia osobnych problémov, ani
nenabdda osoby, ktoré nikotinové vyrobky neuzivaju, aby ich zacali pouzivat. Reklama
komunikuje konkrétny Produkt prostrednictvom jeho chut'ovych vlastnosti a zdkladnych vlastnosti
vyrobku, pri¢om su¢asne obsahuje upozornenia na rizikd. Takto koncipovani reklamu nemozno
povazovatl za nezodpovedni vodi spotrebitelom.

Komisia si uvedomuje, Ze reklama nikotinovych vyrobkov si vzhladom na povahu
propagovaného produktu vyZaduje zvySend mieru obozretnosti. Zodpovednost vodi
spotrebitelom viak nemozno vykladat' tak, Ze akdkol'vek reklama elektronickych cigariet je
sama osebe v rozpore s Kédexom. Rozhodujice je, & konkrétna reklama svojim obsahom, formou
alebo spdsobom Sirenia prekraduje hranice eticky akceptovatelnej komerénej komunikdacie. V
posudzovanom pripade Komisia takéto prekrocenie nezistila a konstatovala, Ze reklama bola
pripravend s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom (¢l. 10 ods. 3 Kédexu) a je siladnd aj
s pravidlami, ktoré na tento druh reklamy Kédex kladie vo vzt'ahu k ochrane maloletych (él. 39
Kédexu).

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
25. 6. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze vonkajSia reklama (bigboard): "E-cigarety Blu"
zadavatela: Imperial Brands Slovakia a. s. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu
a stfaznost staZovatel'a nie je opodstatnena.
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Poucenie:

Zadavatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit’ bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého ¢lena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnickld osobu je potrebné uhradit’ na €. G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, diia 22. 7. 2026

Maéria Téthové Simé&dkové v. r.
predsednic¢ka Komisie



