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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k staznosti €. 52 (06-07)

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zékona & 264/2022 Z. z. o medidlnych sluzbéch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbdéch) (d'alej len ,,Zdkon*) vydéva po predbeznom posiudeni
staznosti spravodajskym sendtom Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Sendt”) v
sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim sponzorskych odkazov na vyzivové doplnky na erekciu — ,,Clavin“ (diia 15. 5. 2026,
16. 5. 2026 a 21. 5.2026) v televiznom vysielani TV Markiza, strana Protokolu — vysielatel
televiznej programovej sluzby spoloc¢nost MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zékona.

Oddvodnenie
l. Sfaznost

1. Rade bola dia 21. 5. 2026 Radou pre medidlne sluzby postipend staznost od fyzickej
osoby, okres Bratislava, vodi Sireniu rekldm na vyZivové doplnky na erekciv (Clavin), zaddévatel'a
Simply You Slovakia s.r.0., Sirenému vo vysielani televiznej programovej sluzby TV Markiza.

2. Stazovatelka namieta voli obsahu reldcie ,RuZza pre nevestu” zo dna 15. 5. 2026
a poukazuje na nevhodné vyrazy pouzité OCastnickami v reldcii. StaZovatelka uvddza, zZe
uvedeny reldciu pozerajd aj malé dievéatd a mensie deti ako 12+. StaZovatelka taktiez
namieta voéi odvysielaniu rekldm na pripravky na podporu erekcie a uvdadza, Ze ,,reklamy na
to, aby muZom stdl kedykol'vek v prime time?! To je v skutku odporné, kam klesla droven
vysielania vieobecne... ale tdto RuZza je na pokutu! To naozaj nie je normalne, aby to bolo
vysielané v televizii v ¢ase pre deti a mladdez!". V rédmci doplnenia staznosti staZovatelka
vviedlq, Ze ,i$lo to napr. hned’ v prvom reklamnom bloku na Markize 21,01h - Clavin - z mdjho
pohladu tento druh reklamy pred 22h nemd &o robit na tv obrazovkdch "rodinnej stanice”, ¢&i
vébec v prime time (isto aj na jojke by sa to takto naslo).

Il. Popis reklamy

3. Dia 15. 5. 2026 boli v éasoch 20:18:59 a 20:30:18 hod. odvysielané v televiznej
programovej sluzbe TV Markiza, spoloénosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o. nasledovné
sponzorské odkazy na produkty — vyZivové doplnky na podporu erekcie:

- Clavin Intensive — ,Kasino* zaradeny do vysielania v éase 20:18 hod. (pred programom
»Sportové noviny“)
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- Clavin Intensive — ,Rooftop* zaradeny do vysielania v ¢ase 20:30 hod. (po programe ,,Gran
Turismo*).

4. Dna 16. 5. 2026 boli v c¢asoch 20:17:01 a 20:31:17 hod. odvysielané v televiznej
programovej sluzbe TV Markiza, spoloénosti MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o. nasledovné
sponzorské odkazy na produkty — vyZivové doplnky na podporu erekcie:

- Clavin Intensive — ,Bar
»Sportové noviny“)

zaradeny do vysielania v éase 20:17 hod. (pred programom

- Clavin Intensive — ,,Kasino* zaradeny do vysielania v &ase 20:31 hod. (po programe ,,Sportové
noviny*“).

5. Dia 20. 5. 2026 boli v ¢asoch 20:38:51 hod.; 21:00:39 hod.; 21:29:28 hod.; 22:04:32 hod.
odvysielané v televiznej programovej sluzbe TV Markiza, spoloénosti MARKIZA - SLOVAKIA,
spol. s r. o. nasledovné sponzorské odkazy na produkty — vyZivové doplnky na podporu erekcie:

- Clavin Intensive — ,Rooftop* zaradeny do vysielania v ¢ase 20:38 hod. (pred programom ,,Na
noze") a 22:04 hod. (po programe ,,Na noze")

- Clavin Intensive — ,,Bar* zaradeny do vysielania v ¢ase 21:00 hod. (pocas prerusenia programu
»Na noze")

- Clavin Intensive — ,Kasino” zaradeny do vysielania v ¢ase 21:29 hod. (podas prerusenia
programu ,,Na noze").

6. Obsah sponzorskych odkazov: Clavin Intensive — Bar, Clavin Intensive — Kasino, Clavin
Intensive — Rooftop je velmi podobny a lisi sa len prostredim, v ktorom sa odohrdva, a to bud’
v bare, v kasine alebo na terase /rooftope. V obrazovej zlozke mladd elegantne obleé¢end Zena
prechddza okolo muza, ktory sa na fu pozerd, usmeje sa. Muz sa zasmeje, v tom mu ocervenie
tvdar a na hlave sa mu objavia &ervené rozky. Poas uvedenych zdberov znie hudba a hlas:
»Novy a diabolsky silny Clavin Intensive. Clavin, muZom hned™. Nasledne sa na obraze objavi
krabi¢ka liekov s dokreslenymi cervenymi rozkami, s oznaéenim produktu ,,Clavin Intensive.
Pevnd, rychla a intenzivna erekcial* V pravej dolnej &asti obrazovky je text: ,VYZIVOVY
DOPLNOK. Uéinnost Clavin Intensive zabezpeduje/obsahuje oi. L-Arginin, LCitrulin, extrakt z
vini¢a amurského selén, zinok a navy$e Tribulus Terrestris a Crocus, ktoré zlepsuju erekciv a
sexudlny zdzitok". V lavej dolnej ¢asti obrazovky je text: ,SPONZOR PROGRAMU. Org. Zlozka
SWISS PHARMACEUTICAL INVESTMENT LLC vyvoj lekdrenskych pripravkov”. V zdvere spotov
muz a Zena spoloéne odchddzaiju zo scény.

7. Polas vysielania vietkych Spotov je na obrazovke zobrazend informdcia, Ze ide o sponzora
programu.

8. S ohl'adom na text st'aZnosti Rada preverila odvysielanie komunikdtov na vyzivové doplnky
na podporu erekcie aj na programovej sluzbe JOJ, vysielatel'a televiznej programovej sluzby
spolo&nosti MAC TV s.r.o. Siritel potvrdil, 3¢ predmetné reklamné komunikaty ,,Clavin® nie so
vysielané na televiznych programovych sluzbdch MAC TV s.r.o. a v uvedenych ddtumoch neboli
odvysielané na programovych sluzbdéch Siritela komunikdty ani na iné vyZivové doplnky na
podporu erekcie.

lll. Pdsobnost Protokolu

9. Siritel je stranou Protokolu podla § 2 ods. 3 pism. a) Protokoly, preto je dand persondina
posobnost’ Protokolu.
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10. Protokol sa vzt'ahuje na komunikdt, na ktory sa vzt'ahuje Kédex, Sireny v televiznom vysielani.
Komunikat sa $iril prostrednictvom televiznej programovej sluzby strany Protokolu.

11. Predmetny komunikdt sa Siril prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na Gzemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

12. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal Protokol zavézny vodi Siritel'ovi,
¢im je dand aj ¢asovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiskéa posudzovania reklamy

13. Protokol v stlade s jeho U€elom nadvdzuje predovsetkym na &l 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit' Sireniv reklamy, pokial je potencidine
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni prdvneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénd komunikdciv v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poziadanie (odsek 6
preambuly Protokolu).

14. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo ¢&i prostrednictvom svojho Sendtu posudzuje Sirenie
reklamy v rdmci etickych pravidiel Protokolu recipujicich zdkonné ustanovenia regulujice Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani stladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, ¢i méze Sirend
reklama obstat’ popri zdkonnych ustanoveniach, ktoré Protokol recipuije.

15. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu su pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne s zdkonné ustanovenia, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

16. Preto pokial by reklama mohla obstat” popri norme ustanovenej vieobecne zdvéznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

17. Podla § 7 ods. 1 Protokolu, zakdzané je vysielat reklamu, ktord mdze narusit' fyzicky,
psychicky alebo mordliny vyvin maloletych, najméa také, ktoré obsahuju pornografiu alebo hrubé,
nedévodné ndsilie.

18. S ohladom na ¢cas vysielania Sendt posudzoval komunikdt aj v kontexte § 16 ods. 1
Protokolu, podl'a ktorého: ,,Zakdzané je vysielat reklamné ozndmenia, sponzorské odkazy a
telendkup na erotické sluzby, eroticky tovar alebo erotické audiotextové sluzby v éase medzi
06.00 hod. a 22.00 hod.”

19. S ohl'adom na povahu komunikdatu sa Sendt zaoberal tiez skutoénostou, &i sponzorsky odkaz
md&ze obstdt’ ako oznadenie sponzora programu.

20. Z uvedeného ddvodu Sendt posudzoval sulad s § 13 ods. 2 Protokolu, podl'a ktorého cielom
sponzorovania je propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochrannd zndmku, dobri povest,
tovary alebo aktivity osoby, ktord plnenie poskytla, a preto tieto informdcie mézu byt uvedené
v sponzorskom odkaze.

21. Vysielatel a poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluZby na poZiadanie sU povinni
zabezpedit, aby sponzorovany program, sponzorovand programovd sluzba alebo
sponzorovand audiovizudina medidlna sluzba na poziadanie priamo nepodporovali predaj,
ndkup ani prendjom tovarov alebo sluZieb sponzora alebo tretej osoby, a to najm& osobitnymi
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propagaénymi zmienkami o uvedenych tovaroch ¢i sluzbdch v tychto programoch, programovej
sluZbe alebo v audiovizudlnych medidlnych sluzbéch na poZiadanie (§ 13 ods. 5 Protokolu).

22. Sendt sa v tomto kontexte zaoberal pri predbeZnom posudzovani aj skutoénostou, &i ide o
sponzorsky odkaz a ¢&i tak, ako bol odvysielany, obstoji z hladiska vnimania priemerného
spotrebitel'a aj v kontexte § 15 ods. 1 Protokolu.

23. Pre stlad s § 15 ods. 1 Protokolu postadi, ak je priemerny spotrebitel schopny identifikovat’
posudzovany komunikat ako medidlnu komeréni komunikdéciv (reklamu).

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

24, Siritel bol dia 27. 5. 2026 vyzvany, aby sa k 3ireniu sponzorského odkazu, ktory je
predmetom st aznosti, vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, t. j. do 3. 6. 2026.

25. Siritel poskytol prostrednictvom svojho prdvneho zéstupcu Komisii vyjadrenie dia
3. 6. 2026. Siritel uvdadza, zZe predmetné spoty si sponzorskym odkazom v zmysle ustanovenia
§ 93 Zdkona. Uéelom spotu bolo informovat' divdkov o sponzorovi programu.

26. Siritel ma za to, Ze ani jeden z vysie uvedenych komunikétov neobsahuje Ziadne kritérium,
ktoré by odévodnovalo klasifikovat' komunikdt ako nevhodny pre maloletych do 15 alebo 18
rokov. Zeny vstupujice v spotoch nie s vykreslené sexisticky, ani degradujicim alebo urézlivym
spdsobom. Ich odev sa nevymykd beznému obleceniu Zien. Vo vietkych predmetnych spotoch sa
zaddvatel zjavne snazil citlivy a intfimny problém komunikovat’ humornym stylom, s istou ddvkou
nadsdzky a so snahou zavjat. Na zdklade uvedeného ma Siritel za to, Ze Ziaden z vyssie
uvedenych spotov nemd negativny dopad na maloletych. Samotnd skutoénost’, Ze spot obsahuije
aj informdcie o intimnom probléme, automaticky neznamend, Ze spot mé byt vysielany po 22:00
hod., resp. vobec, a Ze md potencidl zasiahnut' do psychického vyvoja maloletych. Programy,
reklamy a sponzorské odkazy vysielané Siritelom mdzu otvdrat a nastolovat' rézne spoloéenské
a vieobecné témy, ktoré v maloletych divdkoch mézu vyvoldvat' rézne otdzky. Uvedené vsak
automaticky nemézZe znamenat zdkaz vysielania takych programov, rekldm a sponzorskych
odkazov.

27. Siritel uvadza, Ze G&elom Spotu je informovat divdkov o sponzorovi programu, pri¢om
dominuje informaény charakter nad propagaénym. Predmetom komunikdtov si produkty
sponzorov programu. Vo vietkych pripadoch ide o vyZivovy doplnok, a teda nejde o eroticky
tovar. V komunikdte nedochddza k zobrazeniu nahoty, ani sexudlnej scény, ¢&i toho, Ze by boli
protagonisti vyslovene lascivne obleeni. Scény nenavodzuji dojem, Ze by Zena pédsobila v
pozicii koristi G¢inkujuceho muza alebo Ze by scény komunikdatu inym spésobom vykreslovali Zenu
ako sexudlny objekt.

28. Siritel ma taktieZ za to, Ze komunikat neobsahuje Ziadne kritérium, ktoré by odévodfiovalo
jeho klasifikaciu ako nevhodného pre maloletych do 15 alebo 18 rokov. Sponzorsky odkaz
neobsahuje pornografiu, ani hrubé neodévodnené ndsilie, forma spracovania zdroven
neobsahuje ani zobrazenie nahoty alebo explicitné sexudine sprdvanie, ani hatespeech alebo
podobne nevhodny obsah. KedZe sponzorsky odkaz podla Ziritela nespifial ndleZitosti
nevhodnosti pre maloletych do 18 rokov, predpokladal, Ze jeho zaradenie po 20:00 hod.
neodporuje ustanoveniam Zakona. Zarovei si Siritel dovoluje uviest, e predmetné komunikaty
boli odvysielané v ramci spravodaijského blokuy, t. j. pred odvysielanim Sportovych novin a po
ich skonéeni, ¢o nie je program primdrne uréeny maloletému divdkovi. Siritel mé& na zdklade
vyssie uvedeného za to, Ze komunikaty nemézu mat’ negativny dopad na maloletych.
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29. Vo vzt'ahu k ndmietkam staZovatel'a ohladom obsahu odvysielaného programu ,,Ruza pre
nevesta“, Siritel zastdva ndzor, Ze Rada nemd kompetenciu posudzovat’ obsah namietaného
odvysielaného programu.

VIl. Predbezné posudenie

30. Predbezné posudenie sa uskutoénilo 25. 6. 2026 Sendtom v stlade s § 24 Protokolu, ktorému
predchddzalo Ustne vypodlutie zdastupkyne Siritel'a.

31. Po predbeznom posudeni dospel Sendt k zéveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu.

32. Zaver predbezného posudenia bol diia 10. 07. 2026 ozndmeny Siritel'ovi, ktory v lehote
na ndmietky vyjadril so zavermi posidenia sohlas.

VIIl. Nazor Komisie

33. Sendt sa zaoberal najprv skutoénostou, ¢i predmetné komunikdaty su sponzorskym oznacenim,
teda &i sU sponzorské odkazy v silade s § 13 ods. 2 Protokolu.

34. Po cely é&as trvania komunikdtov sa spotrebitelovi zobrazuje zrozumitelné a ¢Eitatelné
oznaéenie ,,SPONZOR PROGRAMU* spolu s informdciou o obchodnom mene sponzora (,,Org.
zlozka SWISS PHARMACEUTICALS INVESTMENT LLC*), éo je dostatoénou identifikdciou
sponzora podl'a uvedeného pravidla Protokolu.

35. Z pohladu priemerného spotrebitel'a preto niet pochybnost’ o povahe medidinej komerénej
komunikdcie. V tomto kontexte treba konstatovat, e sponzorsky odkaz spifia aj podmienku § 15
ods. 1 Protokolu, pretoze priemerny spotrebitel s ohladom na uvedené oznadenie, spdsob jeho
uvedenia a dizku jeho pritomnosti na obrazovke neméze vyhodnotit predmetny komunikat inak,
ako medidlnu komerénd komunikdciu (sponzorsky odkaz).

36. Z pohl'adu Sendtu v predmetnom pripade niet pochybnost’ o tom, Ze ide o sponzorsky odkaz,
a nie o reklamné ozndmenie, resp. telendkup, pri€éom sicastou sponzorského odkazu smie byt
aj tovar sponzora s priamym zdmerom ho propagovat v sponzorskom odkaze.

37. Pokial' ide o osobitné posidenie predmetnych sponzorskych odkazov z pohladu ¢l. 11
Kédexu, podla ktorého reklama o. i. nesmie obsahovat také tvrdenia, vyrazy, zvuky, ruchy
alebo zobrazeniq, ktoré by porusovali vieobecné normy slusnosti, Sendt v predmetnom pripade
odkazuje na rozhodnutie Komisie, ktord v tomto kontexte vydala ndlezy, Ze reklama neporusuje
Kédex a jej obsah vyhodnotila ako suladny s Kédexom (bliZsie pozri arbitrdzny nélez & 63 (11-
01) zo dria 18. 12. 2023). Rovnako tak mda Sendt za to, Ze k poruseniu predmetného ustanovenia
¢l. 11 Kédexu nedochddza ani pri predmetnych sponzorskych odkazoch, ¢o sendt skonstatoval
aj v rdmci predchddzajiceho ndlezu (bliZsie pozri arbitrdzny ndlez & 03 (02-01) zo dna 10. 3.
2026). Obsah ani samotné spracovanie sponzorskych odkazov nie je v rozpore so vieobecnymi
normami mravnosti a slusnosti a komunikdaty neobsahujo ani prvky, vyrazy, & zobrazenia, ktoré
by zniZovali ludskG ddstojnost, a to vrdtane vystipenia U¢inkujicich, ktoré Sendt v danom
pripade s ohladom na predmet propagdcie a komunikaéné posolstvo reklamy povazuje za
primerané. Uginkujici vratane modeliek v reklame nie si vyobrazeni nesluinym & vulgdrnym
spésobom. V reklame nie je zobrazend nahota ani spravanie, ktoré by mohlo byt vyhodnotené
ako poburujice &i neslusné. Rovnako tak v reklame nie su prvky, vyjadrenia, slovné hracky, ¢i
slang, ktoré by pésobili sexisticky &i urdzlivo. V reklame nie st vyuzité prejavy verbdlneho ndsilia
ani prejavy, ktoré by nekriticky posilfiovali rodové ¢&i sexudlne stereotypy. Sponzorské odkazy
taktieZz nepropagujl nadmerné podliehanie sexualite, kedZe podla Komisie nezobrazujd
sexudlne stimuly, poddaijnost’, nahotu &i ¢iastoénd nahotu l'udského tela nevhodnym spésobom,
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ani bez oprdvneného dévodu neprezentuji produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie
sexudlinych zdbran (¢l. 13 ods. 7 Kédexu).

38. Pokial' ide o pritomnost zobrazeného produktu v sponzorskom odkaze, podla § 13 ods. 2
Protokolu méze sponzorsky odkaz propagovat' tovar alebo aktivitu (. j. aj na sluzbu) sponzora
namiesto obchodného mena sponzora (alebo popri fiom), ked'Ze cielom sponzorovania je
propagovat ndzov alebo obchodné meno, ochranni zndmku, dobri povest, tovary alebo
aktivity osoby, ktord plnenie poskytla a tieto informdcie mézu byt uvedené aj v sponzorskom
odkaze.

39. Zo 3etrenia Sendtu vyplyva, ze vyrobok ,,Clavin® je vyZivovym doplnkom, a teda nejde o
eroticky tovar, preto sa Sendt d'alej nezaoberal éasom vysielania z pohl'adu pravidla § 16 ods.
1 Protokolu, ktoré mozno pouzit' len na reklamu so vzt'ahom k erotickému produktu.

40. V rdmci ochrany maloletych je zakdzané vysielat' reklamu, ktord méze narusit fyzicky,
psychicky alebo mordiny vyvin maloletych, najma takd, ktoréd obsahuje pornografiu alebo hrubé,
neoddvodnené nésilie (§ 7 ods. 1 Protokolu).

41. Sponzorské odkazy neobsahujd pornografiu ani hrubé neodévodnené ndésilie. Forma
spracovania sponzorskych odkazov pritom neobsahuje ani len zobrazenia nahoty & explicitné
sexudlne sprdvanie, ako ani hatespeech ¢ podobne intenzivne nevhodny obsah.

42. Sponzorské odkazy tak nie sG v rozpore s § 7 ods. 1 Protokolu, pretoZze nedosahuju takd
intenzitu nevhodnosti obsahu, ktord by ich vylu¢ovala z vysielania bez ohl'adu na ¢as vysielania.
Sendt je tak toho ndzoru, Ze predmetné sponzorské odkazy nedosahujo Ziadny nevhodny obsah,
ktory by ich vylucoval z vysielania, osobitne ak boli odvysielané v ¢ase po 20.00 hodine.

43. Bez ohladu na skutoénost, Ze Sirenie predmetnych komunikdtov je stladné s Protokolom,
Sendt odporuca Siritelovi, aby pri nasadzovani uvedenej komunikdcie do vysielania a jej
Casového zaradenia zotrval na doterajSej dobrej praxi a s ohladom na citlivost’ divakov na
reklamu tohto druhu produktov nasadzoval ju do vysielania skdr vo vecernych hodindch (nie skér
ako po 19-tej hodine), teda tak, ako tomu bolo aj v danom pripade, ked' boli sponzorské
odkazy odvysielané az po 20-tej hodine.

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

44. Na zdklade vyssie uvedeného Sendt na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dria
25. 6. 2026 rozhodol, Ze odvysielanim sponzorskych odkazov ,,Clavin Intensive — Bar®; ,,Clavin
Intensive — Kasino®; ,,Clavin Intensive — Rooftop* (v diioch 15. 5. 2026; 16. 5. 2026 a 20. 5.
2026 ) v televiznom vysielani programovej sluzby TV Markiza strana Protokolu — vysielatel
televiznej programovej sluzby, spolo&nost MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. neporusila pravidld
Protokolu vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona a staznost’ nie je opodstatnend.

45,V stlade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdzny ndlez rozhodnutim vo veci.
Poucenie:

Siritel alebo staZovatel mdZu pozZiadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziadaq,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,
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¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého ¢lena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnickld osobu je potrebné uhradit’ na €. G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave dna 14. 07. 2026

Mdaria Téthova Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



