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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

On-line reklama (prispevok na socidlnej sieti Facebook): ,,PRE SYNKA AJ OCINKA*“
zadavatel'a: Kaufland Slovenské republika v.o.s.

je v rozpore
s ustanovenim ¢€l. 25 ods. 2 Kédexuv.

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava, vodi on-line reklame (prispevku na socidlnej sieti Facebook): ,,Kaufland — PRE SYNKA
AJ OCINKA" zaddvatela: Kaufland Slovenskd republika v.o.s. StaZovatel namieta mozné
poruienie Zdkona o reklame (Zakon & 147 /2001 Z. z.) a jeho ustanoveni tykajicich sa reklamy
alkoholickych ndpojov, nakol'ko Ustrednym vizudinym prvkom reklamy je tvar babétka a produkt
uréeny vyhradne pre doj¢atd (plienky Pampers) v spojeni s reklamou na alkohol. StazZovatel
uvddza: ,,Zdkon nepovoluje spdjat prezentdciu tvrdého alkoholu s tovarom uréenym pre
maloletych, a to ani formou vtipu ¢&i slovnych hraéiek (,,Pre synka aj ocinka®).” Stazovatel suéasne
namieta mozné porusenie Kédexu a uvddza, Ze ,kédex zakazuje v reklamdch na alkohol
pouzivat’ akékol'vek motivy, postavy (vratane kreslenych), jazyk alebo vizudlne prvky, ktoré s
blizke detfom alebo ich priamo zobrazuju. Stazovatel sa tiez domnieva, Ze reklama
predstavuje nezodpovedny pristup k rodi¢ovstvu pri¢om argumentuje: ,,Spdjanie starostlivosti o
dieta (,,Ked mali€ky v suchu zaspinkd®) s okamzitou konzumdciou tvrdého alkoholu (,mézZe prist’
degustaénd hodinka”) prezentuje alkohol ako formu odmeny za zvlddnutie rodi€ovskych
povinnosti. To odporuje zdsaddm o spoloéenskej zodpovednosti reklamy.”

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel uvadza, Ze prvotnym
zdmerom danej reklamy bolo vyuzit' fonetickG podobnost dvoch produktov z ich sortimentu —
detskych plienok Pampers a rumu Pampero — a spoijit' ich do slovnej hracky pod mottom ,,PRE
SYNKA AJ OCINKA“ v nadvéznosti na oslavu Diia otcov. Zaddvatel dopifia, Ze ich cielom v
Ziadnom pripade nebolo podnecovat kohokol'vek ku konzumdcii alkoholu, pricom vychddzali z
predpokladu, Ze beZnému spotrebitelovi bude zrejmé podstata ich snahy o vtip. Zaddvatel je
presvedceny, Ze tdto reklama redlne nepodnietila Ziadnu maloletd osobu ku konzumdcii
alkoholu. Zadévatel' dopifia, e ochranu maloletych berie vaine a na zdklade zmie$anych
zdkaznickych reakcii sa rozhodli prispevok z vlastnej iniciativy stiahnut'. Urobili tak vz 7 dni
predtym, ako im bola doruéend staznost.

Popis reklamy:

On-line reklama je spracovand formou prispevku na socidlnej sieti Facebook zverejneného na
profile Kaufland Slovenskd republika v mesiaci jon 2026. Vizudl prispevku obsahuje velky
¢erveny nadpis ,,PRE SYNKA AJ OCINKA®, pod nim obrdzky dvoch produktov umiestnenych
vedl'a seba, balenia detskych plienok Pampers Premium Care s fotografiou usmievajiceho sa
dietfata na obale a flase rumu Pampero Especial. V pravom spodnom rohu vizudlu sa nachddza
malé logo Kaufland. Prispevok d'alej obsahuje sprievodny text ,Ked mali¢ky v suchu zaspinkd,
mdze prist degustaénd hodinka. (Rum s mierou a od 18 rokov.)”, interaktivny link
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spredajne.kaufland.sk/letak”  a hashtagy #plienky #pampers #pamperspremiumcare
#pampero #rum #pamperorum #kaufland #kauflandslovensko.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutocnosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

Komisia pri posudzovani reklamy vychddzala predovsetkym z jej celkového vyznenia a spdsobu,
akym sU v rdmci reklamy jednotlivé komunikacné prvky spojené a aky dojem reklama v tomto
pripade vyvoldva v kontexte jej interpretdcie priemernym spotrebitelom. Predmetom posiudenia
preto nebolo iba to, &i reklama obsahuje upozornenie, Ze alkohol je uréeny osobédm od 18 rokov,
ale aj to, akym spésobom je alkoholicky ndpoj v reklame prezentovany a do akého kontextu je
jeho propagdcia zasadend.

Komisia zohl'adnila vysvetlenie zaddvatel'a, podl'a ktorého bolo zédmerom reklamy vytvorit
slovnd hrac¢ku zaloZend na fonetickej podobnosti ndzvov detskych plienok Pampers a rumu
Pampero, a to v sivislosti s oslavou Dnia otcov a rovnako tak akceptuje aj vyjadrenie
zaddavatela, Ze jeho zdmerom nebolo podnecovat maloleté osoby ku konzumdcii alkoholu.
Komisia tiez ocenuje, Ze zaddvatel sa rozhodol na zdklade zmieSanych reakcii na predmetns
reklamu z vlastnej iniciativy stiahnut'.

Tieto okolnosti viak podl'a ndzoru Komisie nemenia skutoénost, Ze predmetom reklamy bol aj
konkrétny alkoholicky ndpoj a Ze rekloma jeho prezentdciu vyrazne prepdja s motivmi
sOvisiacimi s malym dietatom. Vizudl reklamy stavia vedla seba balenie detskych plienok s
fotografiou usmievajiceho sa dietfat'a a flasu rumu. Toto spojenie je d'alej podporené sloganom
»PRE SYNKA AJ OCINKA" a sprievodnym textom ,,Ked’ malicky v suchu zaspinkd, mdze prist
degustaénd hodinka."” Alkoholicky ndpoj je tak prezentovany v priamom kontexte starostlivosti
o dietf'a a rodi¢ovstva, pricom v danom pripade detsky motiv nebol iba okrajovym prvkom.
Vyobrazenie bdbdtka na obale detskych plienok boli pritom jednou z hlavnych ¢asti reklamného
vizudlu a boli priamo pouzité na vytvorenie spojenia s alkoholickym ndpojom.

Pri posudzovani Komisia zohl'adnila aj skuto¢nost, Ze reklama alkoholického ndpoja patri medzi
reklamu produktov, pri ktorych je potrebné vzhl'adom na ich povahu venovat' zvysend pozornost’
spdsobu, akym je tento druh produktu v reklame odprezentovany. Tdto poZiadavka je
vyjadrend v €l. 25 ods. 2 Kédexu, podl'a ktorého ,,0sobitnd pozornost musia zaddvatel reklamy
a nim poverend osoba venovat produktom, ktorych reklamu vseobecne zdvdzné prdvne
predpisy vyrazne obmedzuju.” Uvedené ustanovenie Komisia chdpe ako poZiadavku na zvysent
obozretnost zaddvatel'a pri tvorbe reklamy produktov, ktorych reklamnd komunikdacia podlieha
osobitnym zdkonnym obmedzeniam. Nejde teda iba o poZiadavku formdine splnit’ jednotlivé
zdkonné upozornenia, ale aj o potrebu zohladnit' Sirsi kontext, v ktorom je takyto produkt
prezentovany. Komisia ma za to, Ze v tomto pripade tdto zvySend pozornost nebola dosiahnuta.
Zvoleny spdsob spracovania reklamy sice mohol byt zo strany zaddvatela zamyslany ako
vtipnd slovnd hracka, zdroven viak spoijil reklamu na rum s vyraznymi motivmi spojenymi s
malymi detmi a s odkazom na starostlivost’ o dietf'a a rodi€ovstvo, o podla ndzoru Komisie nie
je v sulade s poZiadavkou na vyssiu mieru obozretnosti a zvySenlU pozornost, ktors si reklama
alkoholickych ndpojov vyZaduje.

Pokial ide o ndmietku staZovatela tykajicu sa prezentovania alkoholu ako odmeny za
zvlddnutie rodicovskych povinnosti, Komisia vnima formuléaciv ,,Ked maliéky v suchu zaspinkd,
mdze prist degustaénd hodinka“ ako prvok, ktory toto spojenie podporuje. Komisia viak toto
vyjadrenie neposudzovala ako samostatné porusenie konkrétneho ustanovenia Kédexu, ale ako
jednu z okolnosti, ktoré prispievaju k celkovému vyzneniu reklamy a k zdveru, Ze pri jej tvorbe
nebola venovand dostatoénd pozornost’ osobitnej povahe reklamy alkoholického ndpoja.
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Komisia zdroven nepovazuje za potrebné konstatovat, Ze reklama priamo podnecuje maloleté
osoby ku konzumécii alkoholu. Rovnako nie je pre zdver o poruseni €. 25 ods. 2 rozhodujuce, ¢&i
konkrétna maloletd osoba bola predmetnou reklamou skutoéne podnietend ku konzumdcii
alkoholu. Ustanovenie €l. 25 ods. 2 smeruje k spdsobu, akym md zaddévatel vz pri tvorbe reklamy
pristupovat’ k produktom, ktorych reklama podlieha osobithym obmedzeniam.

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
18. 8. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze on-line reklama (prispevok na socidlne| sieti
Facebook): ,,PRE SYNKA AJ OCINKA“ zadavatela: Kaufland Slovenska republika v.o.s.
je v rozpore s ustanovenim ¢l. 25 ods. 2 Kédexu a staznost stazZovatel'a je opodstatnend.

Komisia preto v sUlade s ¢l. V ods. 2 pism. a) Poriadku apeluje na zadavatel'a reklamy,
ktory sa vyzyva k zamedzeniu Sirenia uvedenej reklamy v predmetnej podobe aj
do buducnosti.

Poucenie:

Zadavatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat’ Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit’ bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zadujmov niektorého ¢lena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnickd osobu je potrebné uhradit’ na & G¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, diia 9. 9. 2026

Mdria Téthovd Simédkova v. r.
predsednic¢ka Komisie



