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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkaijsia reklama (citylight, billboard): ,,Evil Dead — Zhor v pekle*
zaddavatel'a: ltafilm s. r. o.

nie je v rozpore
s ustanoveniami Kédexu.

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava, voéi vonkajsej reklame (citylight, billboard) komunikujicej film: ,,Evil Dead — Zhor v
pekle”, zaddvatela: ltafilm s. r. 0. Podl'a ndzoru stazovatel'a je reklama na horor Zhor v pekle
strasidelnd a nemala by byt umiestnend vo verejnom priestore, ani na sidlisku, kde Zije vela
rodin s det'mi.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadost'ou o stanovisko. Zaddavatel uvadza, Ze ,,predmetnd
reklama propaguje celoveéerny hororovy film, ktorého ndzov, grafické spracovanie aj celkovd
vizudlna identita jednoznacne komunikujio Zénrové zaradenie filmu. Spotrebitel tak uZ na prvy
pohlad vie, Ze ide o reklamu na hororovy titul.* Zadévatel argumentuje, Ze reklama ,,neobsahuje
explicitné nésilie, zobrazenie zraneni, krvavé detaily, vnitornosti ani iné naturalistické prvky, ktoré
by bolo mozné povaZovat za neprimerane Sokujice alebo obscénne. Zobrazuje $tylizovand filmovd
scénu, ktord je bezZnou siéastou propagdcie hororového Zdénru a zodpovedd odakdvaniam
spotrebitelov pri tomto type filmov. Graficky motiv bol zdroven schvdleny medzindrodnym
producentom filmu a v rovnakom alebo vel'mi podobnom vyhotoveni je pouZivany aj v dalsich
krajindch ako oficidlny kldéovy vizudl kampane." Zaddvatel sa tiez domnieva, Ze predmetnd
reklama nepodnecuije nésilie ani nepropaguje nebezpecné spravanie. Uvadza, Ze jej téelom je
vyluéne informovat’ verejnost o uvedeni filmu do kin spdsobom primeranym jeho Zdnru.
Zadavatel d'alej poukdzal na to, Ze verejny priestor bezne obsahuje reklamu na Siroké spektrum
filmovych Zdnrov — od komédii aZz po thrillery a horory. Zaddvatel je presvedéeny, Ze
predmetnd reklama resSpektuje zdsady slusnosti, primeranosti a spolocenskej zodpovednosti.

Popis reklamy:

Vizudl reklamy je ladeny do tmavych, ohnivych farieb. VIiavo hore sa nachddza velkym
cervenym pismom nézov filmu ,,EVIL DEAD" a napravo od neho mensim pismom jeho slovensky
ndzov ,,ZHOR V PEKLE". Pod ndzvom filmu stoja v pozadi Styri I'udské postavy, zobrazené
neostro, ako tmavé siluety v oranzovej az cervenej Ziare. Vyraznym prvkom vizudlu je
vyobrazenie hornej éasti tela osoby otoéenej z profilu, ktord mda zaklonent hlavu, prizmirené
odi, otvorené Usta, akoby kri¢ala, dlhé, tmavé neupravené vlasy, tvar poranent a pokrytu krvou,
pri¢om ju zozadu okolo jej krku zviera tmavd, deformovand akoby démonickd ruka. Vizudl d'alej
obsahuje vyraznym &ervenym pismom ddtum premiéry ,,OD 9. JULA IBA V KINACH*. V spodnej
Casti vizudlu st v malom formdate uvedené logd distribitora, producentov a d'aldich partnerov
filmu ako aj reklamnych partnerov a tiez odkazy na socidlne siete a internetovd strdnku
zaddvatela. V pravej dolnej &asti je &ervenym pismom uvedeny slogan ,,KAZDA RODINA MA
SVOJICH DEMONOV*.
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Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutocnosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie bezddvodne vyuZivat' motiv strachu, vytvérat pocit strachu a
prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie strachu (€l. 13 ods. 1 Kédexu). V
posudzovanom pripade je predmetom reklamy film hororového Zdanru, teda umelecky produkt,
ktorého podstatou je prdve vyvolanie napdtia a strachu ako sucast zdzitku. Pouzitie tychto
motivov je preto opodstatnené a Zdnrovo primerané. Je pravdou, Ze uvedeny filmovy Zdner, a
teda ani reklama na tento druh filmového Zdnru, nie s0 primdrne uréené maloletym. Této
skutoénost’ by vSak nemala vplyvat na vyliéenie predmetného filmového Zdanru z propagdcie
ako takého. Komisia preto pri posudzovani uvedenych vizudlov prihliada nielen na vztah
reklamy k produktu, ale aj celkové vyobrazenie a zvolené komunikacné médid.

Pokial ide o samotny vizudl reklamy vrdtane zobrazenia Casti tvdre osoby, Komisia zastdva
ndzor, Ze ide o §tylizovany filmovy vizudl, ktorého vyznam a 0Géel sU v kontexte ndzvu filmu ,,EVIL
DEAD — ZHOR V PEKLE“ a celkového grafického spracovania zrejmé. Reklama preto podla
ndzoru Komisie neprekracuje mieru obrazovej intenzity, ktord mozno vzhladom na propagovany
hororovy Zdner povazovat za neprimerand. Komisia zdroven nenasla prvky, ktoré by boli
samouUcelne Sokujice alebo by mali za ciel vyvolat' intenzivny strach &i Uzkost' u Sirokej verejnosti.

K ndmietke mozného negativneho vplyvu na maloleté osoby Komisia uvddza, Ze reklama
neobsahuje explicitné, detailné ani realistické zobrazenia nésilia, ktoré by mohli byt
povazované za nevhodné v zmysle ochrany deti a mladistvych. Miera Stylizdcie a umeleckého
zveli¢enia je zjavnd a zodpovedd beznej vizudlnej komunikdcii filmového priemyslu, najma
pokial ide o dielo hororového Zdanru.

Zdéroven je Komisia toho ndzoru, Ze predmetni reklamu nemozno klasifikovat' ako neetickd ani
vo vztahu k vieobecnym pozZiadavkdm, ktoré Kédex kladie na reklamu, konkrétne, Ze by tdto
reklama nebola pripravovand s pocitom zodpovednosti voéi spotrebitelom (¢l. 10 ods. 3
Kédexu). Pri posudzovani uvedeného pravidla Komisia prihliadala o.i. opdtovne aj na
skutoénost’, Ze zaddvatel pouzil oficidlny filmovy vizudl, schvdleny producentom a pouZivany aj
v inych krajindch. Vizudl neobsahuje Ziadne prvky neprimeranej brutality, ndsilia ani explicitnych
scén, ktoré by prekracovali hranice primeranosti pre vonkajsiu reklamu.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
18. 8. 2026, hlasovanim rozhodla, Zze vonkajsia reklama (citylight, billboard): ,,Evil Dead —
Zhor v pekle* zadavatel'a: ltafilm s. r. o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu
a stfazZnost staZovatel'a nie je opodstatnena.

Poucenie:

Zaddvatel reklamy alebo staZovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziadaq,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim nélezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prévnickd osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.
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V Bratislave, diia 9. 9. 2026

Mdaria Téthova Simédakova v.r.
predsednic¢ka Komisie



