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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

On-line reklama (Instagram, Facebook): ,,Sotaz s RIO Mare*
zaddvatel'a: BOLTON CZECHIA, spol. s r. o. / EV public relations, spol. s r. o.
a Siritel'a: Oskar Barami

je v rozpore

s ustanoveniami €l. 20 ods. 1 a €l. 20 ods. 5 Kédexu

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Bratislava, voéi on-line reklame: ,,S0taz s RIO Mare” zaddvatel'a: BOLTON CZECHIA, spol. s r.
o. zverejnenej vo forme prispevku na socidlnej sieti Instagram a Facebook influencerom Oskarom
Baramim na profile @oskarbarami. Stazovatel' uvddza, ze v predmetnej reklame sa okrem
propagdcie produktu objavuje aj zoznam zndmych osobnosti, s ktorymi sa influencer stretol,
vratane Petra Pellegriniho, prezidenta Slovenskej republiky. StfaZovatel sa domnieva, Ze takéto
zobrazenie mdze u priemerného spotrebitela vyvoldvat dojem spojenia alebo implicitného
odporiGéania produktu zo strany prezidenta, hoci nie je zrejmé, Ze by s reklamou alebo
komerénou spoluprdcou akokol'vek sthlasil, &i sa na nej podielal.

Rada sa obrdtila na zaddvatela so Ziadostou o stanovisko. Rade bolo dorucené stanovisko
spolo&nosti EV public relations, spol. s r. 0., Ceska republika, v ktorom sa okrem iného uvadza,
Ze zaddvatelia kampane Rio Mare 2026 su presvedéeni, Ze predmetny reklamny prispevok nie
je v rozpore s Kédexom. Predmetné video zachytdva Oskara Baramiho podas jeho pracovnej
cesty v Ankare, pricom v tvode dokumentuje prostredie a osoby, s ktorymi sa pocas cesty stretol.
Tieto zdbery slUzia vyhradne ako sucast’ osobného pribehu influencera a vytvarajuo kontext jeho
pracovného programu. AZ ndsledne influencer prechddza do komerénej Easti prispevku, v ktorej
popisuje vlastnd skisenost’ s produktom Rio Mare Insalatissime ako praktickym rieSenim
stravovania pocas pracovnych ciest a predstavuje spotrebitel'skld s0faz organizovani znaékou
Rio Mare. V stanovisku je tieZ uvedené, Ze prezident Slovenskej republiky, ani Ziaden z politikov
zobrazenych v reklamnom komunikdte nie je prezentovany ako osoba podporujica znaéku Rio
Mare ani ako ambasddor produktu & sitfaze, ani osoba odporicajica alebo konzumujica
produkt. Zaddvatel zastdva ndzor, Ze ani sledovatelia nemdzu z obsahu prispevku nadobudnidt
dojem, Ze prezident Slovenskej republiky poskytuje akikol'vek podporu vyrobku alebo znadke.
Zaverom zaddvatel doplifia, e sa sém Ziadnym spdsobom nesnaZil vyuZit autoritu predstavitel'a
verejnej moci na podporu predaja vyrobkov Rio Mare ani vytvorit’ dojem akejkol'vek spoluprace
medzi prezidentom Slovenskej republiky a znackou Rio Mare.

Popis reklamy:
Reklama je spracovand online formou v podobe prispevku zverejneného v mesiaci jol 2026:
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- na profile @ oskarbarami na socidlnej sieti Instagram a na profile Oskar Barami na socidlnej
sieti Facebook.

Oba prispevky uvadzaiji text “STALE BUSY GUY Cas jest méam len vd'aka riomare. Mdme pre
Vds sut'az spolu s Riomare. Kup si produkt od Rio mare a blo¢ek odovzdaj na webstrdanke a
vyhraj skvelé ceny zadarmol! Prajem krdasny defi! :) #spolupraca #riomare“.

Stéastou oboch prispevkov je video zachytdvajice Oskara Baramiho, ktory v rychlom zostrihu
prezentuje a komentuje svoje pracovné a spoloéenské aktivity, pricom komentdre si zobrazené
aj v podobe titulkov:

U&ast na medzindrodnom podujati NATO v Ankare:

Stretnutie s Volodymyrom Zelenskym, prezidentom Ukrajiny. Zdbery sprevadza
komentdr /kratky dialég ,,TU ROBIM ROZHOVOR S UKRAJINSKYM PREZIDENTOM*,
HELLO*, ,,HELLO", ,AMAZING, FANTAZIA“

Zdéber na Petra Pellegriniho, prezidenta Slovenskej republiky, ktory niekomu mdva
a prestrih na Oskara Baramiho. Zdbery sprevédza komentdr ,TU MI KYVA NAS
PREZIDENT, LEBO SOM FRAJER, CRAZY"

Zdber na Donalda Trumpa, prezidenta Spojenych Stdtov americkych, sprevadzany
komentdrom ,,TU JE DONALD TRUMP“

Zdber na Emanuela Macrona, prezidenta Francizska, sprevddzany komentdrom
+MACRON JAK Z GTA“

Zaber na Andreja Babiia, predsedu vlady Ceskej republiky, sprevadzany komentarom
~A NAS SLOVAK PAN BABIS*

Zdaber na Ulfa Kristerssona, predsedu vlady Svédska, sprevédzany komentdrom ,,TU
KECAM S PREMIEROM SVEDSKA*

Pracovnd cesta do Afriky:

Zdber na Juraja Blandra, ministra zahraniénych veci Slovenskej republiky, nastupujiceho
do lietadla v sprievode Oskara Baramiho sprevddzany komentdrom ,,TU CESTUJEM DO
AFRIKY MOJIM OBLUBENYM DOPRAVNYM VOZIDLOM*

Zdber na Oskara Baramiho v spoloénosti Kithure Kindikiho, zdstupcu prezidenta Kene,
sprevadzany komentarom ,,TU ROBIM ROZHOVOR S VICEPREZIDENTOM KENE*
Zaber na Oskara Baramiho obklopeného africkymi detmi sprevddzany komentdrom
a titulkami ,,TU S| UVEDOMUJEM AKO DOBRE SA MAME NA SLOVENSKU*

Dalej nasleduju:

Zéber na Oskara Baramiho hrajiceho na gitare a spievajiceho v spoloénosti mladej
Jeny sprevadzany komentarom ,,TU SPIEVAM V POSTELI S KRASNOU ZENOU“

Zaber na Oskara Baramiho v spolo&nosti Réberta Vitteka, $portového riaditela SK
Slovan, sprevadzany komentarom ,,TU SOM S RIADITELOM SLOVANA“

Zdaber na futbalovy $tadién a Oskara Baramiho v hl'adisku sprevadzany komentérom ,,A
TU FANDIM SLOVANU*

Zdber na Oskara Baramiho v spolo¢nosti mladych ludi sprevddzany komentdrom ,,TU
SOM NA VYCHODE, PODTE DO PRESOVA!!*

Zdaber na Oskara Baramiho a d'alSieho mladého muZa oblecéenych v kroji pred budovou
NR SR, ktori korb&éom $ibu a vodou oblievaju politicku Romanu Tabakovy, ndsledne
tancuji, sprevadzany komentarom ,,A TU SI UCTIEVAM NASE TRADICIE“
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- Zé&ber na Oskara Baramiho na 3tadiéne SK Slovan a ndsledne v interiéri bytu
sprevadzany komentarom ,MQOJ ZIVOT JE AKO HOLLYWOQODSKY FILM. PROSTE SOM
BUSY GUY*.

V d'alsej éasti videa Oskar Barami predstiera tnavu alebo nepohodu, nasledne si sadg, vytiahne
balenie produktu Rio Mare a lyZi¢ku, otvori ho a zacne ho jest. Zdbery sU sprevadzané
komentéarom ,,A NIEKEDY SA NEMAM ANI CAS NAJEST, ALE NASTASTIE TU MAM RIO MARE.
MNE NAJVIAC CHUTI VERZIA SUMMER. A RIO MARE SI PRE VAS PRIPRAVILO AJ SUTAZ."
Nasleduju grafické vizudly vo farbdch znaéky a s logom RIO MARE. Prvy zachytdva dve mladé
zeny sediace na l0ke a konzumujice Saldty Rio Mare, pri€om v spodnej Casti je uvedeny text
»Vyhraj s RIO MARE". Druhy obsahuje nadpis ,,Vyhraj s RIO MARE®, datum sitaze 1.7.— 31. 8.
2026, obrdzok vyhernych cien s popisom ,,4X iWatch series 1* a ,,Kazdy den jogamatka Rio
Mare” a v spodnej casti ndpis ,,Ako vyhrat“. Treti vizudal obsahuje obrdzok vyhernych cien s
popisom ,,4X iWatch series 1“ a ,,62 x Jogamatka Rio Mare* a tlacidlo ,,CHCEM SUTAZIT«.
Vizudly su sprevadzané komentarom aj v podobe titulkov ,BEZ NA ICH STRANKU A VYHRAJ
KAZDY TYZDEN APPLE WATCHKY ALEBO JOGA MATKU.“ Na konci sa video vracia k Oskarovi
Baramimu, ktory d'alej spokojne konzumuje vyrobok a rozldéi sa kratkym ,,CAUI-.

Pozndmka: Ndsledne, pred vydanim ndlezu, pribudol v prispevku na Instagrame text v zneni:
»Upozornenie: Osoby spomenuté alebo zobrazené vo videu vratane predstavitelov verejnej
moci nie sU sUéast'ou reklamnej spoluprdce, produkt ani sitfaz nepropaguji a neodporuicaiji. Ich
uvedenie slUZi vyluéne ako informdcia o osobdch, s ktorymi sa autor v minulosti stretol.”

Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a dékazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

»Reklama nesmie zobrazovat Ziadnu Zijicu osobu, ani sa na Ziadnu Zijicu osobu odvoldvat, ak s
takym zobrazenim alebo odvolanim sa nevyslovila tdto fyzickd osoba vopred sthlas; to sa vztahuje
aj na pouZitie osobného prejavu fyzickej osoby a primerane sa to vzfahuje aj na prdvnicky osobu.”
(¢l. 20 ods. 1 Kédexu)

»Reklama nesmie na svoje pdsobenie pouZit predstavitela verejnej moci alebo aktivneho politika, a
to ani vtedy, ked' by takd osoba suhlasila s pdsobenim v reklame & uZ odplatnym, alebo
bezodplatnym; to sa nevztahuje na reklamu podla él. 2 ods. 2. (&l. 20 ods. 5 Kédexu).

V danom pripade Komisia nemd pochybnost’ o tom, Ze predmetny komunikdt vznikol ako sucast’
komerénej spolupréce medzi influencerom a konkrétnou znaékou, resp. spoloénostou, a teda ide
o reklamu. Komisia v tomto kontexte dospela k zdveru, Ze reklamou je komunikdt ako celok,
kedZe je vysledkom reklamnej spoluprdce. Ak ide o dramaturgicky uceleny pribeh
(rozpravanie), kde jednotlivé casti na seba logicky a nativne nadvdzuji, nemozno tvrdif, Ze ide
o dva od seba nezdvislé komunikdty, ale o jeden uceleny komunikét smerujici k zdvereénému
reklamnému pososlstvu. Komisia sa preto nestotoznila s vysvetlenim zaddavatel'a, podla ktorého
je reklamou len ur¢ita East’ predmetného prispevku/videa. Na tejto povahe komunikétu nemeni
ni¢ ani dodato¢ne zverejnend textovd vyhrada.

Komisia sa tak d'alej zaoberala predmetnym prispevkom ako reklamou, na ktord sa vzt ahuju
ustanovenia Kédexu, a pri jeho posudzovani vychddzala predovsetkym z celkového vyznenia
reklamy a zo spdsobu, akym s0 v rdmci komunikdtu jednotlivé obrazové, zvukové a textové
prvky navzdjom prepojené. Zohladnila pritom nielen 10 Cast’ prispevku, v ktorej influencer
prezentuje vyrobok Rio Mare a spotrebitel'skG sitaz, ale aj éast zachytdvajicu jeho pracovné
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a spolocenské aktivity a stretnutia s viacerymi verejne zndmymi osobami vréatane predstavitel'ov
verejnej moci.

Komisia akceptuje vysvetlenie zaddvatel'a, podla ktorého zdbery jednotlivych osobnosti slUzili
ako suéast’ osobného pribehu influencera a dokumentovali jeho pracovnl cestu a stretnutia. Tato
okolnost” viak nemeni ni¢ na ich postdeni podla Kédexu. V predmetnom pripade nejde o
samostatny osobny obsah oddeleny od komerénej €asti prispevku. Cely prispevok bol zverejneny
v ramci reklamnej spoluprdce so znackou Rio Mare a jeho jednotlivé €asti sU sGast'ou jedného
reklamného komunikdatu, ktory ndsledne smeruje k priamej propagdcii vyrobku a spotrebitel'skej
st'aze. Komisia preto posudzovala cely komunikdt v jeho celkovom kontexte.

Podl'a &l. 20 ods. 1 Kédexu reklama nesmie zobrazovat' Ziadnu Zijicu osobu ani sa na Ziadnu
Zijucu osobu odvoldvat, ak s takymto zobrazenim alebo odvolanim sa tdto osoba vopred
nevyslovila sthlas. Toto pravidlo vyjadruje poziadavku, aby bola osoba pred pouZitim svojho
zobrazenia, mena alebo osobného prejavu v reklame s takymto komerénym vyuzitim
uzrozumend a sthlasila s nim.

V predmetnej reklame sU identifikovatelné viaceré Zijuce osoby, pri€om zo stanoviska
zaddavatela ani z predlozenych podkladov nevyplyva, Ze by tieto osoby vopred sohlasili s
pouzitim svojho zobrazenia v predmetnej reklame. Komisia preto dospela k zdveru, Ze ich
zobrazenim v ramci reklamného komunikdtu doslo k poruseniv poziadavky podla €l. 20 ods. 1
Kédexu.

Osobitne sa vSak Komisia zaoberala skutoénostou, Ze sicastou predmetného reklamného
komunikatu sU aj predstavitelia verejnej moci a aktivni politici. Kédex v tomto smere ustanovuje
pre komerénd komunikdciu osobitné pravidlo, podl'a ktorého reklama nesmie na svoje pésobenie
pouzit' predstavitel'a verejnej moci alebo aktivheho politika, a to ani vtedy, ked’ by takd osoba
sGhlasila s pdsobenim v reklame, ¢i uz odplatnym, alebo bezodplatnym.

Zmyslom uvedeného ustanovenia je zabrdnit' vyuZivaniu postavenia, autority a verejnej funkcie
predstavitelov verejnej moci a aktivnych politikov na komeréné Géely. Na rozdiel od ¢&l. 20 ods.
1 preto pri posudzovani podl'a él. 20 ods. 5 nie je rozhodujice, & konkrétna osoba s pouZitim
svojho zobrazenia sthlasila, ani &i je v reklame predstavend ako ambasddor alebo vyrobok
odporicéa. Rozhodujice je samotné pouzitie predstavitel'a verejnej moci alebo aktivnheho politika
na pésobenie reklamy, ktoré Kédex nepripusta, resp. ho vyluéuje.

V predmetnom pripade reklama pracuje so zdbermi viacerych prezidentov, predsedov vldd,
ministrov a d’alSich politickych predstavitel'ov, ktoré vyuZiva ako siéast’ pribehu prezentujiceho
pracovné a spoloéenské aktivity influencera. Tieto zdbery si ndsledne v rdmci toho istého
komunikdatu prepojené s prezentdciou vyrobku Rio Mare a spotrebitel'skej sit'aZe. Skutoc¢nost, ze
zobrazené osoby vyrobok nekonzumuju, neodporicaji alebo nie s0 oznadené ako sUéast’
reklamnej spoluprdce, preto nie je rozhodujica. Podstatné je, Ze ich zobrazenia boli pouzité v
rdmci reklamného komunikdtu a podiel'aju sa na jeho celkovom reklamnom pésobeni.

Komisia pritom nerozporuje, Ze rovnaké zdbery mohli byt za uréitych okolnosti si¢astou bezného
nekomeréného obsahu influencera. Rozhoduijuce viak je, Ze v predmetnom pripade boli pouzZité
v reklame. Pri posudzovani nemozno oddelit’ éast’ komunikdatu, v ktorej influencer prezentuje svoj
»busy” Zivot a stretnutia s verejne zndmymi osobami, od ndslednej casti, v ktorej propaguje Rio
Mare. Ide o jeden reklamny komunikat, ktorého jednotlivé €asti spolu vytvaraijo ucelené reklamné
posolstvo smerujice k propagdcii znacky, vyrobku a spotrebitel'skej st aze.

Komisia sa zaoberala aj skutoénostou, Ze na profile Instagramu bolo ndsledne doplnené
upozornenie, podla ktorého osoby spomenuté alebo zobrazené vo videu vrdtane predstavitelov
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verejnej moci nie sU sufastou reklamnej spoluprdce, vyrobok ani sitfaz nepropaguji a
neodporicaju. Ani toto upozornenie viak nemdze odstranit’ rozpor reklamy s él. 20 Kédexu.
Pokial ide o ¢l. 20 ods. 1, dodato¢né upozornenie nemdze nahradit’ predchddzaijici sohlas
zobrazenej osoby. Pokial ide o él. 20 ods. 5, nie je rozhodujice, & predstavitel verejnej moci
vyrobok odporuca alebo ¢i je sGéastou reklamnej spolupréce, kedZze Kédex samotné pouzitie
takejto osoby na pésobenie reklamy neumoziuie.

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
18. 8. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze on-line reklama (prispevky na socialnych siefach
Instagram a Facebook): ,,S0taz s RIO Mare* zadavatel'a: BOLTON CZECHIA, spol. sr. 0. /
EV public relations, spol. s r. 0. a Siritel'a: Oskar Barami je v rozpore s ustanoveniami él. 20
ods. 1 a ods. 5 Kédexu a stfaznost sfazovatel'a je opodstatnena.

Komisia preto v sUlade s €l. V ods. 2 pism. a) Poriadku apeluje na zadavatel'a a Siritel'a
reklamy, ktory sa vyzyva, aby v spolupraci so Siritelom zamedzil d'alSiemu Sireniu
uvedenej reklamy v predmetnej podobe.

Poucéenie:

Zaddvatel reklamy alebo stazovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu z&dujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre

prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. G6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.

V Bratislave, dia 9. 9. 2026

Mdaria Téthova Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie



