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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,,Rada”) prislusny podl'a ¢ldnku 5, druhej hlavy |. casti Etického kédexu reklamnej praxe
(d'alej len ,,Kédex") postupom podla €l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie Rady pre
reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v silade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

TV spot: ,,Poistenie Moji blizki*
zaddavatel'a: 4Life Direct Insurance Services s.r.o.
siritela: MAC TV s.r.o.

nie je v rozpore

s ustanoveniami Kédexu

Rade ako zdruZeniu etickej samoreguldécie bola Radou pre medidlne sluzby postipend st aznost’
od fyzickej osoby, okres Bratislava, vodi Sireniu TV spotu propagujicemu Zivotné postenie ,,Moji
blizki“, zaddvatel'a 4Life Direct Insurance Services s.r.o. vo vysielani programovej sluzby JOJ
plus. Stazovatel povazuje reklamu za éudng, ktord vyuziva Al, propaguje Zivotné poistenie na
cudzokrajnd poistoviiu a podla jeho ndzoru mézu byt reklamou ovplyvneni nevzdelani
spotrebitelia a seniori.

Rada sa obrdtila na zaddvatel'a so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel sa nestotoznil s ndzorom
staZzovatel'a a staznost’ povazuje za neopodstatnend.

K vyhraddm stazZovatela tykajicich sa propagdcie zahraniéného poistovatela uvdadza
nasledovné: ,,Quanfum Leben AG je Zivotnd poistovria so sidlom vo Vaduze v Lichtenstajnsku, ktord
je riadne licencovand a podlieha dohladu Financial Market Authority Liechtenstein. Na uzemi
Slovenskej republiky je oprdvnend poskytovat poistovacie sluzby na zdklade prdva slobodného
poskytovania sluZieb po vykonani prisluéného notifikaéného postupu voéi Ndrodnej banke Slovenska
v sulade s prislusnymi prévnymi predpismi upravujicimi podnikanie poistovni a poskytovanie
poistnych sluZieb v rémci jednotného trhu Eurdpskej Unie, najmd zdkonom ¢ 39/2015 Z. z. o
poistovnictve. Oprdvnenie Quantum Leben AG je mozné overif v aktudlnej databdze subjektov
finanéného trhu Ndrodnej banky Slovenska na adrese https: / /subjekty.nbs.sk /sk /entity /1080 /, kde
je Quantum Leben AG vedend v kategérii poistovni volne poskytujicich cezhraniéné sluzby na uzemi
Slovenskej republiky. Uvedeny spésob poskytovania poistovacich sluZieb predstavuje $tandardny
prévny rezim cezhraniéného poskytovania finanénych sluzieb v rdmci Eurépskeho hospoddrskeho
priestoru. Skutoénost, Ze poistovatel md sidlo v inom élenskom §tdte EHP, nepredstavuje okolnost,
ktord by mohla uvddzaf spotrebitela do omylu alebo zniZovat déveryhodnost reklamnej
komunikdcie. Cezhraniéné poskytovanie poistfovacich sluZieb predstavuje zdkonom predpokladany
spbsob vykonu é&innosti v rdmci vnutorného trhu EHP. Transparentnost postavenia poistovatela a
jeho oprdvnenie poskytovat poistné sluzby na Slovensku su zachované aj v predmetnej reklamnej
komunikdcii. V priebehu Reklamy je v dolnej éasti obrazovky uvedené, Ze Zivotné poistenie ,,Moji
Blizki* je poskytované poistoviiou Quantum Leben AG. V zdvereénej éasti Reklamy je na obrazovke
vyslovne uvedené, Ze Quantum Leben AG md sidlo v Lichtenstajnsku, notifikovala Ndrodnej banke
Slovenska svoju é&innost ako zahraniénd poistoviia poskytujica cezhraniéné sluzby v Slovenskej
republike a je oprdvnend uvzatvdraf poistné zmluvy v Slovenskej republike.*
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K vyhraddm staZovatela tykajicich sa pouZitia umelej inteligencie v reklame argumentuje
nasledovne: ,,Samotné pouZitie umelej inteligencie, poéitacovej animdcie, digitdlnych efektov alebo
iného technického postupu pri vytvoreni reklamného spotu preto bez dalSieho nepredstavuje
porusenie Kédexu. Rozhodujici je vysledny obsah reklamy a spdsob, akym p&sobi na priemerného
¢lena cielovej skupiny spotrebitelov, ktorym je propagovany produkt uréeny. Reklama nepredstiera,
Ze ide o spravodajstvo, dokumentdrny zdznam alebo ind nereklamnd komunikdciu, a jej obsah je
pre priemerného spotrebitela zrozumitelny. Prezentujica osoba nevystupuje ako skutoény klient
poistovne, lekdr, finanény poradca, nezdvisly odbornik ani ind autorita, ktorej osobnd skisenost
alebo odborné postavenie by mali podporovat déveryhodnost produktu. Reklama neobsahuje
spotrebitel'ské svedectvo ani tvrdenie, Ze prezentujuca osoba md s produktom vlastnd skdsenost.”

K vyhraddm stazZovatel'a tykajicich sa zamerania reklamy na nevzdelanych l'udi a seniorov
zaddvatel uvadza: ,,StaZnost neuvddza konkrétny prvok Reklamy, ktory by preukazoval, Ze
zneuZiva nedostatok vzdelania, skdsenosti alebo znalosti spotrebitelov. Ide o subjektivne hodnotenie
staZovatela, ktoré nie je podloZené obsahom konkrétneho reklamného tvrdenia. Samoitnd
skutoénost, Ze Reklama pouZiva jednoduchi a fahko zrozumitelnd komunikdciu, neznamend, Ze je
uréend osobdm s niZsou Urovriou vzdelania alebo Ze zneuZiva ich postavenie. Reklamnd komunikdcia
finanénych produktov md byt zrozumitelnd Sirokému okruhu spotrebitelov. 4life Direct Insurance
Services s.r.o. (dalej len ,,Spoloénost”) je medzindrodnou spoloénostou poskytujicou finanéné
sluzby, ktord sa specializuje na ponuku jednoduchych, lahko zrozumitelnych a cenovo dostupnych
produktov Zivotného poistenia, ktorych poistovatelom je spoloénost’ Quantum Leben AG. Produkty
Zivotného poistenia, ktoré Spoloénost ponuka prostrednictvom televiznej, digitdlnej alebo inej
reklamnej komunikdcie, si uréené priamo spotrebitelom. Spoloénost sa preto usiluje zachovat obsah
ozndmeni obsiahnutych v reklamnych kampaniach tykajicich sa tychto produktov v ¢o
najjednoduchsej, pre spotrebitela zrozumitelnej a pristupnej forme, bez skreslenia podstatnych
vlastnosti produktu. Uvedenému spésobu komunikdcie zodpovedd aj Reklama, ktord je koncipovand
ako priama prezentdcia zdkladnych vlastnosti produktu v jednoduchom a spotrebitelsky pristupnom
jazyku. Zjednodusenie formy reklamného ozndmenia pritom nie je spojené so skreslenim alebo
zamléanim podstatnych informdcii o propagovanom produkte. Samotnu skutoénost, Ze Reklama
pouZiva [lahko zrozumitelny a priamy jazyk, preto nemozZno vykladat ako zacielenie na
»hevzdelanych” ¢i spotrebitelov vyssieho veku. Obrazové spracovanie Reklamy je vecné a neutrdlne.
Reklama pozostdva z priamej prezentdcie zdkladnych vlastnosti produktu prezentujicou osobou na
neutrdlnom pozadi. Nezobrazuje starsie osoby v stave zdvislosti, dezorientdcie, nidze alebo
neschopnosti samostatne sa rozhodovat a nevyuZiva ani ndtlak zo strany rodinnych prislusnikov &
domnelej autority. Vekové rozpdtie od 40 do 85 rokov je prezentované ako objektivna vstupnd
podmienka propagovaného produktu, nie ako znak neschopnosti alebo osobitnej déverdivosti
prislusnej vekovej skupiny. Reklama nie je koncipovand tak, aby zneuZivala déveru priemerného
spotrebitela, jeho nedostatok skisenosti alebo znalosti ani jeho déverdivost v zmysle &l. 12 ods. 1
Kédexu. Produkt ,,Moji Blizki“ je uréeny pre osoby vo veku od 40 do 85 rokov. Zobrazenie starsich
0s6b alebo komunikdcia smerujica aj k starsej vekovej skupine preto vyplyva z povahy a podmienok
samotného produktu. Vecné zameranie Reklamy na skupinu spotrebitelov, pre ktoru je produkt
uréeny, nemozno bez d'alsieho povaZovat za diskrimindciu alebo zneuZivanie jej zranitelnosti. Spot
neprezentuje starsich fudi ako menejcennych, neschopnych alebo nerozhodnych a nepodporuje
diskrimindciu z dévodu veku. Mdme preto za to, Ze je v stlade s &l. 13 ods. 6 Kédexu a § 5 Opéného
protokolu ku Kédexu, ktoré zakazuji diskrimindciv na zdklade veku a zdsahy do [udskej
déstojnosti.”.

Zaddavatel d'alej uvddza, Ze reklama bola pred jej nasadenim do vysielania podrobend
standardnej internej prdvnej a compliance kontrole, kontrole z hladiska poZiadaviek
uplatiiovanych pri televiznom vysielani, bola tiez posudzovand jej suladnost s ustanoveniami
Kédexu a Opéného protokolu a na zdklade posidenia bol spot vyhodnoteny ako spésobily na
odvysielanie.
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Rada sa rovnako tak obrdtila aj na Siritel'a reklamy, ktory vo svojom vyjadreni poukazuje na to,
nze staZnost neobsahuje Ziadne konkrétne skutkové alebo prdvne okolnosti, z ktorych by bolo
mozné vyvodit porusenie jednotlivych ustanoveni Etického kédexu reklamnej praxe alebo Opéného
protokolu. Ide vyluéne o subjektivne hodnotenie staZovatela bez konkretizdcie ddajného etického
pochybenia. Vysielatel md& za to, Ze predmetny komunikdt necielil na zranitelné skupiny
spotrebitelov, & osoby s niZsou drovriou vzdelania, ani vyluéne na seniorov. Reklama je uréend
sirokej verejnosti a jej obsah ani forma nevyuZivaju znaky neddvodného cielenia na konkrétnu
skupinu spotrebitelov. Komunikét nevyuZiva podprahové vnimanie, psychologicky nétlak, ani iné
prostriedky spdsobilé neprimerane ovplyvnit rozhodovanie spofrebitela. NezneuZiva déveru
spotrebitelov, ich nedostatok skusenosti alebo vedomosti a nijakym spésobom neposkodzuje ich
ekonomické zdujmy. Uéelom predmetného komunikétu je vyluéne informovaf spotrebitelov o
dostupnosti sluzby Zivotného poistenia poskytovaného zaddvatelom reklamy a oboznémit ich s
moznostou vyuZitia takejto sluZby. Reklama neposkytuje zavddzajice informdcie, ani nevytvdra
neprimerané o¢akdvania vo vztahu k ponikanej sluzbe. Vysielatel preto zastdva ndzor, Ze samotné
subjektivne hodnotenie staZovatela, podla ktorého reklama ddajne cieli na ,nevzdelanych a
seniorov”, nie je podloZené Ziadnymi konkrétnymi skutoénostami a nepreukazuje rozpor predmetnej
reklamy s ustanoveniami Etického kédexu reklamnej praxe ani Opéného protokolu.”.

Popis reklamy:

Reklamny oznam propaguje zivotné poistenie ,Moji blizki“, poskytované poistovacou
spolo¢nostou Quantum Leben AG. V spote vystupuje Zena, ktord sa prihovdara divakom
nasledovnymi slovami: ,,DéleZitd sprdva pre Zeny a muzov na Slovensku vo veku 40 az 85 rokov.
Vedeli ste, Ze sa mbzZete poistit’ az na &iastku 10 000 Eur so Zivotnym poistenim Moiji blizki? Tuto
Ciastku je mozné pouzit' napriklad k Ghrade poslednej rozlucky alebo inych nepredvidatelnych
vydavkov. Zavolajte na &islo na obrazovke a dozviete sa viac. Na ni¢ necakajte a zavolajte
ndm. Ide o cenovo dostupné Zivotné poistenie pre vietkych od 40-tich do 85-tich rokov. So
Zivotnym poistenim Moji blizki, nemdZete byt odmietnuti kvdli vasmu zdravotnému stavu a
poistenie vds bude kryt po zvySok vdsho Zivota. Poistné krytie méze byt pripravené k odoslaniu
vasim blizkym vz do 24 hodin a je mozné ho pouzit' k Uhrade poslednej rozlicky alebo inych
nepredvidatelnych vydavkov Mesacné poistné je cenovo dostupné a jeho vyska sa ani s
pribudaijicim vekom nezmeni. Zavolaijte si pre viac informdcii, Oplne nezdvézne, rozhodnit sa
mdZete neskdr. Pridajte sa k tisicom d'alsich, ktori si uZ toto poistenie vybrali. Na ni¢ nec¢akaijte
a zavolajte ndm. Urobte to pre seba, urobte to pre svojich najbliZsich. Zavolajte ndm a zistite
ako ziskat' Zivotné poistenie s krytim az 10 000 €. Na ni¢ ne¢akajte a zavolajte ndm.* Pocas
toho, ako sa G&inkujica prihovéra divakom sa v obraze striedaji texty v zneni: - ,AZ 10 000 Eur
poistné krytie Moji blizki“ - ,, Tato Ciastka mdze pomdct’ vasej rodine napriklad: - ndklady na
pohreb; nesplatené zdavéazky; neéakané vydavky* - ,40-85 rokov; poistné plnenie je v prvych
24 mesiacoch obmedzené” - ,NembdzZete byt odmietnuti kvdli véSmu zdraviv* - ,DoZivotné
poistenie ak je poistné uhrddzané pravidelne - ,,vyplatenie uZ do 24 hodin od dodania vietkych
potrebnych dokumentov (iba v pracovnych drioch) - ,,Poistné sa nikdy nezvysi pokial sa sami
nerozhodnete zvysit poistnd sumu” Sucastou obrazovej zlozky spotu je aj text: ,Volajte 0800
555 511 bezplatné ¢islo" a odkaz na web stranku k produktu: ,,www.4lifedirect.sk” V spodnej
&asti obrazu je text v zneni: ,Zivotné poistenie Moiji blizki je poskytované poistoviiou Quantum
Leben AG" V zdvere spotu je v spodnej ¢asti obrazu umiestneny text v zneni: ,,Poistné krytie je
podas prvych 24 mesiacov obmedzené. Pokial' ddjde k Umrtiu v priebehu prvych 24 mesiacov,
bude poistné plnenie vyplatené oprdvnenej osobe vo vyske rovnajicej sa 100% zaplateného
poistného od prvej Ohrady do Umrtia poistenej osoby. Vyplata krytia je v pracovnych droch do
24 hodin od doloZenia vsetkych potrebnych dokumentov. Tento marketingovy materidl
nepredstavuje prdvne zavdzni dohodu. Pre kompletné informdcie, ktoré tu nie si obsiahnuté,
nds kontaktujte. Poistenie je poskytované poistoviiou Quantum Leben AG so sidlom v
Lichtenstajnsku. Quantum leben AG notifikovala v silade s eurdpskymi prepdismi Ndrodnej
banke Slovenska svoju &innost ako zahraniénd poistoviia poskytujica cezhraniéné sluzby v
Slovenskej republike a je oprdvnend uzatvdérat’ poistné zmluvy v Slovenskej republike.*.
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Nazor Komisie:
Komisia preskimala staznost’ a dékazovy materidl a na zdklade skutoénosti, ktoré s jej zndme
a z dostupnych informdcii dospela k tymto zadverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie byt koncipovand tak, aby zneuzZivala déveru priemerného
spotrebitel'a alebo vyuzZivala nedostatok jeho skusenosti alebo znalosti alebo jeho déverdivost’
(€l. 12 ods. 1 Kédexu).

Cielom reklamy je komunikdécia finanéného produktu - Zivotného poistenia. Zaddavatel v rdmci
spotu uvdadza pre koho je produkt uréeny ako aj jeho zdkladné charakteristiky.

Pri posudzovani reklamy Komisia vychddzala z jej celkového charakteru, spésobu spracovania
reklamy a hodnotila aj to, ako mdéze byt reklama vnimand a interpretovand priemernym
spotrebitelom. Samotnd skutoénost, Ze produkt je uréeny aj starSim spotrebitelom, resp. Ze
reklama vyslovne uvéadza vekové rozpdtie 40 az 85 rokov, podl'a ndzoru Komisie neznamend,
ze rekloma zneuziva vek alebo pripadni zranitelnost’ tejto skupiny. Ide o informdciv o
podmienkach produktu. Rovnako nemozZno za zneuZivanie nedostatku vzdelania alebo znalosti
povazZovat pouzivanie jednoduchého a zrozumitelného jazyka. Reklama spotrebitel'a
oboznamuje s viacerymi zdkladnymi vlastnostami produktu, vrdtane vysky poistného krytia,
vekového rozpdtia, moZnosti uzatvorenia poistenia bez ohladu na zdravotny stav, jeho
dozivotného charakteru, podmienok vyplaty poistného plnenia a skutoc¢nosti, Ze poistné sa
nezvysi v pripade, ak spotrebitel sém nezmeni poistnd sumu. Zaroven je pocas spotu vyslovne
uvedené, Ze poistné plnenie je podas prvych 24 mesiacov obmedzené. Komisia pritom zohl'adnila
aj zdverecny text reklamy, ktory obsahuje d'alSsie podmienky poistenia a je zobrazeny mensim
pismom. Hoci je tento text z hladiska velkosti pisma menej vyrazny nez hlavné reklamné
posolstvd, jeho obsah nemoZno povazovat za informdcie, ktoré by boli spotrebitelovi Uplne
skryté alebo prezentované iba v zdvere reklamy. Podstatné informdcie, ktoré sa v zdvere¢nom
texte bliZSie $pecifikuju, sU spotrebitel'ovi komunikované vz v priebehu spotu, najméa obmedzenie
poistného krytia poéas prvych 24 mesiacov a podmienky sivisiace s vyplatou poistného plnenia.
Zdavereény text tak podla ndzoru Komisie predstavuje skér sihrn a doplnenie podmienok
produktu nez spdsob, ktorym by reklama vyuzivala nepozornost alebo neznalost’ spotrebitel'a.
Rekloma teda prezentuje podstatné informdcie jasne a zrozumitelne. V reklame nebola
opomenutd zZiadna podstatnd informdcia a zaddvatel rovnako tak venoval dostatoénu
pozornost odkazu na dalSie zdroje, v radmci ktorych méze spotrebitel’ ziskat' podrobnejsie
informdcie o charakteristike produktu, podmienkach ponuky, vrétane ceny (napr. telefonické
linka, odkaz na web strdnku).

Komisia sa zaoberala aj spdsobom, akym reklama pracuje s témou Umrtia a zabezpecdenia
blizkych. lde nepochybne o emociondlne ladent tému, ktord je vSak prirodzene spatd s
predmetom propagovaného Zivotného poistenia. Reklama podla ndzoru Komisie tito tému
nevyuziva spdsobom, ktory by vytvdaral neprimerany strach alebo natlak. Neobsahuje tvrdenie,
Ze bez uzatvorenia poistenia bude spotrebitel alebo jeho rodina vystavend bezprostrednému
nebezpedenstvu, ani nevyvoldva pocit viny vodi rodinnym prislusnikom. Vyzva ,,Urobte to pre
seba, urobte to pre svojich najbliZSich” predstavuje reklamny apel sovisiaci s charakterom
produkiu aviak Komisia sa nedomnieva, Ze v danom pripade ide o nepripustny psychologicky
ndtlak. Rovnako tak sa Komisia nedomnieva, Ze by reklama obsahovala neprimerane néstojcivy
spdsob komunikdcie, ktory by spotrebitela nuUtil rozhodnidt sa okamzite. Hoci reklama
opakovane pouziva vyzvu ,Na ni¢ ne€akajte a zavolajte ndm"“, siéasne spotrebitelovi uvadza,
Ze mdze zavolat' pre viac informdcii a ,,rozhodnit’ sa neskdr. Spotrebitel teda nie je vystaveny
tvrdeniu, Ze musi uzatvorit' poistenie bezprostredne alebo Ze ponuka je éasovo obmedzend.
Vyznamnd je tiez skutoénost, Ze uvedend telefonickd linka je bezplatnd, takZe samotnd vyzva
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na kontaktovanie zaddvatel'a nie je spojend ani s finanénou bariérou, ktord by spotrebitel musel
zndsat’ uz v désledku reakcie na reklamu.

Pokial' ide o pouZitie umelej inteligencie, Komisia nepovazuje samotné vyuzZitie Al, digitdlnej
animdcie alebo iného technologického prostriedku pri tvorbe reklamného spotu za okolnost,
ktord by bez d'alSieho zakladala rozpor s Kédexom. Rozhodujici je totiz vysledny obsah
reklamy a spésob, akym pdsobi na spotrebitela. V predmetnom pripade reklama nevytvéra
dojem, Ze ide napr. o skutoéné svedectvo klientky poistovne, prezentdciou vlastnej skisenosti,
odborné stanovisko alebo taki skutoénost, ktord by mohla spotrebitela nejakym spésobom
uviest’ do omylu.

Za problematickd nepovazuje Komisia ani skutoénost, Ze poistovatelom je Quantum Leben AG
so sidlom v Lichtenstajnsku. Zo stanoviska zaddvatela vyplyva, Ze poistoviia je oprdvnend
poskytovat' cezhraniéné sluzby na GUzemi Slovenskej republiky. Tdto skutoénost’ je navyse v
reklame spotrebitelovi transparentne ozndmend — v priebehu spotu je uvedené, Ze poistenie
poskytuje Quantum Leben AG a v zdvere je vyslovne uvedené jej sidlo v Lichtenstajnsku a
informdcia o poskytovani cezhraniénych sluZieb v Slovenskej republike. Komisia preto nezistila,
ze by reklama v tomto smere vytvdrala zavadzajici dojem o osobe poskytovatel'a poistenia.

Komisia napokon prihliadala aj na to, Ze reklama zobrazuje a oslovuje vekovu skupinu, pre ktoru
je produkt podla jeho podmienok uréeny. Samotné zacielenie reklamy na uréitd skupinu
spotrebitel'ov viak nemozno bez d'alSieho povazZovat za zneuzivanie jej zranitel'nosti. V reklame
nie sU starsie osoby zobrazované ako bezmocné, dezorientované alebo neschopné samostatného
rozhodovania a reklama nevyuziva ani autoritu lekdra, finanéného poradcu alebo inej osoby,
ktord by mala spotrebitel'a presved¢it' na zdklade svojho odborného postavenia.

Komisia je preto toho ndzoru, Ze reklama nezneuZiva ddveru priemerného spotrebitela, ani
nevyuziva nedostatok jeho skisenosti alebo znalosti alebo jeho ddverdivost a neobsahuje ani
iné prvky, na zdklade ktorych by bolo mozné ju vyhodnotit’ ako neeticku.

Na zdklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
18. 08. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze TV spot: ,,Poistenie Moji blizki*, zadavatel'a: 4Life
Direct Insurance Services s.r.o. nie je v rozpore s ustanoveniami Kédexu a staznost
stfaZovatel'a nie je opodstatnena.

Poucéenie:

Zaddavatel reklamy alebo staZzovatel mézu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do
troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziadaq,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.
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V Bratislave, diia 24. 8. 2026

Méria Téthovd Simédkova v.r.
predsedni¢ka Komisie



