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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava
Arbitrazny nalez
k stfaznosti zaevidovanej pod ¢. 77 (07-14) Il.

Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,, Komisia“) ako orgdn Rady pre reklamu (d'alej
len ,Rada”) prislusny podl'a ¢lanku 5 Etického kédexu reklamnej praxe (d'alej len ,,Kédex*)
postupom podla § 24 Opéného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe o reklamnej praxi
pri Sireni medidlnej komerénej komunikdcie (d'alej len ,,Protokol”) a podl'a Rokovacieho poriadku
Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok*) s poukazom na § 130 ods. 1 a 4
a § 131 ods. 1 zdkona & 264 /2022 Z. z. o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidinych sluzbéch) (d'alej len ,,Zakon”) vydava po predbeznom posiudeni
staznosti spravodajskym sendtom Arbitrdznej komisie Rady pre reklamu (d'alej len ,sendt”)
v sUlade s § 24 Protokolu a €él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Sirenim televizneho $otu ,,Biostile — Nutrilegs Forte v televiznom vysielani programovej sluzby
MARKIZA Klasik — vysielatel televiznej programovej sluzby spoloénost MARKIZA - SLOVAKIA,
spol. s r. o., Bratislava

neporusila pravidla Protokolu
vratane pravidiel don recipovanych zo Zdkona.

Oddvodnenie
I. Obsah staznosti

1. Rade bola Radou pre medidlne sluzby postipend dria 6. 8. 2026 st'aznost od fyzickej osoby,
okres nezndmy vodi Sireniu telendkupného 3otu na produkt ,Nutrilegs Forte®, zaddvatel'a Biostile
CZ SK HU s.r.0. $irenému vo vysielani televiznej programovej sluzby MARKIZA Klasik, vysielatel'a
MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o.

2. Stazovatel povazuje reklamu za klamlivd a o.i. uvddza, Ze predmetny komunikdat zastrasuje
divdkov neoverenymi percentudinymi Statistikami o ,,degenerativnych zmendéch ciev”. Stazovatel
taktiez uvdadza, Ze reklama klamlivo pouZiva oznaéenie ,,LIVE, hoci ide o nahrdvku zo zdznamu
a poukazuje na konkrétne telefénne &islo na zber objedndvok.

Il. Popis reklamy

3. Medidlna komerénd komunikdcia mala podobu telendkupného 3Sotu, odvysielaného na
programovej sluzbe MARKIZA Klasik, diia 6. 8. 2026 cca o 10:31 — 10:46 hod.

4. Telendkupny 3ot prezentuje vyrobok Nutrilegs Forte a tiezZ mozZnost' vyuzitia akciovej ponuky:
zdkaznik, ktory si kupi tri krémy, ziska Stvrty ako daréek.

Telendkupny 3ot sa zadina krdtkou zvuékou s ilustraénymi zdbermi na ruku, ktord prechddza po
kvete, zdbermi na l'udi z prostredia firmy Biostile, ruky, ktoré sa vzdjomne dotykaji a tancujici
pdr. Ndsledne je v obraze zachytend Zena, ktord v ruke drzi Stvorlistok, zdber sa rozostri a
zobrazi sa pred nim logo Biostile a slogan .VASE ZDRAVIE, NAS CIEL¥, doplneny o voice-over v
rovnakom zneni.
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Nasleduje zdber do $tidia, kde sa prihovdra moderdatorka, oznacend grafickou vizitkou s logom
Biostile a menom Kaja Pavli¢ (d'alej ,Moderdtorka®). V stddiv je aj zdstupkyrnia spoloénosti
Biostile oznaéend grafickou vizitkou s logom Biostile menom Herta Kosmina (d'alej ,,Hostka*). Na
stole sU poloZené vyrobky prezentované v spote.

Moderdatorka: ,,Dobry der, mili divaci. Dnes sa budeme venovat nasim nohdm. S pribddajiocim
vekom casto citime tazobu a Unavu ndh. Pani Herta, ¢o odporucate a <o ste pripravili, aby nase
nohy ostali svieZe a zdravée“

Host'ka: ,,Dobry der, nase nohy naozaj trpia asto a to v réznych obdobiach roka. Mali by sme
si uvedomit’, Ze vo veku 20 rokov mé 20 % populdcie na cievach isté zmeny a po 60-tke ma az
80% degenerativne zmeny ciev. DdleZité je urobit vietko, ¢o je v nasich silach, aby sme si cievy
zachovali zdravé.”

V obraze sa objavia 4 kusy prezentovanych vyrobkov. Pod nimi je text v zneni: ,Vo veku 20
rokov md 20 % l'udi zmeny na cievach. Vo veku 60 rokov md 80% ludi degenerativne zmeny
na cievach. Starostlivost o opuchnuté a bolestivé nohy.” Sucastou je aj telefonicky kontakt,
umoznujici objedndvanie produktu.

Moderdétorka: ,,Co teda mdZeme urobit'2*

Host'ka: ,,Samozrejme vel'mi déleZity je nds Zivotny Styl, prejdeme sa denne aspon 20 minit
sviznou chédzou, aké jedlo konzumujeme, méme v strave dostatok omega-3 mastnych kyselin a
vldkniny2 Vel'a vSak méZeme urobit aj preventivne, pomocou ndsho krému, ktory md vynimoéné
zloZenie. Pravidelnd aplikdcia krému je naozaj U¢innd a vyrazne ul'avi nasim nohdm.”

Moderdtorka: ,,To je skvelé, méZete ndm prezradit’ viac o vasom kréme na nohy Nutrilegs? Co
vietko obsahuje? Vidim, Ze jeho zloZenie je naozaj bohaté.”

Host'ka: ,,Naozdij je to tak, m& vel'mi bohaté zloZenie, obsahuje aescin, o je extrakt z pagastanu
konského, l'udia si niekedy sami vyrdbajo domdce pripravky z pagastanu a pouzivaju ich na
maséz ndh. Zial, vé&inou ide o vytazky vyldhované v alkohole, ktoré nie si vhodné pre Zilovy
systém. V Nutrilegs Forte sU kvalitné extrakty, Setrné k telu a naozaj prospesné. Krém obsahuje
aj vytazky z korefia opuncie a éuéoriedok. Obohateny je tiez o koncentrdt z listov ginka
dvojlaloéného. No a prdave ginko je zndme tym, Ze podporuje mikrocirkuldciu v tele, extrakt z
ginka sa l'ahko vstrebdva do pokozZky, zlep3uje prekrvenie ciev a vd'aka tomu s0 nase nohy
svieZze a lahké.”

V obraze sa objavia 4 kusy prezentovanych vyrobkov Nutrilegs Forte, pod ktorymi je uvedené
nasledovné zloZenie: ,aescin (extrakt z pagastanu konského, krusetec ftrnity, extrakt z
Cucoriedok, listy ginka dvojlaloéného, rozmarin, cyprusovy olej, eukalyptus, anovy olej, zeleny
il, mentol.”

Moderdtorka: ,,Vsimla som si, Ze krém obsahuje aj extrakt z rozmarinu.*

Hostka: ,,Mdte pravdu, ved’ vz samotnd véna rozmarinu navodzuje velmi prijemny pocit. N&s
krém Nutrilegs obsahuje aj latky z citrusu a eukalyptu, 'anovy olej, olej z hroznovych jadierok,
zeleny il a mentol. To vietko pre to, aby nase nohy zostali lahké a aby sme sa citili uvolnene.”

Moderdatorka: ,,Pod’'me si teraz vypodut, ¢o hovori nasa zdkazni¢ka o pouzZivani krému Nutrilegs
Forte.”

Zdber sa presunie na zdkaznicku, ktord sa prihovara divdkom nasledovne: ,,Dlhodobo som mala
pocit vel'mi tazkych, unavenych a napdtych néh a ¢asto ma, najmd v noci trdpila bolest. V
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jednom momente mi dokonca zaéali viditel'ne praskat’ kapildry. Celd nasa rodina mé problémy
s ki¢ovymi Zilami, md ich moja mama, sestra aj teta, a preto som hl'adala spdsob ako si poméct.
Krém Nutrilegs bol naozaj spravna volba, som velmi rada, Ze som si tento produkt zaobstarala.
Odkedy ho pouzivam, moje nohy su I'ahsie, nemdm bolesti a ¢o je najddlezitejSie, popraskané
kapildry a kiéové Zily s ovela menej viditelné. A zatial som si neviimla Ziadne nové. Preto
tento produkt odpori¢am kazdému, kto ma podobné problémy.”

Nasleduje séria ilustraénych zdberov na l'udi v mladSom aj starSom veku ako aj na predmetny
vyrobok, doplnend o prezentdciu cenovej ponuky, postovného zdarma, kontakinych ddajov a
&isla pre objedndvanie. Zdbery so doplnené muzskym voiceoverom v zneni: ,,Trdpia vds vase
nohy? SU tazké? Unavené? Bolavé a opuchnuté? Tieto problémy md vela l'udi. UZ vo veku 20
rokov 20% populdcie a po 60tke az 80%. Preto sa nedudujte, ak medzi nich patrite, no vela
pre seba mdzZete urobit' aj vy sami. Dnes vdm predstavujeme bohaté zloZenie krému Nutrilegs
Forte. Vd'aka jeho zloZkdm sa mdzete Uinne starat o unavené, opuchnuté, bolavé nohy, aby
bol vds krok I'ahsi a prijemny kazdy den. Krém obsahuje extrakty z pagastanu konského a ginko
biloby, morsky il, rozmarinovy olej, cyprusovy olej, mandlovy olej a mentol. Vietko pre krdsne
a I'ahké nohy, navyse vel'mi dobre vyZivuje nasu pokozZku. TakZe uz Ziadna suchd koZa, krém sa
velmi dobre vstrebdva. Nase nohy si zasliZzia kompletnd starostlivost. A preto je tu dnednd
$pecidlna akcia. Zaplatite za tri a Stvrty krém dostanete ako daréek. Samozrejme doprava je
zadarmo. Tak sa popondhlajte a objednaite si tri krémy Nutrilegs Forte a Stvrty dostanete ako
daréek. Dopraite si Slovinskd kvalitu.”

Scéna sa opdtovne presiva do studia.

Moderdtorka: ,,Dakujem velmi pekne za skisenost a dopliivjice informdcie. Ale dnes mdme
$pecidlnu ponuku, viak pani Herta?

Host'ka: ,,Mdate UpInd pravdu. Chceme oslovit' vietkych nasich milych zdkaznikov a ponUknut’ im
vynimoénu akciu. Mili divdci, ked’ si kupite tri krémy, ziskate Stvrty ako daréek pre 'ahkost' vasich
néh a doprava je samozrejme ako vidy tiez zadarmo. Naozaj vdm odporiéam vyuzit' tito
$pecidlnu ponuku. Zaobstaraite si krém Nutrilegs Forte, ktory vam uréite pomdze pri unavenych,
bolestivych a opuchnutych nohdch.”

Moderdétorka: ,,TakZe mili divdci, ihned' zavolajte na telefénne &islo uvedené na obrazovke a
zabezpedte si akciovy ndkup. Zaplatite za 3 produkty a ziskate Styri produkty a my vdm
garantujeme, Ze sa vam vase nohy podakuju. Nevdhaijte, zavolajte hned’ na telefénne é&islo
uvedené na obrazovke a vyuzite tito vyhodnU akciu. Dnes sa rozprdvame o nasich nohdch, ktoré
Casto pocit'uju ndsledky zlého krvného obehu. SO unavené, opuchnuté, vystupujo ndm kapilary a
objavuju sa Zily. Naozaj ni¢ neprehdnam, pani Herta, ak poviem, Ze mate zdzraény krém.

Hostka: ,,Ano, ma naozaj vynimoéné zlozenie. Obsahuje vel'mi kvalitné extrakty z bylin, ktoré sa
uzZ tisice rokov Uspesne pouzivajl pri problémoch s bolestami ndh. Konkrétne ide o extrakty z
pagastanu konského, rozmarinu, ginko biloby, eukalyptu a éuéoriedok. Vietky 0éinné latky po
aplikdcii krému l'ahko prenikaju cez pokozku a maju presny lokdlny G€inok na nase bolavé nohy.
Krém je vyrobeny na bdze morského ilu a ako vietci vieme, morskd voda obsahuje vsetky
minerdly v idedlnom pomere. U&inné latky, ktoré si nand$ame na pokozku prenikajo hlboko do
tkaniva a nase nohy tak absorbujd maximum vyzivnych ldtok obsiahnutych v kréme. Pozitivny
U¢inok Nutrilegs Forte pocitime velmi rychlo."

Moderdtorka: ,,A iba dnes mili divaci médme pre vdés Specidinu ponuku. Zaplatite za tri krémy a
dostanete 3tyri. VSetko pre vasu spokojnost, pohodu a svieze nohy bez pocitu Unavy a bolesti.
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Samozrejme dopravu mate zadarmo. O to sa postardme my. Tak sa popondhlajte a zavolajte
na &islo uvedené na obrazovke. Pozrime sa teraz, aké skisenosti ma nasa stala zdkaznicka.*

Zdber sa presunie na zdkazniéku, ktord sa prihovara divdkom nasledovne: ,,Dlho som si myslelq,
Ze popraskané kapildry a kréové zily su len esteticky problém. Ani som sa vel'mi netrdpila ich
vzhladom. NeprekdzZalo mi to. TakZe som ni¢ nepodnikala. AZ kym mi nezaéali opichat, boliet
ma a neustdle brniet nohy. Co naozaj zadalo byt aZ neznesitelné. Ki¢ové Zily uz boli velmi
viditel'né. Nenosila som kratku sukiiu, ani Sortky a teraz uz l'utujem, Ze som nevyhladala pomoc
skér. Vel'mi som sa potesila, ked’ som v televizii videla reldciu firmy Biostile o ich produktoch.
Kupila som si ich a vel'mi rychlo mi pomohli. Moje problémy som si vyrieSila uZ do mesiaca.
Vyrobky Biostile odporid¢am kazdému skdr, nez bude mat’ vdzne problémy.”

Nasleduje séria ilustraénych zdberov na l'udi v mladSom aj starsom veku ako aj na predmetny
vyrobok, doplnend o prezentdciu cenovej ponuky, postovného zdarma, kontakinych ddajov a
isla pre objedndvanie. Zdbery si doplnené muzskym voiceoverom v zneni: ,Trdpia vés vase
nohy? SU t'azké? Unavené? Bolavé a opuchnuté? Tieto problémy mad vela l'udi. Uz vo veku 20
rokov 20% populdcie a po 60tke az 80%. Preto sa necudujte, ak medzi nich patrite, no vela
pre seba mdzete urobit' aj vy sami. Dnes vdm predstavujeme bohaté zloZenie krému Nutrilegs
Forte. Vd'aka jeho zlozkdm sa méZete G&inne starat’ o unavené, opuchnuté, bolavé nohy, aby
bol vds krok I'ahsi a prijemny kazdy den. Krém obsahuje extrakty z pagastanu konského a ginko
biloby, morsky il, rozmarinovy olej, cyprusovy olej, mandlovy olej a mentol. Vietko pre krdsne
a I'ahké nohy, navyse vel'mi dobre vyZivuje nasu pokozku. TakZe uz Ziadna suchd koZa, krém sa
velmi dobre vstrebdva. Nase nohy si zaslOzia kompletnd starostlivost. A preto je tu dnednd
$pecidlna akcia. Zaplatite za tri a Stvrty krém dostanete ako daréek. Samozrejme doprava je
zadarmo. Tak sa popondhlajte a objednaite si tri krémy Nutrilegs Forte a $tvrty dostanete ako
daréek. Dopraite si Slovinskd kvalitu.*

Scéna sa opdtovne presiva do Studia.

Moderdétorka: ,,Dakujeme velmi pekne za d'alsie vel'mi cenné skisenosti a dopliiujice informdcie.
Pani Herta, komu by ste odporudili dnesny vynimoény bali¢ek Nutrilegs Forte2*

Host'ka: ,,Urcite by som ho odporucila kazdému, kto md pocit fazkych a unavenych néh alebo
bolesti. Kazdému, kto chce dopriat’ svojim nohdm l'ahkost, pocitit’ Olavu a okamzité osvieZenie
vd'aka jedineénému zloZeniu ndsho krému. Ten prijemny chladivy efekt a osvieZujuci pocit
spdsobuje eukalyptus a nasi zdkaznici potvrdzuju, Ze ked' si krém nanest na nohy, okamzZite
pocit'uju ul'avu.”

Moderdtorka: ,,Pani Herta, konkrétne ktord zloZka Nutrilegsu p&sobi takto rychlo? Natrela som
si krém na nohy pred reldciou a mézem potvrdit, Ze som naozaj okamzite pocitila jeho G&inok.”

Host'ka: ,,Neviem, ktor0 G¢inn0 latku mdm spomendt skér, ked'Ze zloZenie krému je také bohaté.
Velmi rychlo ¢inkuje a spésobuje chladivy pocit morsky il. Ginko biloba podporuje krvny obeh
aj vo forme vyzZivovych doplnkov a Uéinkuje aj po vstrebani cez pokozku. Vietci pozndme
rozmarin, uz len samotnd jeho véna ndm prindsa Olavu. Rozmarin sa pouziva viade tam, kde je
potrebné podporit’ mikrocirkuldciu. Preto sa napriklad pouZiva aj vo vlasovych Sampénoch.
Takze vdm odpordcam tento krém vyskidsat a sami zistite, Ze je vynimoéne kvalitny a G&inny.
Nasi zdkaznici, ktori krém vyskdsali ho uz nechcd vymenit' za ni€ na svete.”

Moderdatorka: ,,Mili nasi divdci, nevdhaijte, zatelefonujte a vyuZite vynimoénd ponuku. Ziskaijte
balicek 3 + 1. Zaplatite za tri produkty a Stvrty dostanete zadarmo. Doprava je tiez zadarmo.
TU za vés vhradime my. TakZe zavolajte teraz, zaplatite tri a dostanete Styri produkty. Pani
Herta, ako sa tento krém pouzZiva?"
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Host'ka: ,,Krém odporiéam aplikovat' 2x denne. Rdno aj veéer. Nandsaijte si ho vzdy smerom
zdola na hor. Teda k srdcu. Aby ste jemnou masdzou podporili lepsi krvny obeh. Ked’ médm byt
Uprimnd, ja osobne krém pouzZivam iba vecer. Po sprche si vmasirujem Nutrilegs do ndh a mézem
potvrdit, Ze sa rychlo vstrebdva a nezanechdva mastné stopy na postel'nej bielizni. Uz na druhy
den si vSimnete, Ze budete mat’ pokozku prijemne hebky, ovel'a jemnejsiv a hydratovand.*

Moderatorka: ,Uzasné, to je skvelé. Mili divdci, zavolajte edte dnes a vyuzite $pecidlnu akciu na
Nutrilegs forte. Objednaite si tri krémy a Stvrty dostanete ako daréek. Pondhl'ajte sq, linka je
horica, telefény drnéia. Nutrilegs by mal byt si¢astou starostlivosti o nohy kazdého z vas.
Zavolajte na &islo na obrazovke a vyuzite tito vyhodnd ponuku. Dakujem pani Herta. Vém aij
vasej spoloénosti za tito UZasnU akciu.”

Hostka: ,Dakujem aj ja. A chcem, aby sa nasi zakaznici presvedéili o vyhoddch tohto krému,
pretoze ak si ho raz objednaju, bude ich spoloénikom navzdy.*

Moderétorka: ,,Dakujem vam vietkym a vyuZite kampaii. Zavolajte hned na telefénne &islo
uvedené na obrazovke a budete sa méct’ efektivne starat’ o svoje unavené, opuchnuté a bol'avé
nohy. Pozrite si este kratky prispevok a dovidenia nabuduice.”

Nasleduje séria ilustraénych zdberov na l'udi v mladSom aj starSom veku ako aj na predmetny
vyrobok, doplnend o prezentdciu cenovej ponuky, postovného zdarma, kontaktnych Gdajov a
&isla pre objedndvanie. Zdbery so doplnené muzskym voiceoverom v zneni: ,,Trdpia vds vase
nohy? S0 t'azké? Unavené? Bolavé a opuchnuté? Tieto problémy mad vel'a l'udi. UZ vo veku 20
rokov 20% populdcie a po 60tke az 80%. Preto sa nedudujte, ak medzi nich patrite, no vela
pre seba moéZete urobit aj vy sami. Dnes vdm predstavujeme bohaté zloZenie krému Nutrilegs
Forte. Vd'aka jeho zloZkdm sa mdzete Uinne starat o unavené, opuchnuté, bolavé nohy, aby
bol vé&s krok I'ahsi a prijemny kazdy den. Krém obsahuje extrakty z pagastanu konského a ginko
biloby, morsky il, rozmarinovy olej, cyprusovy olej, mandl'ovy olej a mentol. Vsetko pre krdsne
a l'ahké nohy, navyse vel'mi dobre vyzivuje nasu pokozku. TakZe vz Ziadna suchd koZa, krém sa
vel'mi dobre vstrebdva.”

Zdber sa presiva na muza, ktory popisuje svoje sklsenosti: ,Vsetko sa to zacalo velmi
neprijemnym pocitom taZoby v nohdch. Ja cely den v prdci stojim, niekedy aj 20 hodin. Ku koncu
smeny nohy doslova tahdm za sebou. Musim povedat, Ze krém Nutrilegs Forte mi vel'mi pomohol.
Chcem sa s vami podelit’ o tito skisenost’ a vietkym, ktori maju problémy ako ja, odporiéam
produkty Biostile.”

Na pozadi ilustra&nych zdberov a prezentdcie akciovej ponuky muzsky voiceover dopifia: ,Nase
nohy si zasliZia kompletny starostlivost. A preto je tu dnesSnd Specidlna akcia. Zaplatite za tri a
$tvrty krém dostanete ako daréek. Samozrejme doprava je zadarmo. Tak sa popondhlajte a
objednaijte si tri krémy Nutrilegs Forte a S$tvrty dostanete ako daréek. Dopraijte si Slovinsk(
kvalitu.*

I“

Spot sa konéi zobrazenim loga Biostile a sloganu: ,,Vase zdravie, ndas ciel
lll. Pésobnost Protokolu

5. Siritel’ je stranou Protokolu podl'a § 2 ods. 3 pism. a) Protokolu, preto je dand persondlna
pdsobnost’ Protokolu.

6. Protokol sa vzt'ahuje na komunikat Sireny v televiznom vysielani, ktory je medidlnou komerénou
komunikdciou. Je nepochybné, Ze posudzovany komunikat méa formu reklamného oznamu /
telendkupného Sotu , preto je dand vecnd pésobnost’ Protokolu.
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7. Predmetnd reklaoma sa Sirila prostrednictvom televizneho vysielania Siritela na 0zemi
Slovenskej republiky, preto je dand teritoridlna pdsobnost’ Protokolu.

8. K Sireniu predmetnej reklamy doslo po dni, v ktorom sa stal podla § 33 ods. 1 Protokol
zavdzny vodi Siritel'ovi, ¢im je dand aj éasovd pdsobnost’ Protokolu.

IV. Vychodiské posudzovania reklamy

9. Protokol v sUlade s jeho U¢elom nadvdzuje predovsetkym na &l 25 Kédexu (odsek 3
preambuly Protokolu), ktorého podstatou je zabrdnit' Sireniv reklamy, pokial je potencidine
v rozpore so zdkonom. Protokol preto vychddza zo zdkonnych ustanoveni pravneho poriadku
Slovenskej republiky regulujicich medidlnu komerénid komunikdciv v televiznom vysielani,
rozhlasovom vysielani a v audiovizudinych medidlnych sluzbdch na poZiadanie (odsek 6

preambuly Protokolu).

10. V nadvdznosti na to aj Komisia priamo &i prostrednictvom svojho Sendtu posudzuije Sirenie
reklamy v ramci etickych pravidiel Protokolu recipujucich ustanovenia Zdkona regulujuce Sirenie
reklamy tak, Ze pri posudzovani stladu s pravidlami Protokolu vychddza z toho, & méze Sirend
reklama obstat’ popri ustanoveniach Zdakona, ktoré Protokol recipuie.

11. Na rozdiel od ustanoveni vlastného Kédexu su pravidld Protokolu upravujice Sirenie reklamy
(medidlnej komerénej komunikdcie) len také prisne, aké prisne sU ustanovenia Zdkona, ktoré sa
do pravidiel Protokolu recipovali.

12. Preto pokial by reklama mohla obstat popri norme ustanovenej vieobecne zdvdznym
pravnym predpisom, méze obstat’ aj popri pravidle Protokolu, do ktorého sa predmetnd norma
recipovala.

V. Predmet staznosti z pohl'adu pravidiel Protokolu

13. Reklamny oznam ani telendkup nesmu poskodzovat zdujmy spotrebitelov, zneuzivat ddveru
spotrebitelov (§ 6 ods. 4 pism. a) a b) Protokolu).

VI. Stanovisko Siritel'a k predmetu staznosti

14. Siritel bol diia 7. 8. 2026 vyzvany, aby sa k Zireniu reklamy, ktoré je predmetom staznosti,
vyjadril v lehote piatich pracovnych dni, 1. j. do 14. 8. 2026. Siritel doru&il Rade svoje stanovisko
diia 14. 8. 2026.

15. Siritel mé za to, e odvysielanim Spotu nedoilo k poruseniu pravidiel Opé&ného protokolu
ani pravidiel zdkona o medidlnych sluzbdch recipovanych do Opéného protokolu. Staznost
smeruje predovsetkym voéi pravdivosti a preukdzatelnosti Statistickych 0dajov prezentovanych
v Spote, pri¢om staZovatel namieta, Ze zaddvatel reklamy nimi zastrasuje divdkov. Pri
posudzovani zodpovednosti Siritela je viak potrebné odliEit pripadnd zodpovednost
zaddvatel'a za obsah reklamy a preukézatelnost’ tvrdeni pouZitych v reklame od zodpovednosti
Siritela za jej odvysielanie. Toto rozlidenie uplatila RPR aj v neddvnom ArbitrédZnom néleze &
21 (03-10) I, ktory sa rovnako tykal telendkupného ¥otu odvysielaného Siritelom. RPR v
uvedenom pripade vychddzala z toho, Ze primdrna zodpovednost’ za obsah reklamy vratane
pravdivosti a preukdzatelnosti tvrdeni o vlastnostiach a 0cinkoch produkiu spoéiva na
zaddvatelovi reklamy. Zaroven konstatovala, Ze Ulohou ani moZnostou Siritel'a nie je odborné
overovanie vietkych tvrdeni uvedenych v reklame. Za rozhodujice RPR povazovala, ¢i telendkup
obsahoval také zjavné alebo jednoznacne rozpoznatelné prvky klamlivosti ¢i zavddzania, na
zéklade ktorych bolo mozné od Siritel'a spravodlivo poZadovat, aby jeho vysielanie odmietol.
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16. Uvedené vychodiské so podl'a nazoru Siritel'a plne aplikovatelné aj v predmetnom pripade.
Spot obsahuje Udaje, podl'a ktorych ,, Vo veku 20 rokov mé 20% l'udi zmeny na cievach® a ,Vo
veku 60 rokov md 80% l'udi degenerativne zmeny na cievach®. Ide o vieobecné statistické udaje
tykajuce sa vyskytu uréitych zmien na cievach, a nie o tvrdenia, podla ktorych by samotny
propagovany produkt Nutrilegs Forte predchddzal cievnemu ochoreniu, lieéil ho alebo ho
vylie€il. Aj zaddavatel' reklamy vo svojom stanovisku poukazuje na potrebu rozlisovat medzi
vieobecnou faktickou alebo statistickou informdciou tykajicou sa fyziologickych procesov alebo
vyskytu uréitého zdravotného stavu a tvrdenim o U¢inkoch samotného propagovaného produktu.

17. Siritel sa zdrovefi nestotoZiiuje s tvrdenim, Ze samotnou prezentdciou uvedenych statistickych
Udajov Spot zastrasuje divdkov. Eticky kédex nezakazuje pouZitie informdcie len preto, Ze sa
tyka zdravia alebo méze recipienta upozornit na uréity zdravotny problém. Cl. 13 ods. 1
Etického kédexu zakazuje reklame bezddvodne vyuZivat’ motiv strachu, vytvdrat pocit strachu
a prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstrdnenie strachu. Pre posidenie siladu
reklamy je preto rozhodujici celkovy spdsob pouzitia takéhoto motivu, a nie samotnd skutoénost,
ze reklama obsahuje informdaciv tykajicu sa zdravotného stavu.

18. Rozdiel medzi uvedenymi situdciami mozno ilustrovat na Arbitrdznom ndleze & 78 (10-10)
»opdsob, akym viak zaddvatel komunikuje tito skutoénost’ v rdmci spotu, povazuje Komisia za
neprimerany. V spote sU vykreslené najzranitel'nejSie osoby — matka s dietfatom, tehotnd Zena,
starsi ¢lovek, ktoré — v kontexte informdcie ,Kazdy rok predéasne umrie len kvadli znecistenému
ovzdusiu takmer 5000 z nds” a zobrazenia tiel oséb akoby ,,odchddzajicich do neba* — —
umieraju. Tieto vyrazové prostriedky v spote bezddévodne (a pritom zdmerne) vyuzivajd motiv
strachu, vytvdrajo pocit strachu a Komisia md za to, Ze v neposlednom rade prezentuju aj
samotny produkt, resp. sluzbu ako vhodny prostriedok na odstrdnenie strachu, ¢o nemozno
povazovat za etické.” Z uvedeného rozhodnutia RPR mozno podla nézoru siritel'a vycitat, ze
RPR negativne vyhodnotila spot, v ktorom boli najzranitel'nejSie osoby vykreslené ako umierajice
na zdklade znedistenia ovzdusia, pricom zaddvatel reklamy produkt prezentoval ako vhodny
na odstrdnenie uvedeného vyvolaného strachu. Teda iSlo o celkové reklamné spracovanie spotu.
Uvedené prvky sa v predmetnom Spote nevyskytujo. Statistické ddaje si prezentované v ramci
$tudiového rozhovoru a informaénej Casti tykajicej sa zmien na cievach. Spot nepracuje so
zobrazenim smrti, bezprostredného ohrozenia Zivota alebo obdobnou dramatizéciou, ktord by
mala v divdka vytvdrat neprimerany pocit strachu a nasledne ho tymto strachom ndtit do kipy
propagovaného produktu. Samotné uvedenie Statistického Udaja o vyskyte uréitého zdravotného
javu preto podla ndazoru Siritela nemozno bez dalsicho stotoZnit so zneuZivanim ddvery
spotrebitel'a alebo s jeho zastrasovanim.

19. Pokial ide o druhG ndmietku St'aznosti, podl'a ktorej Spot klamlivo pouziva oznaéenie ,,LIVE",
tato ndmietka nezodpovedd zdznamu Spotu, ktorym Siritel' disponuje a ktory predkladda RPR. V
obrazovej zlozke predmetného Spotu sa oznadenie ,LIVE® nenachddza. Rovnakd skutoénost
uvddza aj zaddvatel reklamy, ktory po preskimani predmetného vysielacieho materidlu
oznalenie ,LIVE” taktiez neidentifikoval. Za tychto okolnosti nie je zrejmy skutkovy zdklad
uvedenej ndmietky. Pokial stazovatel disponuje inym zdznamom alebo konkrétnym podkladom
preukazujicim pouzitie takéhoto oznadenia, bolo by potrebné identifikovat konkrétnu &ast
vysielania, v ktorej sa malo oznaédenie nachddzat.

20. Napokon, Siritel nerozumie ani prédvnemu alebo skutkovému zé&kladu ndmietky, podla ktorej
sa v Spote ,,objavilo Uplne nové telefénne &islo na zber objedndvok: 02 33 33 10 21“. Uvedené
telefénne cislo je v Spote zretelne prezentované ako kontakiny ddaj sliZiaci na informdcie a
objedndvky. Samotnd skutocnost, Ze zaddvatel reklamy pouzZiva na prijimanie objedndvok iné



77 (07-14) Il

telefénne &islo nez v inom reklamnom komunikate alebo v minulosti, nie je zakdzand a sama
osebe nevypovedd o klamlivosti, necestnosti ani o poskodzovani zdujmov spotrebitel'ov.

21. Na zaver Siritel' uvadza, Ze pri posudzovani predmetného Spotu je potrebné vychadzat z
konceptu priemerného spotrebitela, ktory je riadne informovany, primerane pozorny a
obozretny. Z uvedeného dévodu predmetny Spot nie je spésobily ovplyvnit jeho ekonomické
sprdvanie na zdklade nesprdvnych alebo zavddzajicich informdacii. Reklamny Spot zdroven
reSpektuje aj vSseobecné poziadavky na slusnost, ¢estnost’ a spoloéenskd zodpovednost’ reklamy
v zmysle Etického kédexu a Opéného protokolu, kedZe neobsahuje prvky diskrimindcie,
nevyuziva strach ani déverdivost’ spotrebitelov a je zretelne oddeleny od ostatného programu.

22. Na zdklade uvedeného Siritel zastdva ndzor, ze predmetny reklamny Spot je v silade s
relevantnymi  pravnymi predpismi Slovenskej republiky, ako aj s pravidlami etickej
samoreguldcie reklamy uplatiiovanymi RPR.

23. Siritel zdroved predlozil Rade vyjadrenie zadavatela.

VII. Predbezné posudenie

24. Predbezné posudenie sa uskutoénilo diia 10. 9. 2026 trojélennym sendtom v stlade s § 24
Protokolu.

25. Po predbeznom posudeni dospel sendt k zdaveru, ktory je vyjadreny vo vyroku tohto ndlezu.

26. Zaver predbezného postdenia bol dita 21. 9. 2026 ozndmeny Siritel'ovi, ktory v lehote na
ndmietky vyjadril so zdvermi postdenia sthlas.

VIIl. Nazor Komisie

27. V zmysle § 6 ods. 4 pism. a) a b) Protokolu reklomny oznam ani telendkup nesmi
poskodzovat' zdujmy spotrebitelov ani zneuzivat ich déveru. Pri posudzovani zodpovednosti
Siritela za predmetny reklamny spot sa sendt zaoberal otdzkou, &i Siritel mohol vzhl'adom na
povahu a obsah reklamy rozpoznat' jej rozpor s uvedenymi ustanoveniami Protokolu. Sendt
prihliadol na skutocnost’, Ze primdrna zodpovednost' za obsah reklamy, vratane pravdivosti a
preukdzatelnosti tvrdeni o vlastnostiach a G¢inkoch produktu, spoéiva na zaddvatel'ovi reklamy.
Ulohou ani moznostou §iritela nie je odborné overovanie vietkych tvrdeni uvedenych v reklame,
najmé pokial ide o posudzovanie G€inkov potravin, ktoré si vyzaduje odborné znalosti a pristup
k podkladom, ktorymi Siritel spravidla nedisponuje.

28. Sendt zdroven zastdva ndzor, ze predmetny telendkupny 3ot neobsahoval také zjavné alebo
jednoznaéne rozpoznatelné prvky klamlivosti i zavddzania, na zdklade ktorych by bolo mozné
od Siritel'a spravodlivo pozadovat, aby jeho vysielanie odmietol. V ¢ase vysielania spotu Siritel’
nedisponoval relevantnymi informéciami ani rozhodnutim prislusného orgénu samoreguldcie,
ktoré by spochybrovali pravdivost’ prezentovanych tvrdeni. Za tychto okolnosti sendt dospel k
zdveru, ze Siritel nemohol objektivne vediet, Ze predmetny reklamny spot je v rozpore s
pravidlami Protokolu vo vzt'ahu k ochrane spotrebitela. Na zdklade uvedeného sendt konstatuije,
Ze vo vzt'ahu k Siritel'ovi nedoslo k poruseniu § 6 ods. 4 pism. a) a b) Protokolu.

29. Sendt viak v suvislosti s ndmietkami staZovatel'a, najmd vo vzt'ahu ku klamlivosti reklamy
odkazuje na rozhodnutie vydané vo vztahu k zaddvatelovi reklamy (ndlez & 77 (07-14) 1.)
v zmysle ktorého Komisia rozhodla, Ze reklama je v rozpore sél. 14 ods. 9 a €. 15 ods. 1
Kédexu.

30. Komisia sa pri posudzovani staznosti zaoberala predovietkym spésobom, akym reklama
prezentuje vyrobok Nutrilegs Forte, jeho vlastnosti a G¢inky, ako aj pouzZitim Statistickych uvdajov

8



77 (07-14) Il

tykajucich sa vyskytu zmien na cievach. Pri posudzovani vychddzala z celkového vyznenia
reklamy, pricom jednotlivé tvrdenia neposudzovala izolovane, ale v ich vzdjomnom kontexte a
s prihliadnutim na priemerného spotrebitela, ktorému je reklama uréend. Z predloZzeného
materidlu vyplyva, Ze Nutrilegs Forte je kozmeticky vyrobok uréeny na vonkaijsie pouzitie, pricom
jeho deklarovanym uéelom je okrem iného starostlivost o pokozku néh. Samotnd skutoénost’, ze
kozmeticky vyrobok mdze spotrebitel'ovi poskytovat’ prijemny pocit, chladiaci alebo osviezujici
efekt & prispievat’ k hydratdcii a zjemneniu pokozky, nie je sama osebe problematickd. Komisia
viak v predmetnej reklame identifikovala spdsob prezentdcie vyrobku, ktory jeho Uzitkovu
hodnotu posiva podstatne d'alej a vytvdra dojem, Ze pouzivanie vyrobku médze viest' k
zmierneniu alebo odstrdneniu konkrétnych zdravotnych t'azkosti.

Reklama je od svojho Uvodu vystavand na problematike t'azkych, unavenych, opuchnutych a
bolestivych néh a na problematike zmien na cievach. Hostka v Uvode uvédza, Ze ,,vo veku 20
rokov md 20 % populdcie na cievach isté zmeny a po 60-tke ma az 80 % degenerativne zmeny
ciev", priom ndsledne uvddza, Ze je ddlezité urobit vietko pre zachovanie zdravych ciev.
Bezprostredne potom reklama prechddza k prezentdcii krému Nutrilegs Forte ako prostriedku,
pomocou ktorého mozno preventivne urobit’ viac pre svoje zdravie.

Takéto prepojenie nie je v reklame iba ndhodné alebo okrajové. Téma zdravotnych problémov
néh predstavuje zdkladny komunikaény rdmec celej reklamy a je opakovane spdjand s
prezentovanym vyrobkom. Za osobitne vyznamné povazuje Komisia tvrdenia, v ktorych sa
vyrobok priamo spdja s konkrétnymi zdravotnymi problémami. V reklamnom texte sa hovori o
»opuchnutych a bolestivych nohdch® a ,,zlom krvnom obehu”. V osobnom svedectve zdkaznicka
uvddza, zZe dlhodobo mala pocit ,,velmi tfazkych, unavenych a napdtych néh* a Ze ju ¢asto
trapila bolest, pri¢om jej ,zacali viditelne praskat kapildry”. Ndésledne v priamej suvislosti s
pouzZivanim vyrobku uvddza: ,,Odkedy ho pouZivam, moje nohy su 'ahsie, nemdm bolesti a ¢o je
najdolezitejSie, popraskané kapildry a kiéové Zily sG ovel'a menej viditel'né.” Zaroven doddva:
»A zatial som si neviimla Ziadne nové” a vyrobok odporica ,kazdému, kto md podobné
problémy“. Druhd zdkazni¢ka opisuje ,popraskané kapildry a ki¢ové Zily” a ndsledne uvadza,
Ze jej ,zadali opuchat, boliet ma a neustdle mi tipnut’ nohy” a ze ,Kréové Zily uz boli velmi
viditel'né®. Po vzhliadnuti reldcie Biostile uvddza: ,,Kupila som si ich a velmi rychlo mi pomohli.
Moje problémy som si vyriesila uz do mesiaca.” Na zdver vyrobky Biostile odporiéa ,,kazdému
skér, nez bude mat’ vdzne problémy“.

Komisia preto nepovazuje uvedené tvrdenia iba za vieobecné informdcie o zdravom Zivotnom
Style alebo za subjektivne senzorické skisenosti spotrebitelov. Osobné svedectvd st v reklame
koncipované tak, Ze konkrétne zdravotné tazkosti — vrdtane bolesti, opuchov, tfpnutia néh,
popraskanych kapildar a kféovych Zil — predchddzaji pouzitiv vyrobku a ndsledne su
prezentované ako problémy, pri ktorych malo pouZivanie vyrobku priniest’ zlepSenie. Reklama
tak vytvdra dojem, Ze pouzivanie Nutrilegs Forte mdZe viest' k zmierneniv alebo odstrdneniu
konkrétnych zdravotnych tazkosti a k zlepsSeniu stavu ciev a Zil.

Komisia zdroven prihliadla na to, Ze v predmetnom pripade ide o kozmeticky vyrobok.
Skutoénost', Ze vyrobok mé kozmetickd povahu, sama osebe neznamend, ze v reklame nemozno
hovorit' o pocitoch spotrebitel'a, vzhlade pokozky alebo o prijemnom ¢&i osvieZujicom pocite po
aplikécii. Rozhodujice viak je, Ze predmetnd reklama prekraduje rdmec takejto kozmetickej
prezentdcie. Vyrobok je v nej zasadeny do kontextu konkrétnych zdravotnych problémov a jeho
U¢inky sU opisované spdsobom, ktory u priemerného spotrebitela mdéze vytvdrat podstatne
vyssie oakdvania o jeho Uzitkovej hodnote, nez zodpovedd jeho deklarovanému kozmetickému
Uéelu.
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Komisia preto dospela k zdveru, Ze reklama prizndva vyrobku Nutrilegs Forte 0Zitkovi hodnotu,
ktord je vzhladom na jeho kozmetickd povahu a spdsob jeho prezentdcie nepomerne vyssia, nez
zodpovedd skutoénej Uzitkove] hodnote produktu. Takéto prezentovanie je v rozpore s
poziadavkou ¢l. 15 ods. 1 Kédexu, podla ktorého reklama nesmie viest' spotrebitela k tomu,
aby produktu prizndval nepomerne vyssiu UZitkovi hodnotu, nez zodpovedd skutoénd 0zitkova
hodnota produktu.

Komisia sa ndsledne zaoberala aj statistickymi Gdajmi pouzitymi v reklame. V reklame, & uz
priamo v obraze alebo vo zvuku odznieva viacero tvrdeni, ktoré uvadzajo konkrétne Statistické
Udaje v sovislosti so zmenami na cievach. (,,Mali by sme si uvedomit’, Ze vo veku 20 rokov méa 20
% populdacie na cievach isté zmeny a po 60-tke mé az 80% degenerativhe zmeny ciev.”; ,,Vo
veku 20 rokov mé 20 % l'udi zmeny na cievach. Vo veku 60 rokov ma 80% l'udi degenerativne
zmeny na cievach. Starostlivost o opuchnuté a bolestivé nohy.”; ,Trdpia vds vase nohy? Su
tazké? Unavené? Bol'avé a opuchnuté? Tieto problémy ma vela l'udi. Uz vo veku 20 rokov 20%
populdcie a po 60tke az 80%.")

Zaddavatel vo svojom stanovisku poukdzal na odbornu literatdru tykaijocu sa chronickych Zilovych
ochoreni a kféovych Zil a uviedol vysledky stddie Vein Consult Program, podla ktorej bola
zistend prevalencia chronickych Zilovych porich na Grovni 83,6 % v skimanej populdcii
ambulantnych pacientov.

Komisia vSak konstatuje, Ze predloZené zdroje nepreukazuju pravdivost konkrétnych Statistickych
tvrdeni pouzitych v reklame, podla ktorych ,,vo veku 20 rokov md 20 % populdcie na cievach
isté zmeny"“ a ,po 60-tke md az 80 % degenerativhe zmeny ciev*. Vieobecné Udaje o vyskyte
chronickych Zilovych ochoreni alebo o jeho naraste s vekom nemozno povazovat za dostatoény
podklad pre konkrétne percentudlne Udaje vzt'ahujice sa na konkrétne vekové skupiny a
konkrétne definované zmeny.

Komisia zdroven prihliadla na skutoénost, Ze zdroj tychto Udajov ani relevantny casovy Odaj
nebol v reklame uvedeny. Statistické tvrdenia pritom nie si prezentované izolovane, ale
opakovane sa objavuju v bezprostrednej suvislosti s prezentdciou zdravotnych problémov néh a
ndslednou ponukou vyrobku Nutrilegs Forte. V tomto kontexte preto plnia aj presvedcovaciu
funkciu v rdmci reklamného posolstva. V predmetnej reklame viak spotrebitel nemd& mozZnost
overit, z akého zdroja Udaje pochddzaju, akej populdcie sa tykaju, ¢o sa rozumie ,,zmenami na
cievach" alebo ,,degenerativnymi zmenami ciev* ani z akého obdobia pochddzaji.

Komisia preto dospela k zdveru, Ze spdsob pouzitia Statistickych Udajov v predmetnej reklame
nesplifia poZiadavky &l. 14 ods. 9 Kédexu. Konkrétne percentudlne Gdaje si prezentované bez
uvedenia zdroja a relevantného éasového Udaja a v kontexte, ktory zvysuje ich presveddivost’
vo vzt'ahu k prezentovanému vyrobku. Takymto spésobom reklama rozsiruje vyznam pouZitych
Statistickych Udajov nad rdmec toho, ¢o mozno z predloZzenych podkladov objektivne vyvodit'

Vo vztahu k ndmietke ohladom vyuZitia oznaéenia ,LIVE* — zo zdznamu vysielania nebolo
preukdzané, ze telendkupny 3ot bol v rdmci televizneho odvysielania oznadeny ako ,LIVE". Zo
snimky obrazovky, ktor( predlozil stazovatel naopak vyplyva, Ze népis "LIVE" v strede dole v
obraze je suéast playera na www.voyo.sk a zobrazuje sa len v rdmci rozhrania webového
prehliadaéa, t.j. ked' si ho zdkaznik otvori na poéitadi. Ked' si divdk zapne Voyo v rdmci TV
aplikécie, tam sa tento text nezobrazuje. Ide o Standardné nastavenie aj v rdmci inych OTT
platforiem, pri¢om slovko "LIVE" zmizne do 3 sekind, pokial divak nepohybuje my3kou na
poditadi. Predmetné nastavenie sivisi s potrebou rozliSovania programov, nakolko si na Voyo k
dispozicii stédle programy ako kniznica, a potom si EPG stanice, teda kvdazi "zZivé" vysielanie
vietkych linedrnych stanic, t.j. ide o streamy linedrnych stanic. V ramci sekcie "TV program" sa
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po kliknuti na ktorikol'vek stanicu, viade objavi na prvé 3 sekundy ndpis "LIVE". Rovnako
samotnd skutoénost’, Ze v reklame bolo pouzZité telefénne Cislo odlisné od cisla pouZivaného v
minulosti, bez d'alSich okolnosti nepreukazuje zavadzajoci charakter reklamy.

31. Z vyssie uvedenych dévodov ako vyplyva z ndlezu & 77 (07-14) I. podl'a ktorého Komisia
rozhodla voéi zaddvatelovi, Zze reklama je v rozpore sél. 14 ods. 9 a €é. 15 ods. 1Kédexu
a staznost stazZovatela bola &iastoéne opodstatnend.

IX. Zaver posUdenia predmetu staznosti

32. Na zdklade vyssie uvedeného sendt na svojom zasadnuti diia 10. 9. 2026 v stlade s § 131
ods. 1 Zdkona rozhodol, Ze Sirenim predmetného telendkupného Sotu ,Nutrilges Forte” v
televiznom vysielani programovej sluzby MARKIZA Klasik, pred vydanim ndlezu & 77 (07-14)
l., strana Protokolu — vysielatel, spoloénost MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r. o., Bratislava—
neporusila pravidld Protokolu vratane pravidiel recipovanych don zo Zdkona a posudzovand
st'aznost’ staZzovatela nie je opodstatnend.

33. V stlade s § 130 ods. 1 Zdkona je platny arbitrdZny ndlez rozhodnutim vo veci.

34. S ohladom na zdvery Komisie vyjadrené v ndleze €. 77 (07-14) 1., Ze telendkupny Sot
je vrozpore s €l. 14 ods. 9 a ¢l. 15 ods. 1 Kédexu . senat vyzyva Siritel'a, aby nepokracoval
v Sireni predmetného telendkupného Sotu bez primeranej Upravy.

Pouéenie

Siritel alebo stazovatel mdzu poziadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote do troch
pracovnych dni od odoslania nélezu, ak zaplatia poplatok a zdroven

a) vysli najavo nové skutocnosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posidenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku, pravidlo Stvrtej ¢asti Protokolu alebo iné pravidlo Kédexu
(resp. Protokolu), ktorého porusenie predpokladd preskimanie ndlezu,

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zaujmov niektorého élena Komisie, resp. sendtu.

Poplatok spojeny s prieskumom ndlezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prdvnicky osobu je potrebné uhradit’ na &. 6¢tu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: ¢islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu, resp. Cislo prvej staznosti v
zdhlavi.

V Bratislave diia 25. 9. 2026

Mdaria Téthovda Simédkova v.r.
predsednic¢ka Komisie
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