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Rada pre reklamu, Sustekova 51, 851 04 Bratislava

Arbitrazny nalez
Arbitrdzna komisia Rady pre reklamu (d'alej len ,,Komisia®) ako orgdn Rady pre reklamu
(d'alej len ,Rada*) prisludny podl'a élanku 5, druhej hlavy I. éasti Etického kédexu reklamnej
praxe (d'alej len ,,Kédex") postupom podl'a &l. IV Rokovacieho poriadku Arbitrdznej komisie
Rady pre reklamu (d'alej len ,,Poriadok”) vyddava v sGlade s él. V ods. 1 a 2 Poriadku tento

ndlez:

Vonkaijsia reklama (billboard): ,,Chces pohodlie alebo rodinu?“
zadavatel'a: Nadacia Christiana Slovakia

je v rozpore
s ustanovenim ¢€l. 14 ods. 9 Kédexuv.

Rada ako zdruzenie etickej samoreguldcie zaevidovala staznost od fyzickej osoby, okres
Poprad, voéi vonkajsej reklame (billboard): ,,Chce$ pohodlie alebo rodinu?* zaddvatela:
Naddacia Christiana Slovakia. Podl'a ndzoru stazovatel'a je reklama v rozpore s ustanoveniami
o slusnosti a spoloéenskej zodpovednosti Kédexu, nakol'ko vyuziva citovy ndtlak a manipuléciu.
StfazZovatel uvddza, Ze ,Kontrast medzi ,stastnou rodinou” a ,,osamelou Zenou" v kombindcii s
bulvérnym titulkom o sldvnych osobnostiach sliZi vyhradne na vyvolanie pocitu viny a strachu.
Reklama nevedie konstruktivnu diskusiu, ale zneuZiva ludské emécie a stigmatizuje Zeny, ¢o je v
rozpore so spoloéenskou zodpovednostou reklamy.” St aZzovatel sa stéasne domnieva, Ze reklama
je tiez v rozpore s €l. 14 Kédexu (Pravdivost’ reklamy), nakol'ko zavddza verejnost’ uvddzanim
Statistického Udaja 1,5 miliéna potratov bez akéhokolvek casového kontextu. St'aZovatel
uvdadza: ,,Od vzniku samostatnej SR v roku 1993 je viak toto Cislo priblizne $tyrikrdt niZsie (cca
350- az 400-tisic podl'a NCZI).”

Rada sa obrdtila na zaddvatela so Ziadostou o stanovisko. Zaddvatel svoje vyjadrenie Rade
nedorudil.

Popis reklamy:

Ide o velkoploiny billboard, ktory obsahuje text v zneni: ,,CHCES POHODLIE ALEBO RODINU?
Poéet vykonanych potratov na Slovensku: 1,5 MILIONA®

Vlavo hore je umiestnené logo zaddvatela. Obrazovd scéna sa odohrdva na pldzi pri mori.
V l'avej €asti obrazu sedi na deke mladd Zena v slamenom klobuku a smutne &ita noviny. Noviny
obsahuju €éldnok otoéeny smerom do ulice s ndzvom ,,Matky ktorych slavnych osobnosti zvazovali
potrate”, pod ktorym je ilustrédcia detského plodu v maternici a vzhladom na mald velkost’ pisma
nelitatelny text ¢ldnku. Vedl'a Zeny je vidno pohdr bieleho vina, lezZiaci svetly pes a hnedd
kozend taska s retiazkou. V pravej Easti obrazu je rodina so $tyrmi detmi (dve dievéatd a dvaja
chlapci). Vietci sa usmievaju a spoloéne stavaji hrad z piesku.

Néazor Komisie:
Komisia preskimala staznost, vyjadrenie zaddvatela a ddkazovy materidl a na zdklade
skutoénosti, ktoré su jej zndme a z dostupnych informdcii dospela k tymto zdverom:

V zmysle Kédexu reklama nesmie obsahovat’ statistiku (Statistické 0daje), vysledky prieskumu ani
vysledky vyskumu prezentované spdsobom, kiorym sa zvelicuje alebo nepravdivo rozsiruje
platnost reklamného tvrdenia. Statistika (3tatistické Udaje), vysledky prieskumu a vysledky
vyskumu pouzité v reklame musia byt aktudlne, ak je to obvyklé a mozné, a pre priemerného
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spotrebitel'a jasne identifikované, a to najmd uvedenim ich zdroja a relevantnych casovych
Udajov (él. 14 ods. 9 Kédexu).

Komisia v prvom rade uvddza, Ze neupiera zaddvatelovi prdvo prezentovat a podporovat
myslienky smerujice k podpore rodiny, materstva ¢i k ochrane Zivota. Pri posudzovani reklamy
je vSak podstatny nielen jej komunikaény zdmer, ale aj spdsob, akym sU jednotlivé tvrdenia
prezentované a aké informdcie reklama poskytuje svojim recipientom. V predmetnom pripade
tvori vyznamnu, az dominantnl siéast’ reklamného posolstva udaj o pocte vykonanych potratov
na Slovensku, ktory podporuje hlavné posolstvo reklamy.

Predmetny Statisticky ddaj ,,1,5 miliéna* vykonanych potratov na Slovensku je prezentovany bez
uvedenia zdroja a ¢asového obdobia, ku ktorému sa vzt'ahuje. Reklama teda neposkytuje Ziadne
blizsie informdcie, na zdklade ktorych by si priemerny recipient mohol overit pévod Udaja ani
posudit, za aké obdobie bol uvedeny podet zaznamenany a ¢&i je udaj aktudliny.

Komisia zddrazruje, Ze samotné pouzitie Statistického Udaja v reklame nie je v rozpore s
Kédexom. Takyto U0daj viak musi byt prezentovany spdésobom, ktory umoZiuje recipientovi
porozumiet jeho vyznamu a rozsahu platnosti reklamného tvrdenia. V predmetnom pripade
absencia zdroja a asového kontextu neumozZiiuje recipientovi ndleZite posidit’ prezentovany
Udaj, a to ani v pripade, ak by samotné &islo vychddzalo z dostupnych statistickych podkladov
a bolo by pravdivé. Komisia zdroven prihliadala na skutoénost', Ze Gdaj o pocte potratov tvori
podstatny siéast’ hlavného posolstva reklamy, a preto je jeho zrozumitel'nd a kontextudlne
sprdvna prezentdcia osobitne déleZitd.

KedZe reklama neuvddza zdroj Statistického Udaja ani relevantné casové Udaje, ktoré by
umoziovali postdit' jeho pdvod, aktudlnost’ a rozsah platnosti, Komisia dospela k zdveru, ze
Udaj nie je prezentovany spdsobom zodpovedajicim pozZiadavkdm Kédexu a reklama je tak
v rozpore s &l. 14 ods. 9 Kédexu.

Na zaklade vyssie uvedeného Komisia na svojom zasadnuti, ktoré sa uskutoénilo dna
8. 10. 2026, hlasovanim rozhodla, Ze vonkaijsia reklama (billboard): ,,Chces pohodlie alebo
rodinu?“, zadavatel'a: Nadacia Christiana Slovakia je v rozpore s ustanovenim él. 14 ods.
9 Kédexu a staznost stazZovatel'a je opodstatnena.

Komisia preto v sulade s él. V ods. 2 pism. a) Poriadku apeluje na zadavatel'a reklamy,
ktory sa vyzyva k zmene alebo Uprave posidenej reklamy a k zamedzeniu jej d'alSieho
Sirenia v pévodnej podobe.

Poucenie:

Zaddvatel reklamy alebo stazovatel mézu poZiadat Radu o preskimanie ndlezu v lehote
do troch pracovnych dni od odoslania ndlezu, len ak zaplatia poplatok a

a) vysli najavo nové skutoénosti alebo dékazy, ktoré mohli mat' podstatny vplyv na posiudenie
reklamy a nemohli sa v konani uplatnit' bez zavinenia osoby, ktord o preskimanie Ziada,

b) namieta sa porusenie Poriadku alebo

¢) namieta sa neozndmenie konfliktu zdujmov niektorého élena Komisie.

Poplatok spojeny s preskimanim nélezu vo vyske 30 EUR pre fyzickd osobu alebo 300 EUR pre
prévnickd osobu je potrebné uhradit’ na &. Gétu Rady: IBAN SK15 1100 0000 0026 2210 7629.
Variabilny symbol: &islo staznosti uvedené v zdhlavi tohto ndlezu.
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V Bratislave dna 22. 10. 2026

Mdaria Téthova Simédakova v.r.
predsednic¢ka Komisie



